Reklamas tirgus 2016. gada sasniedza
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77,6 miljonus Eiro

Latvijas mediju reklamas tirgus izaugsme 2016. gada

bijusi mazaka par 1 %.
Baiba Liepina, Latvijas Reklamas asociacijas valdes

priekSsédetaja
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Kopa: 77 681 778 EUR

Attistoties un paplasSinoties iespéjam digitalaja mediju
vide, ka ar notiekot pateretaju mediju paterina un ikdienas
dzives ieradumu mainai, zZimolu Tpasnieki 1steno jaunas
komunikacijas un mediju stratégijas, kas spéj nodrosinat
efektivu vinu uzstadito biznesa mérku sasniegSanu.
Notiek reklamas invesficiju pardale par labu digitalas
vides spéletajiem. Mobila interneta pieejamiba un
viedtalrunu lietoSanas ieradumi ir galvenie faktori, kas
izmainijusi pateretaju ikdienu un dzivesstilu. Lai gan
arzemes registretie mediji nesniedz datus par to reklamas
investicijam, kas mérkétas uz Latvijas auditorijam,
agentiru pieredze rada, ka ieverojama reklamdeveéju
naudas dala aizplust uz arzemju medijiem un digitalajam
platformam. Samazinas pieprasijums péec tradicionali
izmantotiem mediju kanaliem - laikrakstu un zurnalu

ieklauSanas reklamdevéju stratégijas.

Baiba Liepina, Latvijas Reklamas asociacijas valdes
priekSsédetaja

Lai ar laikrakstu kategorija saglabajas neliels reklamas
apjoma samazinajums, pieprasijums péec laikrakstiem
2016. gada ir nostabilizéjies. Tam par pamatu ir atsevisku
nozaru aktivitates, piemeéram, mezsaimnieciba, ka arn
valsts un pasvaldibu iepirkumi.

Savukart reklamu samazinajums zurnalos vairak saistits
ar reklamas agenturu apjoma samazinajumu un dazu
zurnalu neizdosanu.

Jaatzime fakts, ka nemot vera lielo mediju skaitu un
konkurenci preses segmenta kopuma, rezultati ir loti
atskirigi, proti — vadosajiem zimoliem, kuri ir spgjusi
saglabat savu lasitaju un veikusi marketinga aktivitates,

rezultati butiski nav pasliktinajusies.
Aigars Stankevics, AS “Lauku Avize” valdes loceklis

Jaunakie reklamas dati apliecina, ka beidzot reklamdeveji
ir noticejusi digitalo kanalu veiktspégjai, kas ari
atspogulojas interneta investéetaja reklamas naudas
pieauguma. Papildus izraviens digitalajiem medijiem ir
nodrosinats pateicoties jaunu platformu ienaksanai tirgu,
ka ar TV satura transformacijai on-line. Varbut kadam Sis
pieaugums skitis parak tendenciozs, tacu jaatzime, ka par
2015. gadu veikta rupigaka jebkad ieprieks apkopota datu
uzskaite, [i1dz ar to Latvijas reklamas tirgum bus stabils
atskaites punkts on-line reklamu patiesajai nozimei

kopé&ja kampanu Skérsgriezuma.

Egmonts GrZibovskis, Biznesa attistibas direktors, TVNET
mediju grupa

Auditorijas vélme gut informaciju vai vienkarsi izklaidéties
sev erta laika un vieta nosaka satura piedavajumu
digitalajas platformas, savukart auditorijas acim un
uzmanibai, protams, seko ari reklamas apjoma
pieaugums dazadas digitalajas vides. Televizijas satura
patérin$ dazadas platformas nemazinas, tomer klasisko
linearo televizijas skatiSanos TV ekrana papildina aizvien
pieaugosa parraizu arhiva funkcijas izmantoSana un TV
satura skatiSanas visas pieejamajas platformas un ierices
— no viedtelevizijas iekartam un datoriem lidz planSetem
un viedtalruniem. Minétajam tendencem seko pieaugosie
video reklamas apjomi, butiski palielinoties gan mobilajas
aplikacijas, gan ari interneta vide. Turpina pieaugt
pieprasijums péc multiplatformu reklamas risinajumiem,
integréjot un kombingjot televiziju, radio un digitalos
medijus un tadejadi laujot maksimali efekfivi sasniegt
nepiecieS8amo merka auditoriju. Televizijas reklamas
tirgus ir stabils, bet nakotnég, lidz ar tehnologiju attistibu,
ka ari auditorijas merijjumu sistemu pielagosanu
tehnologiskajiem risinajumiem, aizvien vairak tiks
sapludinati ienemumi no reklamas risinajumiem TV

ekranos ar reklamu digitalaja vide.
Baiba Ziizena, MTG TV Latvia valdes priekssedeétaja
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