Riga, 29.08.2013.

Mediju reklamas tirgus 2013. gada pirmaja pusgada ir audzis par 3% un
sasniedzis 25,5 miljonus.

Latvijas Reklamas asocidcija ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatus par
2013. gada pirmo pusgadu.

Tirgus, socialo un mediju pétijumu agentira TNS ir apkopojusi informaciju par lielakajiem
reklamdevgjiem un reklamétakajam nozarém un zZimoliem.

Latvijas Reklamas asociacijas valdes priekssedetaja Ingrida Krigere komente, ka mediju reklamas
tirgus 2013.gada 1.pusgada salidzinot ar 2012.gada 1.pusgadu ir audzis par 3%.

Visvairak ir audzis vides reklamas tirgus — par 20%, bet kritums vérojams kino reklamas tirg
-10% un avizu reklamas tirgi -9% .

Latvijas reklamas tirgus apjomi mediju grupas 2013. gada pirmaja pusgada

(neto, LVL)

Avizes 2470000 2 236 000 -9%

Zurnali 2403000 2526 000 +5%

TV 11410000 11 508 000 +1%

Radio 2670000 2831000 +6%
Vide 2170000 2 612 000 +20%

Internets 3630000 3711000 +2%

Kino 110000 99 000 -10%

Kopa 24863000 25 523 000 +3%

Avots: LRA

Latvijas mediju reklamas tirgus % sadalijums 2013. gada 1.pusgada

KINO

/0%

Avots: LRA

Andis Kulinskis, SI4 ,, Inbokss” pardoSanas vaditajs jaunakos, Latvijas Reklamas asociacijas
apkopotos, interneta reklamas tirgu datus komentgja sekojosi:
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,L1dz ar tehnologiju un interneta pieejamibu mainas cilvéku mediju licto$anas ieradumi. Ka to
apliecina dazadi p&tjjumi un avoti - aizvien vairak laika tiek pavadits tie$saist€, turklat interneta
lietojums pieaug ne tikai gados jaunakaja (16-34) paaudzg, bet arf vecuma grupa no 50 un vairak; it
seviski raksturigs, ka interneta lietoSanai vairak sak pieversties sievietes. Tur, kur ir sasniedzama
mérkauditorija, seko ar1 reklamdev&ja nauda. leprieks€jos gados Latvija interneta reklamas tirgus
pieauga loti strauji ( +17% 2011 gada un +11% 2012 gada), Iidz ar to varétu bt saprotams, kadg]
Sogad pirmaja pusgada kapums ir salidzinos$i neliels +2%. Tomér domaju, ka sekojoSie sesi ménesi,
atbilstosi pasaules tendencém, situaciju uzlabos, jo reklamdeveji noteikti biis ieintereséti pateretajus
sasniegt iesp&jami efektivak, ko liela méra misdienas var izdarit tiesi interneta”.

Ivars Zarins, , Izdevniecibas ,, Zurndls Santa” valdes priekssédetajs »urnalu reklamas tirgu
komentgja:

,Zurnalu reklamas tirg@i novérojama Iéna, bet stabila izaugsme. Pamata tas ir saistits ar kopgjo
valsts 1&€no atkopSanos no ekonomiskas krizes un ar zurnalu sp&ju piedavat saviem reklamdevejiem
kvalitativu auditoriju. AtSkiriba no daudziem citiem medijiem lasttajiem katrs konkrétais zurnals japérk
par naudu (nemaz ne tik mazu), tapéc katrs iegadatais Zurnals tieSam tiek izlasits un taja ievietotas
reklamas pamanitas. Tas nevienam nav noslépums, ka reklama visefektivak iedarbojas un visletak
izmaksa, ja tai ir iesp&ja par sapratigu cenu uzrunat konkrétu un maksatspgjigu auditoriju. Kopuma
esmu priecigs par to, ka zurnalu grupas raditaji mediju grupu pieaugumos un kritumos ir vidd, jo
statistika augstakais un zemakais mérijjums parasti ir jaatmet.”

Baiba Ziizena, MTG TV un radio vaditaja Latvija par TV reklamas tirgu:

“Neraugoties uz valsts makroekonomisko izaugsmi, mediju tirgus pieaugums 2013.gada
pirmaja pusgada ir neliels. Nonemot pasvaldibu velesanu ietekmi, tirgl izaugsmes nav vispar. Lidz ar
valsts veiktajam izmainu priek§velésanu agitacijas likuma, politiska nauda no televizijas ir aizpladusi
uz citiem medijiem, un ir vérojams pieaugums citiem medijiem, pieméram, reklamai vidé. Sada
situacija televizijam ir jamekle gan jauni veidi ka optimiz&t pieaugosas, ar satura veidoSanu nesaistitas
izmaksas, gan ar1 jauni iep€mumu veidi. Vienlaicigi jaatzist, ka stagnacija interneta reklamas joma
liecina par jaunu progresivu risindgjumu trukumu. Reklama video satura digitalajas platformas ir viens
no attistibas virzieniem ar lielu potencialu, tas ir strauji augos$s segments gan Latvija, gan ari citas
valstis.”

Par radio reklamas tirgu:

»Radio ir palielingjies vidéjo un mazo uzpémumu reklamu ipatsvars, kas nodro$inajis §1
medija izaugsmi virs vidgja tirgus raditaja. Operativitate, radosie risingjumi un izmaksu zina efektiva
auditorijas sasniegsana ir galvenie iemesli, kad€] pasreizgja tirgus situacija reklamdevgji izvélas radio
savu marketinga mérku sasniegSanai.”

Jelena Brokane, JCDecaux vaditdja par vides reklamas tirgu komentgja:
Vides reklamas tirgus pieaugums salidzinot ar 2012. gadu ir augsts +20%, $ads pieaugums nav bijis
kops 2008.gada. Ir vairaki butiski faktori, kas to ietekmé:

1. 2012. gada aprili JCDecaux Latvija kluva par partneri ,Starptautiskai lidostai ,,Riga”
noslédzot ekskluzivu ligumu par reklamas izvietoSanu. Salidzinot ar ieprieks€jiem gadiem
reklamai lidosta ir ievérojams pieaugums. Lidz $im ienémumi no reklamas lidosta netika
uzskaititi, tas ir pienesums kop€ja vides tirgus dala.

2. Péc mediju budzetu konsolidacijas klienti izvélas izvietot reklamu tie$i vides reklama. %
pusgads parada, ka pieaugums ir visas kategorijas.

3. Ir palielingjies pieprasijums ,liclajos” vides reklamas objektos - Sienas ir aizpemtas,
lielformata stendu aiznemtiba ir dubultojusies.

4. Pa Rigas ielam brauc jaunie tramvaji, kas piesaista paterétaju uzmanibu ar iespaidigam
reklamam.

5. Rigair jaunas, miisdienigas pieturvietas, kas patik gan reklamdevgjiem, gan patérétajiem.

Sis parmainas parada, ka vides reklamas tirgus attistds loti strauji gan neséju kvalitates zind, gan
parklajuma zina.

Edgars Kots, A/S Diena valdes priekSsédeétajs par avizu reklamas tirgu 2013. gada pirmaja
pusgada:

Avizu reklamas tirgus atkarigs no niSas, kada tas darbojas. Tapéc satura piemeroSana
konkrétam sabiedribas grupam un interesém bis tas, kas spés noturét reklamdev&ju interesi avizém
turpmak. 2013. gada pirmaja pus€ noverojama tiesi specializeto izdevumu reklamas tirgus pieaugums.
Kritumu reklamas tirgi avizém ietekmé tendences nozaré. Pé&c AS Diena Reklamas agentiiras
noveérojumiem, daudzi reklamdevgji imidzreklamas vairs neizvieto avizes, prieksroku dodot vides
reklamam. Tas Sobrid ir loti aktualas, jo atlauj uzn€mumiem izversties gan radoSuma, gan izvietojuma
zina. Dala imidzreklamu transforméjas ar1 uz zurnaliem.



TOPS reklametakas nozares 2013. gada 1. pusgada

TNS Reklamu registra dati liecina, ka §1 gada pirmajos seSos ménesos reklamétako nozaru TOPS
nav notikuSas bitiskas izmainas, salidzinot ar 2012. gada pirmo pusgadu. Reklamétaka nozare bijusi
mazumtirdznieciba, §1s nozares lielakie reklamdevéji saglabajusi loti lidzigus ieguldijumus reklama ka
pagajusaja gada. Mobilo sakaru nozare ciesi seko un ienem 2. poziciju, atkal pietuvojoties liderpozicijam,
visiem nozares reklamdevgjiem palielinot izdevumus. ZaJu nozare ir saglabajusi 3. Vietu. Vairaki zalu
nozares reklamdevgji ir samazindjuSi reklamas izdevumus, bet pirmaja vieta nozare, vera pemami
palielinot reklamas apjomus, izvirzijies reklamdevejs Takeda. TOP 4. pozicija eso$aja Finansu institiciju
un pakalpojumu nozaré joprojam bitisku reklamas apjomu sastada nebanku kreditétdji. Topa piektaja
vieta, pakapjoties par Cetram pozicijam, salidzinot ar 2012. gada pirmo pusi, atrodas mdajsaimniecibas
higiénas precu nozare.

1 | MAZUMTIRDZNIECIBA = Rimi, Maxima, Linstow

2 | MOBILIE SAKARI = Tele2, LMT, Bite

3 | ZALES = Takeda, Media pharma, Beiersdorf

4 ELNRAAVE;JOI‘]TJSJIITI'JCIJAS, = 4Finance, MCB Finance, Swedbank
5 gﬁ%ﬁerECiBAs A +4 Procter & Gamble, Unilever, Henkel

Avots: TNS, LRA

TOPS lielakie reklamdevéeji 2013. gada 1. pusgada

ST gada pirmajos se$os ménegos, salidzinot ar 2012. gada pirmo pusi, lielako reklamdevéju
TOP notiku$as nelielas parmainas. Lielakais reklamdevgjs ir bijis Tele2, Sogad reklaméjoties aktivak
neka gadu iepriek$. Procter & Gamble, ari kapinot reklamas aktivitates, ienem 2. poziciju. Straujako
kapumu piedzivojis Unilever, no septitas vietas noklastot tre$aja un atvirzot vienu vietu zemak LMT.
Tapat ka gadu iepriek§ TOPS nosledz Henkel. Starp pieciem lielakajiem reklamdevéjiem ir
ierindojusies tris majsaimniecibas higienas un divi mobilo sakaru nozares parstavji.

TOPS5 lielakie reklamdevéji Latvija 2013. gada 1. pusgada (neto, LVL)

1 | TELE2 = Tele2, Zelta Zivtina
PROCTER & _ . .

2 GAMBLE = Ariel, Blend-a-med, Fairy

3 | UNILEVER A +4 Ingman, Dove, Algida

4 | LMT v-1 LMT, O Karte

5 | HENKEL = Schwarzkopf, Persil, Bref

Avots: TNS, LRA

TOPS reklametakie zimoli 2013. gada 1. pusgada

TNS apkopota informacija atklaj, ka 2013. gada pirmaja pusgada Latvija reklamétako zimolu
topa ir notikuSas véra nemamas svarstibas. Tele2, kapjot par divam vietam, atkal iepem liderpozicijas
ka reklamétakais ztmols Latvija. Turklat 2. vietu saglabajis Zelta Zivtipa zZimols. 3. vieta atrodas vél
viens mobilo sakaru nozares zimols — Bite, kas Sogad pakapies par divam vietam. Reklam&tako zimolu
TOP5 nosledz lielveikalu tiklu zimoli Maxima un Rimi. Maxima no pagajusaja gada 1. vietas
noslid&jusi uz ceturto, savukart Rimi Sogad ienem 5.vietu — par vienu vietu zemak neka p&rn.



TOPS5 reklamétakie zimoli Latvija 2013 pret

2013. gada 1. pusgada (neto, LVL) 2012

1 | TELE2 A+2

2 | ZELTA ZIVTINA =

3 | BITE =
4 | MAXIMA v -3
5| RIMI V-1

Avots: TNS, LRA

Oskars Rumpéters, pétijumu agentiiras TNS Reklamu registra vecakais klientu vaditajs
norada, ka 2013. gada pirmaja pus€ noverojamas atskirigas tendences dazadu nozaru kopgja reklamas
apjoma izmainas. Mazumtirdzniecibas un zalu nozares kopuma Sogad reklama ieguldijusas gandriz
tadu pat Iidzek]u apjomu ka 2012. gada pirmaja pusgada. Pec salidzinosi zemakas aktivitates perioda
mobilo sakaru nozares parstavji sakusi atkal reklaméties vairak, tapat ka finanSu un majsaimniecibas
higi€nas precu nozares parstavosie reklamdeveji. Vai §is tendences saglabasies un ietekmés turpmako
reklamas apjomu dalfjumu, biis redzams péc pilnas 2013. gada datu apkoposanas.

Kristine Kalnina-Usele, mediju agentiiras Mindshare parstave un LRA valdes locekle par
mediju reklamas tirgu:

~Kopuma reklamas tirgus izaugsmes temps saglabajas Iidzigs ieprieksgjiem periodiem (3%
apmeéra), kas norada uz zinamu piesardzigu stabilitati reklamas tirgi Kopuma, tomér §ada tempa augot,
pirmskrizes Itmeni Latvijas reklamas tirgus var€tu sasniegt tikai ap 2035. gadu.

Analizgjot reklamdevgju aktivitati, turpinas zinama piesardziba starptautisko reklamdeveju
vidl - nav jutams biitisks reklamas budzetu picaugums, nemot veéra stagnaciju Rictumeiropas tirgos,
globalas kompanijas daudz vairak uzmanibas velta Azijas, Afrikas un Dienvidamerikas regioniem.

Turpretim ievérojama dala viet€jo reklamdevéju ir kluvusi daudz aktivaki un ir atradusi
veidus, ka atvelet lielakus reklamas budzetus savas produkcijas/pakalpojumu reklaméS$anai, gan
piedavajot jaunus produktus, gan uzfrisinot esoso piedavajumu.

Izmainas (pret 2012. gada pirmo pusgadu) pa mediju grupam ir visnotal logiskas, iznemot
lielo vides reklamas pieaugumu, kam par izskaidrojumu varétu bt tiesi vietgjo reklamdeveju
pieprastjumus p&c vides reklamas, ka arT neliela dala pasvaldibu veélesanu sekas. Televizijas tirgus ir
saglabajies faktiski nemainigs, kam par iemeslu varetu buit gan reklamdev&ju atgrieSanas pie plasaka
mediju pielietojuma savas kampanas, gan lielaka Televizijas tirgus dalibnieka cenu politikas, ka
rezultata reklamdevgji ir nofiks€jusi nemainigus TV budZetus. Interneta tirgus arT ir nostabilizgjies un
vairs neuzrada divciparu pieaugumu ka ieprieks€jos periodos, tas blitu saistits gan ar pareju uz daudz
precizaku reklamas pirkSanu Interneta medijos (no dienam uz impresijam un klikiem), ka rezultata
reklamdevéjs var nopirkt daudz precizaku nepiecieSamo auditoriju par to neparmaksajot, ka arT ar
faktu, ka reklamdev&ju sakotngja eiforija attieciba uz internetu ir rimusies un interneta mediju sniegtais
efekts un atbilstiba mérkiem un savam iespgjam tiek vértéts pragmatiskak. Lidziga piesardziba
interneta ir vérojama ari Igaunija, kamér Lietuva Internets vél turpina ievérojami augt. Preses tirgi
atspogulojas ieilgusas nedienas laikrakstu segmenta, kas saistitas ar vairaku izdevniecibas namu
finansu problémam un sekojosu restrukturizaciju, kamer zurnalu tirgus l€nam, bet stabili attistas.
Atdzivojies ari radio tirgus, kas saistits ar nelogiska cenu kara beigam starp ta dalibniekiem un
atgrieSanos pie sapratigiem spéles noteikumiem.

Kopuma varam prognozet Iidzigu picauguma tempa saglabasanos arT otraja pusgada. Lidziga
situacija vérojama arT kaiminvalstis, kur izaugsme, lai arT neliela, tomer ir vérojama — prognozes liecina
par paris procentu picaugumu Igaunija un nedaudz lielaku Lietuva (precizi kaiminvalstu dati par pirmo
pusgadu biis pieejami drizuma).”

Kontaktinformacija:
Ingrida Krigere Latvijas Reklamas asociacijas valdes priek$sédétaja
t.67325532; 29106008 ingrida@lra.lv

Par TOP nozarém, zimoliem un reklamdev&jiem:
Laura Vendele TNS Latvia marketinga vaditaja
£.67096300, 26490407; laura.vendele@tns.lv
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