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M IZKLAIDES SATURA IZVEIDES ALGORITMS

M Kǔ UZZINǔT, KO VǚLAS LIETOTǔJS?

M KǔDǚǷ IR SVARǬGI PIELǔGOT UN RADǬT ǬPAĠU 

SATURU DAĢǔDǔM PLATFORMǔM?

M AKTǬVǔ SATURA LIETOĠANA - IZKLAIDES SATURA 

IESPǚJAS NǔKOTNǚ



SATURAM VǚRTǬBU PIEĠǴIǷ EMOCIJAS



INTELEKTS EMOCIJAS FIZISKǔS IESPǚJAS

kvalitatǭvs satursraisa emocijas satura patǛriǺa iespǛjas

IZKLAIDES SATURA IZVEIDES ALGORITMS

6 3 2 =11+ +

4 8 6 =18+ +

Lai nodroġinǕtu: 

Å satura pieejamǭbu iespǛjami plaġǕkai auditorijas daǸai un 

Å izklaides saturu pielǕgotu daģǕdǕm platformǕm

IkdienǕ pielietojams vienkǕrġs algoritms



Auditorija bieģi dod 

mǕjienus un pat tieġi 

pasaka priekġǕ, kǕdu 

saturu vǛlas baudǭt!

ÅSNS kanǕli

ÅkomentǕri

Ådatu analǭtika



Ir iedomǭgi domǕt, ka 

cilvǛkiem ir jǕnǕk pie 

mums.

Mums ir jǕiet pie 

cilvǛkiem.

Jan Boyd

Director of Digital Strategy and

Community Engagement,

Oregon Public Broadcasting



IZKLAIDES SATURA DZǬVES ILGUMA PALIELINǔĠANA

Åsatura pielǕgoġana daģǕdǕm 

platformǕm ievǛrojami 

palielina tǕ dzǭves 

ilgumu un auditorijas 

sasniedzamǭbu

Åsatura pasniegġanas veids 

katrǕ no platformǕm var 

atġǵirties atkarǭbǕ no 

biznesa uzstǕdǭjumiem

ÅkatrǕ no platformǕm var  

atġǵirties satura 

publicǛġanas laiki

auditorijas apjoma un 

satura dzǭves ilguma palielinǕġana

~25 min ~40 min ~35 min ~3 min

TV M.

VIDE
SOCIǔLIE KANǔLI

DATORS

satura izvietoġana un pielǕgoġana daģǕdǕs 

platformǕs palielina tǕ efektivitǕti vismaz 4x !



Filmas/TV ġoviVideo klipi Sporta sacensǭbas/spǛles

PrioritǕrǕ iekǕrta satura  lietoġanai:

SATURA PATǚRIǹĠ TURPINA PIEAUGT

Satura patǛriǺa laiks un bieģums:

V
E

C
U

M
S

*izmaiǺas salǭdzinǕjumǕ ar iepr. gadu

Avots: 2015 Accenture Digital Consumer Survey| N:24000



Åjau 37 %lietotǕju pieder 

dators un viediekǕrtas, ar kurǕm tiek patǛrǛts saturs

Å40% lieto mobilo iekǕrtu paralǛli TV -

ġim saturam nav tieġa sakara 

ar TV ekrǕnǕ redzamo

Avots: 2015 Accenture Digital Consumer Survey| N:24000, statista.com, Sterling
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AKTǬVA

PASǬVA

satura dzǭves ilgums

avǭzes ģurnǕlikino

TV

grǕmatas

saturs

datorǕ
mobilǕ

iekǕrtasociǕlie 

kanǕli

vienreizǛja 

satura 

lietoġana 

bieģa 

lietoġana

lieto 

neskaitǕmas

reizes

SATURA PATǚRIǹA FORMU EVOLȉCIJA

Å11h dienǕ lieto daģǕdus mediju kanǕlus (diennaktǭ ir 16 -18 nomoda stundas)

Å72% lietotǕju ieskatǕs savǕ viediekǕrtǕvairǕkas reizes stundǕ

Å90% no visa mediju patǛriǺa apjoma balstǕs uz satura pieejamǭbu daģǕdos ekrǕnos. 

saturs  virtuǕlajǕ realitǕtǛ
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Avots: statista.com, Sterling



Nav 

Nav labǕka veida, kǕ pilnasinǭgi izjust un izbaudǭt iemǭǸoto 

filmu vai seriǕlu, kǕ paġam to izdzǭvot. 

ĠǕdu piedzǭvojumu nodroġina virtuǕlǕ realitǕte. 



REVOLȉCIJA 

VIRTUǔLǔS 

IZKLAIDES JOMǔ:



The VOID virtuǕlǕs 

realitǕtes atrakcija 

Ghostbusters: 

Dimension

Ġis ir pasaulǛ pirmais un 

labǕkais piemǛrs, kas 

demonstrǛ, cik tǕlu ir 

attǭstǭjuġǕs

virtuǕlǕs realitǕtes 

tehnoloǥijas un kǕ virtuǕlǕ 

pasaule pǕrklǕj fizisko telpu.



VISAKTǬVǔKǔ NO SATURA PATǚRIǹA 

FORMǔM, KURA  IESLǚDZ PILNǬGI VISAS CILVǚKA 

ǴERMEǹA  MAǹAS UN SAJȉTAS.

Nodroġina daudzveidǭgas iespǛjas jauna satura radǭġanai


