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Latvijas Reklamas asociacijas
Etikas padomes
Lémums lieta Nr. 02/2015

Riga, 2015.gada 21. decembri

Piedalas: Etikas padomes locekli Baiba Liepina, leva Goldberga, Linda Birina, Kristine Kalnina -
Usele, Valdis Melderis un Varis Lazo.

2015.gada 3.decembri Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas zinatnes
nodalas pasniedzéja Marita Zitmane (turpmak - Marita Zitmane) ir vérsusies Latvijas Reklamas
asociacija (turpmak - LRA) ar lagumu izvértét SIA , TELE2” (turpmak - Tele2) reklamas atbilstibu
Latvijas Reklamas profesionalu étikas kodeksa (turpmak teksta - Etikas kodekss) 7.1.2. punktam,
kas paredz, ka reklamai jaatbilst visparejiem tiesibu principiem.

7 [acDecaikis

| Trisreiz vairak [=

Atbilstosi Etikas kodeksa 9.1.6. punktam par Maritas Zitmanes iesniegumu, reklamas
izgatavotajam SIA , Not Perfect” Not Perfect | Y&R Riga (turpmak - SIA , Not Perfect) tika lagti
rakstveida paskaidrojumi.

2015.gada 17.decembri sanemts reklamas izgatavotaja SIA , Not Perfect” izvérsts skaidrojums par
reklamas kampanas autoru nodomiem un meérki Tele2 kampanas radisana.

[I] Maritas Zitmanes iesniegums

Marita Zitmane sava iesnieguma ladz izvertet SIA TELE2 vides reklamas atbilstibu Latvijas
Reklamas profesionalu étikas kodeksa (turpmak teksta - Etikas kodekss) 7.1.2. punktam, kas
paredz, ka reklamai jaatbilst visparéjiem tiesibu principiem.

Iesniegumam pievienots vides reklamas attéls pilsetvide (turpmak - vides reklama). Papildus
argumentacija nav sniegta.

[II] Reklamas izvertejums

Etikas padome jau ieprieks savos lemumos ir uzsverusi, ka jebkuri jautajumi tiek izvertéeti no
etikas viedokla, tostarp reklamas nozares attistibas interesu konteksta. Etikas padome uzskata, ka
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vides reklama veértéjama ari reklamas radosa koncepta konteksta, ka ari Tele2 produktu
reklameésanai veidotas reklamas ar $iem pasiem téliem (t.i. reklamas sérijas) konteksta.

SIA ,Not perfect” paskaidrojuma norada, ka kampanas véstijums ir bijis unikals mobilo sakaru
tirgti - jaunos tarifos pieejamais datu apjoms palielinas lidz pat tris reizém, turklat cena ir vienada
datu patérinam visas Baltijas valstis. Lai atspogulotu attiecigo véstijumu, ka radosa koncepcija
izveléta reklamas sérijas izmantoto télu multiplicéSana, tadéjadi atainojot datu apjoma
triskarsosanos. Radosa koncepcija istenota ka televizijas reklamas klips un vides reklama. SIA
~Not Perfect” paskaidro, ka ar reklamas télu - galvena varona sievas, ka ari vinas téva
multiplicésanu, attélota cilveciska vélme, lai tuvie cilvéki batu daudz vairak, to domajot parnesta
nozimé, nevis fizisku cilvéku skaita.

Ka televizijas reklamas klipa, ta ari vides reklama izmantota télu multiplicéSana ka piemeérs, ka
butu, ja labu lietu batu daudz vairak. Reklamas téli - sievastévs un sieva, attéloti ka labo lietu
simboli, kas simbolizé ari ar tuviniekiem kopa pavadito laiku, milestibu, sarunas un citas jaukas
lietas, ko ikdiena veéletos no cilvékiem sanemt vairak.

Vides reklama atainota sieviete atbilstosi reklamu sérijas rado$ajam konceptam un stastam ir
virieSa sieva, kas ir viena un ta pati sieviete attélota tris reizes. Tapat vides reklama atainotas
sievietes pozas attieciba pret virieti nerada pamatu uzskatit, ka varétu bat parkapti sabiedriba
pienemtie pieklajibas étikas, morales, humanisma, tikumibas un personu savstarpéjas cienas
principi un normas.

[III] Lemums

Izvértgjot stridus reklamu, ka ari SIA , Not perfect” paskaidrojumus, LRA Etikas padome nolemj,
ka Tele2 vides reklama netiek izmantoti tadi attéli vai atainotas tadas darbibas, kas butu
uzskatamas ka visparéjo tiesibu principu vai sabiedriba pienemto pieklajibas, étikas, morales,
humanisma, tikumibas un personu savstarpéjas cienas principu un normu parkapums.

Saskana ar Etikas kodeksa 9.2.8. punktu Etikas padomes pienemtais 1émums nav parsidzams.

Etikas padomes varda
Baiba Liepina




