LRA publicé Latvijas mediju reklamas tirgus apjomu 2021. gada

Latvijas Reklamas Asociacija (LRA) ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus datus par
2021. gadu. Salidzinot ar 2020. gadu, reklamas apjoms ir pieaudzis par 10,1%, sasniedzot
75,5 miljonus Eiro. 2021. gada Latvijas mediju reklamas dinamiku ietekméja Latvijas
sabiedrisko mediju izieSana no reklamas tirgus, Covid-19 ierobezojumi un izmainas krievu
valodas televizijas programmu pieejamiba.

Vislielaka izaugsme 2021. gada bija vides reklamas segmenta - 44,6%, un tas ir skaidrojams
gan ar izmainam tirgus konjunktlra, gan ar digitalas vides reklamas loti straujo attistibu un
izaugsmi, ka ar1 ar iespéjam, ko komunikacija ar reklamdevéju auditorijam spé] piedavat
digitala vides reklama. Savukart kino reklamas apjomi, nemot véra slégtos kinoteatrus, bija
niecigi.

Kopuma visos mediju segmentos, iznemot avizu un Zurnalu segmentu, 2021. gada reklamas
apjoms pieauga. Radio segmenta izaugsme bija 13.8%. Lai ari interneta segmenta vérojams
otrs lielakais pieaugums - 10,1%, pieaugums varétu bat bijis lielaks, ja Latvijas mediji spétu
nodrosinat pieaugosSo pieprasijumu péc video reklamas izvietoSanas iespéjam. Interneta
segmentu kopuma veido 4 lielas dalas — baneru reklama, video reklama, sponsorésanas un
satura projekti, ka ari reklama meklésanas rezultatos. Dinamika So segmentu ietvaros ir |oti
atskiriga. Ir noticis liels pieaugums baneru reklamas dala, pavisam neliels pieaugums video
reklamai, taCu samazinajies sponsorésanas un satura projektu apjoms Latvijas medijos. Loti
liels video reklamas apjoms, nemot véera tirgus konjunktdru, tiek izvietots arzemju medijos
un socialajos medijos.

SalidzinoSi nelielais pieaugums bijis televizijas segmenta - 4,4%. Tas skaidrojams ar
notikumiem televizijas tirgd, kas ietekméja reklamas raidlaika piedavajumu, no reklamas
tirgus izejot Latvijas Televizijai un aizveroties virknei krievu valodas televizijas kanalu, kur
varéja sasniegt krievu valoda runajosos Latvijas iedzivotajus.

Tirgus izaugsmi 2021. gada veicinaja strauja e-komercijas attistiba un konkurences
pastiprinasanas mazumtirdzniecibas segmenta, ko sekmeéja mazumtirdzniecibas tikla Lidl
ienaksana Latvija. Péc pétijjumu uznémuma Kantar datiem TOP 3 kategorijas bruto cenas ir
mazumtirdznieciba (pieaugums par 38%), finansu instittcijas un pakalpojumi (pieaugums
17%) un citu partikas produktu kategorija (95% pieaugums). Taja pasa laika TOP 10
reklamas kategoriju vidu esoSajai zalu kategorijai novérots 45% kritums.
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[*] Download data

LRA ir sabiedriska organizacija, kura ir apvienojusies mediji, reklamas agentiras, tostarp
mediju, radosas un pilna spektra agentiras, reklamdevéji un pétijjumu uznémumi.
Asociacija dibinata 1994. gada. Sobrid asociacijas biedru skaits ir sasniedzis 47. LRA kop3
2017. gada ir Latvijas Tirdzniecibas un rapniecibas kameras (LTRK) biedrs, kops 2003. gada
- Eiropas Komunikaciju Agentlru asociacijas biedrs (EACA) biedrs.

Kontakti: Baiba Liepina, valdes priek$sédetaja, Latvijas Reklamas asociacija,
baiba.liepina@lra.lv



