LRA publiceé Latvijas mediju reklamas tirgus apjomu 2023. gada

2024. gada 26. februart

Latvijas Reklamas Asociacija (LRA) ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus datus par
2023. gadu. Salidzinot ar 2022. gadu, reklamas tirgus apjoms ir pieaudzis par 2.5%,
sasniedzot 86,5 miljonus Eiro, tomér palielinajums ir nosacits.

Lai gan 2023. gada sakuma Latvijas banka prognozéja?, ka IKP varétu stagnét 0,5% robezas,
reklamas nozaré bija vérojama piesardziba attieciba uz prognozéto 2023. gada rezultatu, jo
gads, Iidzigi ka iepriek$éjais gads, tika aizvadits augstas nenoteiktibas apstaklos. Tomér péc
provizoriskiem datiem? IKP 2023. gada ir samazinajies par 0,6 %, un, lai ari dati rada, ka
Latvijas mediju reklamas kopéjais tirgus apjoms palielinajies par 2.5%, Sis palielinajums ir
nosacits. Virkné mediju lldz ar ekonomiskas situacijas pasliktinasanos reklamas apjoms
samazinajas, un pieaugums liela méra ir noticis mediju reklamas cenu inflacijas dél.
Situaciju vieglaku nepadara art fakts, ka mainoties interneta lietoSanas paradumiem, dala
sabiedribas, arvien vairak laika patéré arzemju platformas, tostarp TikTok, kur Latvija
joprojam nevar nopirkt reklamu. Tapéc, lai sasniegtu intereséjosas auditorijas,
reklamdevéjiem ir javeido papildu saturs vai jaizmanto influenceri. Tas prasa resursus no
reklamdevéju marketinga komunikacijas budzetiem.

Veérienigu izaugsmi — pieaugumu par 68,2%, salidzinot ar 2022. gadu - piedzivojusi kino
reklama. SkatTtaju atgrieSanas kino zalés, ko veicinaja vairaku jaunu un veiksmigu filmu
izradisana 2023. gad3, ir galvenais izaugsmes iemesls.

Televizijas reklamas apjoms ir pieaudzis par 6,9%. 2023. gada reklamas tirgl pilnveértigi
ienaca 8 jauni kanali (pretéji 2022. gada pavasarim, kad viena péc otras tika aizvértas virkne
programmu krievu valoda). Lidz ar to televizijas reklamas naudas apjoma pieaugumu var
skaidrot gan ar jauno kanalu ienaksanu, gan joprojam augsto pieprasijumu péc televizijas
reklamas raidlaika, ka ari salidzinosi augsto televizijas reklamas cenu inflaciju.

Radio apjoms pamazam, bet stabili turpina augt, pérn pieaugot par 4,2%. Reklamdevéji
joprojam novérté atrumu, kada var nok|Ut radio étera, tas nemainigi tiek izmantots
pardosanas veicinasanas kampanam, nemainigi tiek pieprasiti dazadi radosie risinajumi,
pieméram konkursi, spéles, rubrikas.
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izteiksmé ir praktiski iepriekséja gada lTmenr.

Vides mediju reklama 2023. gada kopuma bija vérojams neliels samazinajums — 1,7%, kas
skaidrojams ar reklamas apjomu kritumu analogajos vides reklamas risinajumos. Pirmkart,
no 2023. gada julija vairs nevaréja izvietot reklamu uz SIA "Rigas Satiksme" sabiedriska
transporta. Otrkart, no Rigas ielam pilniba pazuda pilari. Lai ar1 palielinajas pieprasijums péc
digitalas vides reklamas, tas nesedza negativas izmainas iepriek$ izmantotajos vides
reklamas formatos. Jaatzimé, ka pieaugosa digitalo stendu konkurence Riga samazina vides
mediju reklamas cenu, tacu, pateicoties digitalo risinajumu raditajam priekSrocibam,
vienlaikus palielinas vides mediju atraktivitate un pievilciba — ir tikai mirklis no liguma
slégsanas briza, l1dz reklamas paradisanas bridim ielas.

Savukart, interneta reklamas tirgus pérn piedzivojis nelielu kritumu -2,6%. Tas, galvenokart,
ir saistits ar trim faktoriem - pirmkart, ar kopéjas ekonomiskas situacijas pasliktinasanos.
Otrkart, 2022. gada rudeni notikusas Saeimas véléSanas uz Tsu bridi ievérojami palielinaja
reklamas apjomu tirgl. TreSais un svarigakais faktors ir reklamdevéju fokusa maina no téla
veidoSanas uz pardosanas kampanam. Ja klasiskajos banneros, kas parsvara reklamé akcijas,
kritums ir nedaudz virs 1%, tad satura marketinga tas sasniedz gandriz 10%, ko zinama méra
ietekméjis jau iepriek§ minéta sociala medija popularitates pieaugums.

2023. gads: 86 499 964 EUR

ZURNALI 2,895,383‘

VIDE 12,486,402\
/INTERNETS 20,872,841

2023. gads: 86 499 964 EUR

TV 34,805,793

[}] Download data

Tiklidz LRA riciba bUs dati par visu digitalo mediju reklamas apjomu, ta tirgus dati tiks
atjaunoti.



LRA ir sabiedriska organizacija, kura ir apvienojusies mediji, reklamas agentiras, tostarp
mediju, rado$as un pilna spektra agentilras, reklamdevéji un pétijlumu uznémumi.
Asociacija dibinata 1994. gada. Sobrid asociacijas biedru skaits ir 43. LRA kop$ 2017. gada ir
Latvijas Tirdzniecibas un rdpniecibas kameras (LTRK) biedrs, kops 2003. gada - Eiropas
Komunikaciju Agentiru asociacijas (EACA) biedrs.

Kontakti: Baiba Liepina, valdes priekS§sédétaja, Latvijas Reklamas asociacija,
baiba.liepina@lra.lv



