LRA publice 2023. gada pirma pusgada Latvijas mediju reklamas tirgus apjomu
Riga, 2023. gada 21. augusta.

Latvijas Reklamas Asociacija (LRA) ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus datus par
2023. gada pirmo pusgadu. Salidzinot ar attiecigo periodu 2022. gada, reklamas tirgus
apjoms kopuma ir pieaudzis par 4,6%, sasniedzot 41.5 miljonus Eiro.

2023. gada pirmie seSi ménesi ir iesakusies ar atskirigu pieauguma dinamiku medijos.
Vislielakais pieaugums bijis kino reklamai - 121% , tai seko radio apjoma pieaugums par
11,6%, televizija ar 7,1% un vides reklamas izaugsme 4,3% apmeéra. Vienlaikus par 0,9%
samazinajies reklamas apjoms zurnalos un par 1,4% lokalajos interneta portalos. levérojams
kritums bija laikrakstu kategorija - par 17,1% un to liela méra var skaidrot ar pieprasijuma
samazinasanos péc izdevumiem krievu valoda un reklamas apjomu samazinasanos
regionalajos laikrakstos.

2022. gada pirmaja pusgada tirgus piedzivoja neparedzamas un péksnas izmainas televizijas
programmas. Virkne krievu valoda raidosu televizijas programmu tika slégtas un vairs nebija
pieejamas, lai tajas izvietotu Latvijas krievu auditorijai adresétas reklamas. Radas situacija,
kad strauji samazinajas pieejamais televizijas raidlaiks, pieprasijumam paliekot augstam.
Tas veicinaja lielu televizijas cenu inflaciju. Nemot véra televizijas raidlaika deficitu,
reklamdevéji bija spiesti strauji meklét citus alternativus risinajumus, lai sasniegtu krievu
auditorijas, un novirzija reklamas budzZetus uz citiem medijiem — internetu, radio un vidi.
Pédéjo 12 ménesu laika tirgus pielagojas jaunajai realitatei, tirglh paradijas virkne jaunu
televizijas programmu, kuru auditorijas pieauga, tadéjadi radot priekSnoteikumus televizijas
reklamas apjomu izaugsmei 2023. gada pirmaja pusgada, un palielinot televizijas jau ta lielo
tirgus daju lidz 38,9%. Lai arl kopuma ir vérojams neliels reklamas naudas apjoma
samazinajums vietéjos interneta medijos, interneta mediju tirgus dala divu gada laika ir
izaugusi no 22.4% (2021. 1. pusgads) lidz 25.2% (2023. 1. pusgads), saglabajot stabilo otro
poziciju. Interneta medijos pieaug dazadu projektu un nativo reklamu apjoms, kas ir
apliecinajums tam, ka vietéjie reklamdevéji palielina budZetus satura projektiem savos
mediju planos, mekléjot efektivakus auditorijas uzmanibas piesaistes risindjumus.

Preses — laikrakstu un Zurnalu izmantoSanas Ipatsvars reklama samazinas, attiecigi
samazinoties preses reklamas apjomiem un tirgus dalam. Neskatoties uz to, vadosas
izdevniecibas piedava reklamdeveéjiem arvien jaunus reklamas projektus, izmantojot savu
zimolu spéka sinergiju drukatajos un digitalajos izdevumos.

Neskatoties uz to, ka Rigas ielas ir triskarsojies digitalo ekranu skaits, salidzinajuma ar 2022.
gada pirmo pusgadu, kopé€jais vides reklamas apjoma palielinajums ir saméra neliels, tikai
4,3%. Vienlaikus notiek izmainas dazados formatos, kas zinama méra bremzé vides reklamas



segmenta izaugsmi, nemot véra to, ka pieprasijums péc vides medijiem saglabajas augsta
Tment.

Radio izaugsme pirmaja pusgada ir saistama gan ar jau minétajam izmainam televizijas tirgg,
gan ar konkurenci radio tirgl, gan radio grupu aktivizéSanos, mérktiecigi veidojot
reklamdevéjiem pievilcigus piedavajumus, kas piesaista auditorijas.

2023. gada 1. pusgads: 41 452 755 EUR

ZURNALI 1,613,367

VIDE 6,026,639,
_INTERNETS 10,438,470

20:23. gada 1. pusgads: 41 452 755 EUR

TV 16,128,596

Dati ietver tikai Latvijas mediju reklamas apjomus.

LRA ir sabiedriska organizacija, kura ir apvienojusies mediji, reklamas agentiras, tostarp
mediju, rado3as un pilna spektra agentiras, reklamdevéji un pétijumu uznémumi.
Asociacija dibinata 1994. gada. LRA kops 2017. gada ir Latvijas Tirdzniecibas un rlpniecibas
kameras (LTRK) biedrs, kop$ 2003. gada - Eiropas Komunikaciju Agentiru asociacijas (EACA)
biedrs.

Kontakti: Baiba Liepina, valdes priekSsédétaja, Latvijas Reklamas asociacija, Ira@lra.lv



