


Zurku skréjiens




Par pétijumu
» Petijjuma merkis: noskaidrot zurnalu lasitaju
paradumus

* Merka grupa: Latvijas 1edzivotaj: vecuma no 15
lidz 74 gadiem

* Aptaujas veiksanas laiks: 06.-16.05.2016.

* Aptaujas metode: telefonintervijas

* Izlases apjoms: 900 respondenti

* Geografiskais parklajums: visa Latvija




Jaunumi zurnalos

"Cik liela méra Jus piekritat tam, ka informacija zurnalos ir érts veids, ka uzzinat
jaunumus par produktiem un pakalpojumiem saistiba ar....?"

%

Koncertiem, teatra un operas izradém 79
Sadzives tehniku un elektroniku 68
SkaistumkopS$anu un parfimériju 66

Apgérbiem un apaviem 63
Automasinam, motocikliem, velosipédiem 57

BezrecepSu medikamentiem un uztura

bagatinatajiem -1
MakskeréSanu un medibu piederumiem 45
Saldumiem un bezalkoholiskajiem dzérieniem 44

Alkoholiskajiem dzérieniem 31

Baze: respondenti, kuri lasa Zurnalus, n=759




Reklama zurnalos

"Tagad es Jums nolasisu vairakus apgalvojumus par zurnaliem. Ludzu, noveértéjiet, vai
Jus katram no Siem apgalvojumiem pilniba piekritat, daléji piekritat, daléji nepiekritat

vai pilniba nepiekritat!"
Reklama zurnalos ir érts veids, ka iegat informaciju par
jauniem produktiem un pakalpojumiem

Reklama zurnalos ir vizuali pievilciga un skaista

Man patik, ka reklamu Zurnalos es varu izpétit sev piemeérota
laika un vieta

Man patik, ka reklama ir pieskanota konkréta Zurnala saturam

Man patik, ja reklamam Zurnalos ir pievienoti produktu
paraudzini

Reklama zurnalos ir neuzbaziga
Reklama papildina/ bagatina Zurnala saturu
Dazkart es rupigi izlasu vai izpétu reklamu zurnalos

Reklama Zurnalos biezi pamudina mani izdarit pirkumu

Baze: respondenti, kuri lasa Zurnalus, n=759
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Attieksme pret reklamu medijos

"Tagad es Jums vaicasu par reklamu vairakos medijos, bet Jus, lidzu, atbildiet, vai
Jusu attieksme ir pozitiva, Jums reklama Saja medija sSkiet interesanta un noderiga;
Jusu attieksme ir neitrala, reklama neinterese, bet ari netrauce; vai ari Jusu attieksme
ir negativa, jo reklama kaitina, trauce baudit saturu. Kada kopuma ir Jusu attieksme
pret reklamu ....?"

“ Negativa Pozitiva m Neitrala m Grati pateikt

Vides reklama, n=900
Avizés, n=614
Zurnalos, n=759
Radio, n=803

Interneta, n=824

Televizija, n=839

Baze: respondenti, kuri skatas/ lasa/ klausas konkréto mediju (skat. "n=" grafika)

%
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Tendences zurnalu paterina Latvija

Mainas intereses, lider1 paliek
Vairak aboné (Sogad abo tikai -1,11%)
Vairak e-versijas plansetes, t sk. arzemju. Kopa ap 5%

Vairak neregularo izdevumu

Zurnali paliek dargaki.







