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Riga, 2014.gada 15.maija

Piedalas: Etikas padomes locekli Baiba Liepina, leva Goldberga, Lauris Liepa, Valdis Melderis un
Varis Lazo.

2014.gada 6.maija Latvijas Reklamas asociacijas (turpmak teksta - LRA) valde nodeva LRA Etikas
padomei izskatiSanai stdzibu, kuru 2014.gada 17.aprili iesniedzis Patérétaju tiesibu aizsardzibas
centrs (turpmak tekstd - PTAC) par AS ,Latvijas Neatkariga Televizija” un SIA ,TV 3 Latvia”
(turpmak teksta - LNT un TV3) veidotas un izplatitas reklamas atbilstibu Latvijas Reklamas
profesionalu étikas kodeksa (turpmak teksta - Etikas kodekss) normam. Atbilstosi Etikas kodeksa
9.1.6. punktam par PTAC iesniegumu tika lagti LNT un TV3 rakstveida paskaidrojumi, kuri
sanemti 2014.gada 6.maija.

[I] PTAC iesniegums

PTAC sava iesnieguma norada, ka kops 2014.gada 7.aprila televizijas kanala LNT tika izplatita
reklama, informéjot patérétajus par iespéju lauzt ligumu bez ligumsoda, kas slégts ar SIA
,Lattelecom” par elektronisko sakaru pakalpojumiem, taja izmantojot PTAC direktores Baibas
Vitolinas teikto telekanala TV3 raidijuma , Bez Tabu” sizetam (turpmak teksta - Reklama). PTAC
norada, ka teksts ir izrauts no B.Vitolinas teikta konteksta un tadejadi rada iespaidu, ka PTAC
mudina patérétajus atteikties no SIA ,Lattelecom” pakalpojumiem. Tapat ari PTAC uzsver, ka
B.Vitolina nav izteikusi piekrisanu Sadai teksta izmanto$anai televizijas reklama, ka rezultata ir
parkaptas gan Reklamas likuma, gan Etikas kodeksa normas.

[II] Reklamas izveértéjums

TV3 un LNT savos paskaidrojumos, pirmkart, norada, ka Reklama nav atzistama par reklamu
Reklamas likuma vai Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma izpratné, attiecigi tas izvértésana
neietilpst Etikas padomes kompetenceé.

Etikas padome jau iepriek$ savos léemumos ir uzsveérusi, ka tas kompetenceé ir lemt jautajumus par
reklamu atbilstibu Etikas kodeksam, nevis Reklamas likumam. Ta ka Etikas padome nav reklamas
nozari uzraugosa iestade, ka ari tai nav kompetence veikt Reklamas likuma normu saistosu
interpretaciju, jebkuri jautajumi tiek izverteti tikai un vienigi no étikas viedokla, tostarp reklamas
nozares attistibas intereSu konteksta, nevis no juridiska viedokla. Vienlaikus tas neliedz Etikas
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atbilstosi Etikas padomes uzdevumam un kompetencei veicinat labas reklamas prakses izplatibu
Latvijas reklamas tirgi un sabiedribas uzticibu reklamai ka informacijas avotam.

Etikas padome nevar piekrist LNT un TV3 noraditajam, ka Reklama nevar tikt uzskatita par
reklamu vai pasreklamu. LNT 2014.gada 9.aprila véstule PTAC noradjija, ka Reklama ir uzskatama
par informgjosu isa komentara siZetu, savukart paskaidrojumos Etikas padomei LNT un TV3
norada, ka Reklamu vispareizak batu kvalificét par socialu pazinojumu, kas LNT un TV3 ieskata
nav reklama.

Saskana ar Etikas kodeksa 2.1. punktu reklama ir ,ar saimniecisko vai profesiondlo darbibu saistits
jebkuras formas vai jebkura veida pazinojums vai pasakums, kura nolitks ir veicinat precu vai pakalpojumu
(art nekustama ipasuma, tiesibu un saistibu) popularitati vai pieprasijumu pec tiem. To starp, runatda vai
rakstita teksta, skaitlos vai zimés tiesi izteikts vai ari ierastos apstaklos no atseviskiem reklamas elementiem
vai to kopuma noprotams vestijums, ka par tieso reklamas objektu, ta ari par jebkuriem citiem jautdjumiem”.

Ka noradija TV3, Reklama tika izplatita kanalos ,TV3”, ,LNT”, ,TV6” un ,Kanals2”. Kanals
,TV3” un ,TV6” ir SIA ,TV 3 Latvia” veidotas programmas, savukart kanals ,LNT” un , Kanals2”
- AS , Latvijas Neatkariga Televizija” veidotas programmas. Turklat gan SIA , TV 3 Latvia”, gan
AS , Latvijas Neatkariga Televizija” pieder vienai mediju grupai ,Modern Times Group”, uz kuru
sava 2014.gada 9.aprila véstulé norada ari LNT.

Nav Saubu par to, ka viens no masu informacijas lidzeklu uzdevumiem ir informét sabiedribu par
dazadiem tai aktualiem jautajumiem, tostarp par individu tiesibam noteiktas situacijas. Tomér $im
noltkam ir paredzeti konkréti raidijumi vai rubrikas. Skatitajam ir tiesibas zinat, vai vinam tiek
piedavatas, pieméram, zinas, viedokli vai komercials pazinojums, jo attiecigi skatitajs var
palauties, ka fakti un notikumi raidjjumos tiek atspoguloti godigi, objektivi un atbilsto$i tiesibu
normas noteiktajam, kameér komercials pazinojums pilda savu komercialo lomu.

Lidz ar to ir jabat pilniba skaidram, vai elektroniskais plassazinas lidzeklis sniedz informaciju vai
viedoklus kada raidijuma ietvaros, vai ari tiek izplatits komerciala rakstura pazinojums. Saskana
ar Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 35.panta 12.dalu, izvietojot audiovizualus komercialus
pazinojumus elektronisko plassazinas lidzeklu programmas, tos sakuma un beigas ar vizualiem
vai akustiskiem lidzekliem atdala no citam programmas dalam ta, lai $ie pazinojumi batu uzreiz
atpazistami un viegli identificéjami.

Konkrétaja gadijuma Reklama nevar tikt uzskatita ka raidijums vai siZets, kas ir raidijuma
sastavdala, jo neveido atsevisku vienibu programma vai raidijumu kataloga, turklat ta nav atdalita
no kopejas programmas ar izlaiduma datiem atbilstosi Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma
1.panta 22.punktam.

Atbilstosi TNS sniegtajai informacijai Reklama bija izvietota arpus komercreklamu bloka, bet ir
gadijumi, kad Reklama tika izvietota starp komercreklamu bloku un pasreklamu. Tatad Reklama
ir bijusi atdalita no raidijjumu bloka un ievietota audiovizualu komercialu pazinojumu sadala.

Saskana ar Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 1.panta 4.punktu audiovizuals komercials
pazinojums ir citastarp reklama televizija, sponsorésana un citi audio, vizuali vai audiovizuali
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pazinojumi, kas izvietoti pirms vai péc raidijuma par samaksu vai citu atlidzibu vai pasreklamas
noltika un tieSi vai netiesi reklamé to personu preces, pakalpojumus vai télu, kuras veic
saimniecisko darbibu. Savukart saskana ar Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 1.panta
14.punktu pasreklama ir ,pazinojumi, kurus elektroniskais plassazinas lidzeklis izplata sava programma
vai raidijumu kataloga, informejot par savu programmu vai raidijumiem, vai par atvasinatiem darbiem, kas
tiesi ieguiti no programmas vai raidijumiem” .

Attiecigi Etikas padomes ieskata Reklama ir uzskatama par audiovizualu komercialu pazinojumu,
kas izvietots pirms un/vai péc raidijumu bloka, informéjot skatitajus par jautajumiem, kas saistiti
ar programmas , TV3” izplatiSanu un uztversanu pasreklamas (TV3 un LNT téla popularizéSanas)
nolaka.

Ka vairakkart savos léemumos noradijis ari PTAC, kas ir viena no Reklamas likuma uzraudzibas
iestadém, arl prec¢u zime pati par sevi var pildit reklamas funkciju Reklamas likuma 1.panta
izpratnél. Lidz ar to ne vienmér reklamai, lai to kvalificétu par reklamu, ir jaietver tie$s aicinajums
iegadaties kadu preci vai pakalpojumu. Ari Etikas kodeksa 2.1. punkts norada, ka reklama var bt
ari , no atseviskiem reklamas elementiem vai to kopuma noprotams vestijums, ka par tieso reklamas objektu,
ta ari par jebkuriem citiem jautajumiem”.

Reklamas nobeiguma ietverta fraze , Mums ir svarigi, lai skatitajs zina savas tiesibas” jau pati par sevi
norada uz to, ka televizija s$ada veida mégina popularizét savu télu un izcelt to, ka ta rapéjas par
saviem skatitajiem (klientiem). Etikas padome viennozimigi atbalsta televizijas rapes par saviem
skatitajiem, vienlaikus sadu pasakumu realizé$ana ir janodro$ina ari citu personu tiesibu un étikas

normu ieverosana.

PTAC sava lemuma? ari ir noradijis, ka no komerciala pazinojuma definicijas konteksta ar
Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 35.panta pirmo dalu, kas nosaka, ka ,audio un
audiovizualus komercialus pazinojumus veido atbilstosi sa likuma, Reklamas likuma, Pateretaju tiesibu
aizsardzibas likuma, Konkurences likuma, Negodigas komercprakses aizlieguma likuma un citu normativo
aktu prasibam”, izriet, ka arl uz $adiem komercialiem pazinojumiem ir attiecinamas Reklamas
likuma normas.

Lidz ar to Etikas padome secina, ka ari pasreklama ir uzskatama par reklamu Reklamas likuma un
Etikas kodeksa izpratné. Turklat pat tad, ja Reklama tiktu atzita par socialu pazinojumu, ka to
norada TV3 un LNT, ta jebkura gadijuma butu uzskatdma par komercidlu pazinojumu, kas ir
reklama. TV3 un LNT noraditais Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 42.pants attiecas uz
pielaujamo reklamas apjomu viena raidstunda. Si panta otra dala skaidri norada, ka pasreklamas
un socialie pazinojumi nav uzskatami par reklamu konkréta panta izpratné. Tatad pasreklamas un
socidlie pazinojumi netiek ieskaititi reklamai atvélétaja laika viena raidstunda, ta¢u konkrétais
pants nekada veida nenosaka, ka 8adi pazinojumi vispar nav uzskatami par reklamu. GluZi pretéji,
ka jau augstak noradits, komerciali pazinojumi ir javeido atbilsto$i Reklamas likuma un citu
normativo aktu prasibam.

! Skat., pieméram, PTAC 2012.gada 28.augusta lémumu Nr.E03-PTU-K111-40
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Nemot véra augstak secinato, TV3 un LNT izplatitajai Reklamai ir jaatbilst Etikas kodeksa
normam.

[II1] Etikas kodeksa parkapums

Izvértéjot Reklamas saturu, PTAC iesniegumu, TV3 un LNT paskaidrojumus, Etikas padome
atzist, ka Reklama nav ieverots Etikas kodeksa 7.2.3. punkts, kas nosaka, ka personu izmanto$anai
reklama ir jasanem iepriekséja So personu rakstiska atlauja un 7.4.1. punkts, kas citastarp aizliedz
izmantot reklama valsts un pasvaldibu amatpersonu viedoklus un apgalvojumus.

Reklama tika ietverts PTAC direktores B.Vitolinas intervijas audiovizuals fragments. Ka norada
LNT un TV3, patéretajiem tika piedavats uzzinat valsts amatpersonas viedokli par patérétaju
tiesibam attiecigaja situacija. Ta ka Etikas padome secinaja, ka Reklama nav uzskatama par
raidfjumu vai siZetu, tad nav nozimes TV3 un LNT argumentam, ka nav jasanem amatpersonas
piekrisana vienas televizijas programmas veidota siZzeta parraidisanai cita televizijas programma.
Nemot veéra, ka B.Vitolinas piekriS8ana vinas intervijas fragmenta izmantoSanai Reklama netika
sanemta, ir pielauts Etikas kodeksa 7.2.3. un 7.4.1. punktu parkapums.

Vienlaikus Etikas padome konstaté ari Etikas kodeksa 7.1.3. punkta parkapumu, kas paredz, ka
reklamai jabat objektivai, ta nedrikst bat maldino$a vai parprotama.

Ka noradija TV3 un LNT, Reklamas noltks bija informét patérétajus par vinu tiesibam.
Neapsaubami, reklama ir ari sava veida informacijas avots, lidz ar to ir loti batiski, lai attiecigais
reklamas véstijums ir objektivs un nemaldina patérétajus. Konkrétaja gadijuma Reklama ieklauts
fragments no B.Vitolinas sniegtas intervijas TV3 raidijumam ,Bez Tabu”. Sis intervijas fragments
par SIA , Lattelecom” klientu tiesibam izbeigt ligumu bez ligumsoda ir vértéjams ka B.Vitolinas
viedoklis, ko savos paskaidrojumos vairakkart atzist ari TV3 un LNT. Vienlaikus Reklama Ssis
fragments tiek pasniegts ka zina, apgalvojums vai pieradijums tam, ka Lattelecom klienti var lauzt
ligumus bez ligumsoda. Jo 1pasi to apliecina Reklamas nobeiguma ietverta fraze ,Mums ir svarigi,
lai skatitajs zina savas tiesibas” .

Janem veéra, ka raidijuma ,Bez Tabu”, atskiriba no Reklamas, bija ieklauts ari SIA , Lattelecom”
viedoklis. SIA ,Lattelecom” citastarp noradija, ka $aja situacija svarigi batu nemt veéra tiesi
Sabiedrisko pakalpojumu regulésanas komisijas viedokli. Attiecigi, noskatoties raidijumu, skatitajs
vargja izvertét taja dzirdéto un izdarit savu izveli, uz kuru viedokli palauties, vai ari meklét
papildus informaciju. K& pareizi norada PTAC sava iesnieguma, patérétajam nav un nevar but
pieejama visa informacija, tadéjadi paterétajs nevar sapratigi izvertét Reklama sniegto informaciju
un pienemt uz informaciju balstitu lemumu. Tas nozimé, ka negodigi tiek izmantota patérétaju
uzticeganas reklamai. Pie $adiem apstakliem Etikas padome Reklamu uzskata par neobjektivu,
maldino$u un parprotamu, kas turklat sava maldinosa rakstura dél varéja ietekmét patérétaju
ekonomisko ricibu un kaitet SIA , Lattelecom”.

[IV] Lemums

Saskana ar Etikas kodeksa 3.1. punktu Etikas kodekss ir saisto$s visam personam, kas atzistamas
par reklamas profesionaliem un ir pievienojusdas kodeksam. Savukart attieciba uz reklamas
profesionaliem, kas Etikas kodeksam nav pievienojusies, Etikas kodeksam ir tikai rekomendéjoss
raksturs.

Biedriba ,Latvijas Reklamas asociacija” Elizabetes 23a, Riga, LV-1010, Reg.Nr. 40008006340, AS ,Swedbank”, 4
IBAN LV92HABA000140J039297. Talr. 67320437, www.lIra.lv



LNT un TV3 ir LRA biedri, kuriem atbilstosi Etikas kodeksa 3.2. punktam Etikas kodeksa normas
ir saistoas. Nemot veéra visu iepriek§ minéto, un tiesi konstatétos Etikas kodeksa normu
parkapumus AS ,Latvijas Neatkariga Televizija” un SIA ,TV 3 Latvia” darbibas, Etikas padome
vienbalsigi nolemj ar $o izteikt AS ,Latvijas Neatkariga Televizija” un SIA ,TV 3 Latvia”
bridinajumu par parkapumu atbilstosi Etikas kodeksa 9.2.2. punktam.

Saskana ar Etikas kodeksa 9.2.8. punktu Etikas padomes pienemtais léemums nav parsiidzams.

Etikas padomes varda
Baiba Liepina
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