Latvijas reklamas profesionalu
etikas kodekss

1. Kodeksa meérkis

1.1. Latvijas reklamas profesionaju étikas kodekss (turpmak teksta — Kodekss) piedava
reklamas un ar reklamu saistitas nozarés stradajosajiem uznémumiem un profesionaliem
kritérijus to darbibas izvértéSanai, lai veicinatu labas reklamas prakses un godigas
konkurences izplatibu Latvijas reklamas tirgd un sabiedribas uzticibu reklamai ka
informacijas avotam.

1.2. Kodeksa skaidrojumu veic biedriba “Latvijas Reklamas asociacija” (turpmak teksta -
LRA), pienemot attiecigu IEmumu saskana ar LRA statttiem.

1.3. Neviens pazinojums, kas tiek izplatits saistiba ar So Kodeksu, nav uzskatams par
juridiskas konsultacijas elementus saturosu.

1.4. Kodekss ir saistoSs visiem reklamas profesionaliem, ciktal to darbiba ir attiecinama uz
Latvijas Republikas teritoriju.

2. Kodeksa lietotie termini

2.1. Reklama — ar saimniecisko vai profesionalo darbibu saistits jebkuras formas vai
jebkura veida pazinojums vai pasakums, kura noldks ir veicinat preCu vai pakalpojumu (art
nekustama 1pasuma, tiesibu un saistibu) popularitati vai pieprasijumu péc tiem. To starp,
runatad vai rakstita teksta, skaitlos vai zimés tieSi izteikts vai art ierastos apstaklos no
atseviskiem reklamas elementiem vai to kopuma noprotams véstijjums, ka par tieSo
reklamas objektu, ta art par jebkuriem citiem jautajumiem.

2.2. Reklamésana — process, kura gaita tiek radita, materializéta, pavairota un izplatita
reklama.

2.3. Reklamas veidotajs — fiziska vai juridiska persona, kura klienta uzdevuma izgatavo
reklamu.

2.4. Reklamas izplatitajs — persona, kura ar tai piederosa vai lietoSana nodota reklamas
neséja palidzibu reklamu dara pieejamu tieSi patérétajam vai dod iespéju reklamu izplatit
klientam.

2.5. Reklamas profesionalis — fiziska vai juridiska persona, kas tas amata, profesijas,
nodarbo$anas vai darbibas veida dé| ir iesaistita reklamé8anas procesa ka reklamas
veidotajs, ar reklamu saistitas informacijas apstradatajs vai reklamas izplatitajs un sanem
atlidzibu par savu darbu.

2.6. Patéeréetajs — jebkura fiziska vai juridiska persona, kas redz, dzird vai ka citadi uztver
reklamu un kas izsaka veéléSanos iegadaties, iegadajas vai varétu iegadaties vai izmantot
reklamé&jamo preci vai pakalpojumu.



2.7. Vidusmeéra patéretajs — saméra informéta, vériga, uzmaniga un apdomiga persona.
Vidusméra patérétaju nosaka nemot véra konkréto patérétaju grupu, kurai reklama ir
adreséta.

2.8. Reklamas neséjs — jebkurS masu informacijas lidzeklis, interneta portals, sazinas
lTdzeklis, informacijas neséjs, priekSmets vai lieta, ar kuras palidzibu tiek izplatita reklama.

2.9. Klients — persona, kura nosaka reklamas saturu un kuras uzdevuma un interesés
reklamas veidotajs izgatavo vai izplata reklamu.

2.10. Reklamas pasditijums — reklamas profesionalim izteikts klienta aicinajums radit,
materializét, pavairot un / vai izplatit reklamu.

3. Kodeksa piemérosanas principi

3.1. Kodekss ir saistoSs visam personam, kas atbilstoSi tam atzistamas par reklamas
profesionaliem un ir pievienojusas Kodeksam. Attieciba uz reklamas profesionaliem, kas
Kodeksam nav pievienojusies, Kodeksam ir rekomendéjo$s raksturs.

3.2. Kodeksam ir pievienojuSies un tas ir saistoSs visiem reklamas profesionaliem, kas ir
LRA biedri.

3.3. Reklamas profesionali, kuri nav LRA biedri, Kodeksam pievienojas iesniedzot LRA
valdei rakstisku iesniegumu. Péc iesnieguma sanemsanas, LRA valde nosita reklamas
profesionalim apstiprinajumu par pievieno$anos Kodeksam.

3.4. Kodekss nevar tikt piemérots tada veida, ka ta pieméroSana izraisa vai draud izraisit
likuma parkapumu.

3.5. Piemeérojot Kodeksu, LRA vai atseviSku tirgus dalibnieku intereses izvertéjamas
marketinga un reklamas nozares attistibas intereSu konteksta.

4. Profesionalas uzvedibas principi

4.1. Kompetence

4.1.1. Reklamas profesionalis ievéro Latvijas Republika spéka esoSos normativos aktos.
4.1.2. Reklamas profesionala pienakums ir parzinat un ievérot o Kodeksu.

4.1.3. Reklamas profesionalis ir primari atbildigs par $aja Kodeksa noteikto principu
ievérosanu.

4.2. InteresSu konflikta novérsana
Reklamas veidotajs nedrikst pienemt reklamas pasuatijumu, kura realizacijas rezultata tiek

vai var tikt nodarits kaitéjums cita sava klienta interesém, ja vien Reklamas veidotajs nav
sanémis sava klienta iepriekSeju piekriSanu.



4.3. Objektivitate

Izpildot reklamas pasatijumu, reklamas profesionalis drikst vadities tikai no ta riciba
es08as objektivas informacijas, pieredzes, apstak|u izpratnes un klienta velmém, ciktal tas
nav pretrund ar So Kodeksu, Latvijas Republikas normativajiem aktiem, Eiropas
Savienibas tiesibu normam un citiem reklamas profesionaliem saistoSiem aktiem un
izstradatajiem pasSregulacijas noteikumiem.

4.4. Atbildiba
4.4.1. Reklamas profesionalis atbild LRA par savas darbibas atbilstibu $im Kodeksam.

4.4.2. Par reklamas profesionalim sniegtas informacijas, zinu un materialu atbilstibu
patiesibai un normativajiem aktiem atbildigs ir klients.

4.5. Personas izteiktas gribas ieverosana

Veicot reklamas izplatiS8anu un/vai veicot pasakumus reklamas izplatiSanai, reklamas
profesionalim ir jaievéro patérétaju vai jebkuras citas personas izteikta griba attieciba uz
dazadu reklamas materialu sanemsanu vai atteikSanos no to sanemsanas, nemot véra
tehnologiskas un tehniskas iespéjas.

5. Pienakumi pret klientu

5.1. Reklamas pasitijums ir konfidencials darifjums starp reklamas profesionali un klientu.
Reklamas profesionalis nedrikst izpaust treSajam personam ta riciba esoSo informaciju,
kas sanemta no klienta, ja vien informacija nav sniegta ar neparprotamu rikojumu nodot to
talak.

5.2. Reklamas profesionalim izsme|oSi jainformé klients par tam sniedzamo pakalpojumu
apjomu un kvalitati.

5.3. Reklamas profesionalim jaapzinas, ka ir svarigi iepazistinat klientu ar pasatijuma
izpildei nepiecieSamas izpétes un analizes gaitd gdtajiem secindjumiem un tos logiski
pamatot.

5.4. Reklamas profesionalim jabridina klients, ja tas saskata iesp&amu Kodeksa
parkapumu. Reklamas profesionalim ir pienakums atteikties pienemt reklamas pasutijumu,
ja ta realizacija ir pretéja normativajos aktos un citos reklamas profesionalim saistoSos
aktos noteiktajiem noteikumiem.

5.5. Piedavajums klientam jaatspogulo patiesa, objektiva veida, nemaldinot nevienu no
iesaistitajam pusém un neizmantojot klienta informacijas, apstak|u izpratnes un pieredzes
trGkumu. Cenas piedavajums, potencialas auditorijas apjoms, statistika un citi dati un to
salidzinajums janorada tada forma, kas nemaldina potencialo klientu.

5.6. Ja kada no pasatijuma izpildei nepiecieSamajam jomam reklamas profesionala
kompetence nav pietiekama, klients par to ir jainforme.



5.7. Reklamas profesionalim savas profesionalas darbibas javeic atbilstoSi normativajiem
aktiem un labas reklamas prakses principiem.

6. Pienakumi pret profesiju

6.1. Reklamas profesionalis apzinds, ka ar savu attieksmi un uzvedibu reprezenté
profesiju.

6.2. Reklamas profesionalis nedrikst tieSi vai netieSi kritizét cita reklamas profesionala
darbu, ja tas tiek darits izmantojot nepatiesus un/vai maldinoSus apgalvojumus.
Pielaujams ir tikai profesionals, objektivs vertéjums, kas veicina nozimigu diskusiju un
nozares attistibu.

6.3. Reklamas profesionalis ievero cita reklamas profesionala pirmtiesibas uz ta raditas
reklamas idejas vai koncepcijas Tsteno$anu. Reklamas profesionalim ir aizliegts izmantot
cita reklamas profesionala raditas reklamas idejas vai koncepcijas, kuras nonakusas cita
reklamas profesionala vai treSas personas riciba, uzdodot tas par savéjam.

7. Reklamas saturs
7.1. Visparigie noteikumi
7.1.1. Reklamai jabat likumigai.

Reklamu javeido, ievérojot spéka esosSo tiesisko reguléjumu, nodroSinot, ka ta nav
pretruna ar piemérojamam tiesibu normam.

Reklama jarespekté Latvijai saistoSos starptautiskos ligumos, Eiropas Savienibas tiesibu
normas, Latvijas Republikas Satversmé un citos normativajos aktos noteiktie principi un
cilvéka tiesibas.

Reklama nedrikst saturét neko tadu, kas parkapj vai rosina parkapt likumu.
7.1.2. Reklamai jaatbilst visparéjiem tiesibu principiem.

Reklamas veidoSanas un izplatiSanas procesa ir jaievéro visparéjie un sabiedriba
pienemtie pieklajibas, étikas, morales, humanisma, tikumibas un personu savstarpgjas
cienas principi un normas.

Reklama nedrikst saturét personu aizskaroSus un diskrimingjoSus elementus, Tpasi
saistiba ar rasi, adas krasu, tautibu, religiju, dzimumu, vecumu, seksualo ievirzi, slimibu
izraisttam disfunkcijam, politisko parliecibu, socialo izcelSanos, mantisko stavokli un tml.
Nosakot iespéjama vai jau notikuSa aizskaruma nozimibu, janem véra konteksts
(pieméram, reklamas nesgjs, auditorija, reklamas objekts).

Reklama nedrikst aizskart fiziskas vai juridiskas personas godu un cienu, tostarp
reputaciju.



Apstaklis, ka noteikts produkts, pakalpojums, ta reklama vai reklamésana nav pienemams
atseviskiem patéréetajiem, nav pietiekams pamats, lai iebilstu pret attieciga produkta vai
pakalpojuma reklamu vai ta reklamésanu.

7.1.3. Reklamai jabut patiesai un objektivai.

Reklama nedrikst bat maldinoSa vai parprotama tas neprecizitates, parspiléjumu,
daudznozimibas, ka art izmantoto noklus&jumu vai citu iemeslu dé|.

Maldino$a reklama ir tada reklama, kura jebkada veida, ieskaitot tas pasniegSanas veidu,
tieSi vai netieSi maldina vai varétu maldinat un kura sava maldinoSa rakstura de| varétu
ietekmét personas ekonomisko ricibu vai kura kaité vai varétu kaitét konkurentam.

Apgalvojumiem, kurus nav iesp&jams parbaudit bez specialam zinaSanam, nepiecieSams
klienta rakstisks apliecinajums par to patiesumu.

Ja reklama satur pieradamus apgalvojumus, pirms reklamas nodoSanas izplatiSanai
reklamas profesionaliem nepiecieSamibas gadijuma jasagada visi attiecigie pieradijumi So
apgalvojumu patiesumam. Klients ir jainformé par pieradijumu nepiecieSamibu, ja Sada
vajadziba rodas.

Izmantojot statistikas datus un pétijumu rezultatus, nedrikst parspilét to nozimi. Tiem
jaattiecas uz reklamé&jamo objektu, jabut salidzinamiem un patérétajiem skaidri
saprotamiem.

Noteikumi par reklamas patiesumu neierobezo hiperbolu un citu makslinieciskas
izteiksmes [idzeklu izmantoSanu reklama, ciktdl Sie I1dzekli nepadara reklamas
apgalvojumus maldinoSus vai nepatiesus.

Reklamai ir jabat objektivai no klienta, satura veidotaja, mérkauditorijas un patérétaja
viedok|a. Reklama nedrikst tikt pasniegta ka zina.

7.1.4. Reklama veidojama ar atbildibas izjutu pret sabiedribu, patérétajiem un reklamas
nozari.

Reklama nedrikst veicinat vai atspogulot ka pozitivas vai atdarinamas ricibas paraugu
vardarbibu, videi kaitigu ricibu, valodas zaimoS$anu vai izsmieSanu, kultiras mantojuma un
kultiras objektu zaimoS$anu, bojaSanu vai iznicinaSanu, narkotiku, psihotropo vielu,
alkohola vai tabakas izstradajumu lietoSanu, veselibai kaitigu ricibu vai dzivesveidu,
antisocialu uzvedibu, neiecietibu un naidu pret citam rasém un tautibam vai personam ar
citadiem religiskiem, filozofiskiem vai politiskiem uzskatiem, kriminali vai administrativi
sodamas darbibas.

Reklama nedrikst mazinat sabiedribas uzticibu reklamas nozarei un reklamai ka
informacijas avotam. Reklama nedrikst negativi ietekmét nozares reputaciju.

Jebkur$ par atlidzibu izplatits pazinojums ir jaidentific€, ja tas tehniski ir iesp&jams.

Reklama nedrikst izmantot panémienus, metodes vai tehniskus lidzek|us, kuru iedarbibu
uz cilvéka apzinu tas nevar kontrolét.

7.1.5. Reklama jaievero noteikumi, kas attiecas uz bailu izmanto$anu.



Reklama nedrikst, izmantojot bailes, radit motivaciju patérétaja uzvedibai.

Reklama nedrikst veicinat vai atspogulot bistamas darbibas, iznemot gadijumus, kad
atspogulojot bistamas darbibas tadéjadi tiek veicinata sabiedribas droSiba. Ja reklama
atspogulo bistamas darbibas, janorada, ka Sis darbibas veiktas speciali reklamas izveidei.

Reklama nedrikst radit bailes vai negativu spriedzi, iznemot gadijumus, kad ta ir izmantota
parbaudamas, pieradamas droSibas nolikos. Sada reklama nav pielaujama bérnu
auditorijai.

7.1.6. Reklama jaievero visparpienemtie godigas konkurences principi.

Reklamas merkis nedrikst bat konkurenta piespieSana atstat kadu konkréto tirgu vai
apgrutinat potenciala tirgus dalibnieka iekliSanu kada konkréta tirga.

7.2. Svesa ipasuma un personu vardu izmantosana

7.2.1. Nav atlauta ar likumu aizsargatu citu personu intelektuala Tpasuma tiesibu, tai
skaita, preCu zimes (arm plasi pazistamas neregistrétas pre¢u zimes), varda vai
nosaukuma izmantoSana.

7.2.2. Jebkadu personas datu (informacijas, kas attiecas uz identificetu vai identificeéjamu
fizisku personu) izmantoSana reklama un/vai tas izplatiSana ir atlauta tikai un vienigi
saskana ar normativo aktu prasibam un noteikumiem.

7.2.3. Personu vai to ipasuma izmantoSanai reklama ir jasanem iepriekSéja So personu
rakstiska atlauja.

7.2.4. MirusSu cilvéku atveidojums veicams ar uzmanibu, lai neraditu tiesibu aizskarumu.
MiruSu cilvéku atveidoSanai reklama ir jasanem iepriek8€ja personas radinieku rakstiska
atlauja, ja objektivi tas ir iesp&jams.

7.2.5. Reklama nedrikst bt sajaucami lidziga citai. Nedrikst nomelnot citu reklamu vai
reklamas kampanu.

7.3. Salidzinosa reklama

7.3.1. Visparinata salidzinoSa reklama, lietojot tadus apziméjumus ka ,parégjie”, ,citi’,
,parastie” utt., salidzinajumam nedrikst izmantot produktus, kuru pre¢u zimi $aja reklama
iespéjams identificét.

7.3.2. Salidzinajumiem reklama jabat skaidriem un godigiem. Salidzinajuma elementi
nedrikst radit reklamétajam maksligas priekSrocibas. Salidzinajumiem jaattiecas uz
vienam un tam pasam vajadzibam vai vieniem un tiem paSiem mérkiem, kas ir batiski
reklamé&jamam objektam.

7.3.3. Citu uznémeéju vai to produktu netaisniga kritiz€Sana vai diskreditacija nav atlauta.
Salidzinot lidzigus reklamas objektus, salidzinajumu nedrikst veikt citam reklamas
objektam vai citai personai nomelnojosa, nievajosa veida. Vienigais pielaujamais veids, ka
demonstrét nekvalitativus konkuréjoSus produktus, ir objektivi salidzinoSie testi, kuros
skaidri noradits to avots, batiba un rezultati.



7.3.4. Reklamas apgalvojums nedrikst radit maldinoSu priekSstatu, ka reklamé&jamam
objektam piemit kadas to 1pasi izce|loSas Tpasibas, ja tas parasti piemit visiem konkrétas
Skiras objektiem.

7.4. Noteikta veida informacijas ietverSana reklama
7.4.1. Personiga pieredze un viedokli.

Personas izteiktam apgalvojumam par tas personigo pieredzi jabut patiesam. Atsauces uz
citu personu pieredzi pielaujamas tikai tad, ja iepriek$ sanemta So personu piekriSana.

Apgalvojumi, kurus izsaka personas, no tam sanemami vai dokumentéjami rakstveida.
Apgalvojumiem jaattiecas uz reklamé&jamo produktu. Atsauces izmantojamas tikai ar
attieciga avota atlauju.

Ja reklama tiek izteikts personas apgalvojums par tas personigo pieredzi, tam jabut
uztveramam ka to izteikusas personas viedoklim, nevis ka neapstridamam faktam. Sis

noteikums 1pasi jaieveéro, ja viedokli izsaka sabiedriba pazistama persona vai attiecigas
nozares specialists.

Reklama, iznemot politisko reklamu, nevar izmantot valsts un pasvaldibu amatpersonu
viedok|us un apgalvojumus.

7.4.2. Cenu noradisana reklama.

Noraditajam cenam jabut skaidram un jaattiecas uz reklaméjamo produktu vai
pakalpojumu. Cenas jaietver pievienotas vértibas nodoklis un visi citi obligatie maksajumi
saistiba ar produkta vai pakalpojuma iegadi. Ja produkta vai pakalpojuma galiga cena nav
zinama, janorada veids, kada cena tiek aprékinata.

Reklaméjot preces iegadi uz nomaksu vai saistiba ar kadu noteiktu finanséSanas
programmu, reklama, ja tiek minéta cena, janorada produkta galigas izmaksas
patérétajam (ietverot arT procentu maksajumus, finansétaja pieprasito apdroSinasanu,
dartfjuma noformésanas izdevumus u.c.), pienemot, ka finanséSanas noteikumi tiks precizi
izpildtti. Ja kadas no obligatajam izmaksam nav precizi nosakamas, jamin to veids. lespéju
robezas janorada vieta, kur sanemami finanséSanas noteikumi.

Ja viena produkta cena ir atkariga no cita iegades, tam jabut skaidri un neparprotami
noraditam.

Noradot cenu atlaides reklama, tam jabut patiesam cenas samazindjumam salidzinajuma
ar ta pasSa pardevéja iepriek§ noteiktajam cenam. Noradami visi atlaizu izmantoSanas
nosacijumi, Tpasi tadi, kas prasa papildu darbibas vai izdevumus no pircé€ja, ka art termins,
[Tdz kuram atlaides ir speka.

7.4.3. Bezmaksas produktu piedavajumi.

Reklaméjot bezmaksas produktus, janorada patérétdja ieguldijums, kas ir
priekSnosacijums bezmaksas produkta iegtsanai.

Produktus var reklamét k& bezmaksas, ja patérétajs sedz tikai visparnoteiktos pasta
izdevumus, piegades izmaksas vai parastos brauciena un nejausSos izdevumus, pasam
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sanemot produktu, un ja no patérétaja netiek iekaséta papildu samaksa par apstradi un
iepakosanu.

7.4.4. Produktu pieejamiba.

Ja produkta piedavajums ir ierobezots, tas skaidri janorada reklama. Ja produktu krajumi ir
beigusSies, reklamésana japartrauc.

7.4.5. Garantijas un sertifikacija.

Patérétajiem jabat pieejamiem pilnigiem garantijas noteikumiem. Patérétajs reklama
jabridina par jebkuriem butiskiem garantijas ierobezojumiem. Varda “garantija” lietojums
nedrikst radit patérétdjam maldigu priekSstatu par likumos noteiktajam patérétaju
tiesibam.

Valsts un starptautiski noteiktus kvalitates, akreditacijas, sertifikacijas un citus
apziméjumus, kuri paredzéti produkta Tpasibu vai kvalitates apzimésanai un kuru lietoSanu
regulé normativie akti, drikst lietot tikai stingra saskana ar Siem aktiem.

7.4.6. Vides aizsardziba.

Reklama nedrikst balstities uz kadas ekologiski nekaitigas sastavdalas vai procesa
klatbdtni produkta vai ta izgatavo$anas tehnologija, ja produkta radiSanas process kopuma
vai produkta lietoSana ir pretruna ar vides aizsardzibas noteikumiem.

8. Ipasie reklamas noteikumi
8.1. Alkohola, tabakas, azartspélu un loteriju reklamas

8.1.1. Alkohola, tabakas, azartsp€|u un loterijas reklama veidojama un izplatama stingra
saskana ar normativo aktu prasibam.

8.1.2. Alkohola un tabakas reklamu regulé alkohola un tabakas razo$anas un reklamas
procesos iesaistito personu izstradati pasregulacijas noteikumi.

8.1.3.Alkohola reklama ieklaujama tada reklamas neséja un tada laika, kad paredzams, ka
vismaz lielaka dala no auditorijas ir sasniegus$i tiesibu normas noteikto vecumu, kuru
sasniedzot personas ir tiesiga iegadaties alkoholiskos dzérienus, ja vien tas tehnologiski
un tehniski ir iespéjams.

8.1.4. Alkohola reklama nedrikst ieklaut objektus, attélus, t€lus utt., kas primari piesaista
tadu personu uzmanibu, kuras nav sasniegusas tiesibu normas noteikto vecumu, kuru
sasniedzot personas ir tiesigas iegadaties alkoholiskos dzérienu.

8.1.5. Personam, kuras piedalas alkohola un tabakas izstradajumu reklama jabat
sashiegu$am vismaz 25 gadu vecumu.

8.2. Zalu, veselibas pakalpojumu un uztura bagatinataju reklama



8.2.1. Zalu un veselibas pakalpojumu reklama veidojama un izplatdma stingra saskana ar
normativo aktu prasibam.

8.2.2. Zalu un veselibas pakalpojumu reklama nedrikst radit iespaidu, ka diagnozes
noteikSana nav nepiecieSama arsta konsultacija. Reklama nedrikst izmantot parlieku
plasus un daudzam slimibam raksturigus simptomus un atturét patéretaju no profesionalas
palidzibas mekléSanas.

8.2.3. Zalu, uztura bagatinataju un veselibas pakalpojumu reklama nedrikst veicinat zalu
parmérigu lietoSanu, ka art apgalvot, ka iedarbiba ir garantéta, pilnigi droSa un bez
blakném.

8.2.4. Reklamegjot lidzek|us pret kaitigiem ieradumiem, jaakcenté gribasspéka nozime So
ieradumu parvarésana.

8.2.5. Uztura bagatinataju reklama nedrikst izvietot vai lietot norades vai atsauces par to,
ka uztura bagatinatajs novérs saslimsanu, arsté vai izarsté slimibas, vai atsauces uz Sadu
iespéju un nedrikst ietvert jebkadas tieSas vai netieSas atsauces par to, ka lidzsvarots un
daudzveidigs uzturs nespé€j nodroSinat pietiekamu uzturvielu daudzumu. Uztura
bagatinataju tostarp vitaminu reklama nedrikst apgalvot, ka tie aizvieto veseligus €Sanas
paradumus.

8.2.6. Ja uztura bagatinataju reklama ir ieklautas veseliguma norades, tam ir jabat
zinatniski pieraditam un apstiprinatam atbilstoSi normativajos dokumentos noteiktajai
kartibai.

8.2.7. Personam, kuras piedalas zalu, veselibas pakalpojumu un uztura bagatinataju
reklama jabut sasniegusam vismaz 18 gadu vecumu. Iznémums ir bérniem paredzétu zalu
un uztura bagatinataju reklama.

8.3. Bérnu un jaunieSu izmantosana reklama

8.3.1. Bérnus nedrikst attélot bistamas situacijas vai veicam bistamas darbibas. Bérnus
nedrikst paradit bistamu vielu vai iekartu tuvuma bez neparprotamas vecaku uzraudzibas
vai lietojam Sis vielas vai iekartas, ja vien tas netiek darits, lai veicinatu droSibu.

8.3.2. Bérniem nedrikst adresét alkohola, tabakas izstradajumu, medikamentu, uztura
bagatinataju un azartspélu reklamu.

8.3.3. Bérniem adreséta reklama nedrikst iedroSinat vinus doties uz nepazistamam vietam
vai komunicét (arT interneta) ar nepazistamiem cilvékiem. Bérnus nedrikst aicinat atdarinat
darbibas, kas var bat tiem nedroSas vai kaitigas, reklama nedrikst veicinat kaitigus
ieradumus.

8.3.4. Bérniem adreséta reklama nedrikst radit iespaidu, ka produkta neiegadasanas
padaris bérnus nepopularus, mazvertigakus, ka ta ir drosmes, uzticibas vai pienakuma
izjutas trdkuma izpausme. Bérniem adreséta reklama jareklamé pats produkts, nevis
papildus vértiba, ko var sanemt.

8.3.5. Bérniem adreséta reklama skaidri janodala realas dzives situacijas no fantazijas.
Veidojot bérniem adresétu reklamu, janem véra bérnu ierobezota pieredze, zinaSanas un
vardu krajums. Reklama javeido skaidri un pilnigi, nemot véra minétas ipasibas.



8.3.6. Bérniem adreséta reklama skaidri janorada, ka dargiem pirkumiem, ka arT noteikta
veida balvam un laimestiem (pieméram, dzivniekiem, velosipédiem, celojumiem u. c.)
nepiecieSama vecaku piekriSana.

8.3.7. Bérniem adreséta reklama nedrikst diskreditét vecaku, aizbildnu un pedagogu
autoritati.

8.4. Finansu pakalpojumu reklama

8.4.1. Ta ka atseviSskus finanSu pakalpojumus tiesigi reklamét tikai TpaSi licencéti
profesionald tirgus dalibnieki, reklamas profesionalim japieprasa klientam uzradit $adu
licenci vai arT janorada klientam par Sadas atlaujas nepiecieSamibu.

8.4.2. FinanSu pakalpojumu reklama nedrikst apgalvot, ka So pakalpojumu izmantoSana
atrisinas neekonomiskas dabas problémas.

8.4.3. FinanSu pakalpojumu reklama nedrikst izmantot palavibu uz nepamatoti
optimistiskam prognozém par personas sagaidamajiem ienakumiem.

8.4.4. Finansu pakalpojumu reklama nedrikst izmantot prognozes par dazadu ekonomisko
raditaju izmainam, ka art citu informaciju, kuras novertéSanai nepiecieSamas specialas
zinasanas.

8.4.5. FinanSu pakalpojumu reklama noradami piedavata darijjuma galvenie noteikumi. Ja

reklama ir 1sa vai vispariga, janorada, kur pieejama bezmaksas informacija par darijjuma
noteikumiem.

8.5. Celojumu un avio reklama

Celojumu un avio reklama janorada, kadi pakalpojumi ietilpst piedavajuma, vai arl
jainformé, ka sadu informaciju sanemt bez maksas.

8.6. Advokatu un Notaru darbibas reklama

8.6.1. Advokata reklamas saturs nedrikst bit uzmacigs un paust parakumu par citiem
kolégiem.

8.6.2. Advokata reklama nedrikst reklamét vai piedavat advokata pakalpojumus cita valsti,
kur Sadas darbibas ir aizliegtas.

8.6.3. Zvérinatu notaru reklamu organizé zvérinatu notaru padome kopigi visiem kolégijas
locekliem. AtseviSka zvérinatu notaru prakses reklama nav pielaujama.

9. Kodeksa izpildes nodrosinasana

9.1. Parkapumu izskatiSanas kartiba

9.1.1. LRA Etikas padome sniedz konsultacijas par reklamas atbilstibu Kodeksam, izskata
iespéjamos Kodeksa parkapumus un informé par sudzibu iesniegSanas un izskatiSanas
kartibu.

9.1.2. LRA Etikas padome sastav no septiniem locekliem, kurus uz nenoteiktu laiku iece|
LRA padome.
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9.1.3. LRA Etikas padome ir lemttiesiga, ja lBmuma pienemsana piedalas vairak ka puse
no LRA Etikas padomes locekliem.

9.1.4. Jebkurs LRA Etikas padomes Iémums ir pienemts, ja par td pienem$anu nobalso
vismaz Cetri LRA Etikas padomes locekli.

9.1.5. lerosinat jautajuma izskatiSanu par $& Kodeksa parkapumu var jebkurs reklamas
profesionalis, iesniedzot LRA valdei rakstisku pieteikumu, kurd norada iesniedz€ja
personu identificéjoSus datus, raksturo reklamu, par kuru tiek iesniegts pieteikums, norada
reklamas publicéSanas vai parraidiSanas vietu un laiku, iesp&ama parkapé&ja personu,
parkaptas Kodeksa normas un veidu, kada izpauzas parkapums.

9.1.6. Personai, kura pieteikuma minéta ka iespéjamais parkapéjs, ka art paréjiem saistiba
ar iespéjamo parkapumu minétajiem reklamas profesionaliem LRA valde tris darba dienu
laika péc pieteikuma sanemsSanas nosuta pieteikuma kopiju, l0dzot sniegt paskaidrojumus
par pieteikumu.

9.1.7. Paskaidrojumi par pieteikumu iesniedzami LRA valdei desmit dienu laikd péc
liguma nosutiSanas. Paskaidrojumu neiesniegSana nav Skérslis pieteikuma izskatiSanai.
Ja Iémuma pienem3anai nepiecieSama papildus informacija, LRA valde vai LRA Etikas
padome péc saviem ieskatiem var uzaicinat puses, ka arl treSas personas mutvardu
paskaidrojumu vai viedokla sniegdanai LRA Etikas padomes sédé, kura tiek izskatits
attiecigais pieteikums.

9.1.8. LRA valde registré un apkopo pieteikumus par $§a Kodeksa parkdpumiem un
sanemtos paskaidrojumus, ka arT sagatavo [émumu pienemSanai nepiecieSamo
informaciju. LRA valde nodod stdzibu izskati$anai LRA Etikas padomei tiklidz apkopota
un sagatavota lemuma pienem3anai nepiecieSama informacija.

9.1.9. LRA Etikas padome izskata lietu par $a Kodeksa parkapumu saskana ar tas sézu
norises noteikumiem. Nosakot parkapuma esamibu, nemama véra pétama reklama, Sis
Kodekss, ka art iesniegtd un visparzinama informacija par apstakliem, kados reklama
izplatita.

9.2. Atbildiba par parkapumiem

9.2.1. Atbildiba par parkapumiem izskatama tikai attieciba uz tam personam, kuras ka
iespéjamie parkapéji minétas LRA valdei iesniegtaja pieteikuma par parkapumu.

9.2.2. Ja konstatéts Sa Kodeksa parkapums, nemot véra ta raksturu, sekas un parkapéja
attieksmi pret notikuso, LRA Etikas padome var pienemt sadus lemumus:

— izteikt parkapéjam bridinajumu par parkapumu;

— ieteikt medijiem nepublicét/neparraidit attiecigo reklamu, iekams Kodeksa parkapums
nav noversts.

9.2.3. Bridinajumu izsaka, LRA valdei nositot Iemuma tekstu reklamas profesionalim, kurs

iesaistits Kodeksa parkapuma. Bridinajums nosutams vienas nedélas laika péc lemuma
pienemsanas.
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9.2.4. leteikumu medijiem veic, LRA valdei nosatot Iemuma tekstu reklamas profesionalim,
kur$ iesaistits Sa Kodeksa parkapuma, un medijiem, kuros reklama ir bijusi vai tiek
izplatita, ka arT medijiem, kuros reklamu paredzéts izplatit, ja objektivi tas ir iesp&jams.
leteikums nositams vienas nedélas laika péc lemuma pienemsanas.

9.2.5. LRA Etikas padomes Iémuma par konstatéto parkapumu kopija vienas nedélas laika
péc lemuma pienemsanas nosutama pieteikuma iesniedzéjam.

9.2.6. Ja LRA Etikas padome nolemj, ka Kodeksa noteikumi nav parkapti, LRA valde
pazino So Iémumu attieciga pieteikuma iesniedzéjam un personam, kuram nosutits
uzaicinajums sniegt paskaidrojumus.

9.2.7. LRA Etikas padomes pienemtie lémumi vienas nedélas laika péc to pienemsanas
tiek publiceti LRA majas lapa interneta.

9.2.8. LRA Etikas padomes pienemtie Iémumi nav parsadzami.

9.2.9. Ar LRA Etikas padomes lemumu konstatéts $a Kodeksa parkapums ir uzskatams
par reklamas profesionala profesionalas darbibas parkapumu.

Kodekss pienemts LRA Biedru kopsapulcé 2009. gada 25. novembri. Jauna redakcija
apstiprinata LRA Biedru kopsapulcé 2014. gada 10. decembrr.
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