Reklamas tirgus apjoms 2018. gada sasniedzis
85 miljonus Eiro

Latvijas mediju reklamas tirgus 2018. gada sasniedza 6 % pieaugumu.
Baiba Liepina, Latvijas Reklamas asociacijas valdes priekSsedétaja
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Latvijas mediju reklamas tirgus 2018. gada piedzivojis pedéjos gados lielako
izaugsmi, augot par 6%. Joprojam nopietns izaicinajums ir reklamu
aizplGSana uz arzemes registrétajiem medijiem un digitalajam platformam,
kuru piedavato saturu patéré reklamdeveéjus interesgjosas Latvijas
iedzivotaju auditorijas.

Lielako tirgus dalu - 41% veido televizija, sp&jot apmierinat reklamdeveju
pieprasijumu péc plasas auditorijas sasniedzoSiem un iesaistoSiem
risinajumiem, izmantojot multiplatformas realiz€jamus dazadus reklamas
formatus.

Reklamai interneta ir 23% liela tirgus dala no kopeja reklamas apjoma.
Interneta reklamas apjomus veido banneru reklamas, video formati un
reklama meklésanas rezultatos. Lai gan ir vérojams neliels pieaugums
banneru reklamas apjomos, straujaka izaugsme bijusi video formatiem un
reklamam meklésanas rezultatos. Pozitivi jaatzimeé vietgjo interneta
reklamas lideru aktivitate, kuri, palielinot reklamas piedavajumu, sp€ja
piesaistit reklamdeveéju investicijas, lai tas neaizplustu uz globalajiem
arzemiju tikliem.

TreSo lielako Latvijas mediju reklamas tirgus dalu 2018. gada - 13.3%
sasniedza radio, kam Latvija joprojam ir stipras pozicijas, salidzinot ar
globalajam radio tirgus dalam.

Vides reklamas atgriezas lielformata risinajumi un ienak digitalie LED ekrani,
ka rezultata vide vérojama izaugsme.

EsoSajos apstaklos, kad turpina mainities patéretaju ieradumi, drukatie
mediji mégina noturét savas pozicijas, piedavajot reklamdevéjiem
kvalitativas dazadu auditoriju sasniegSanas iespé€jas.

Lai gan kino tirgus dala joprojam nesasniedz 1%, pateicoties jaunam un
atraktivam filmam, kuras reklamdeveéji vargja izmantot kampanam, kino

sasniedza labus izaugsmes pieauguma raditajus 2018. gada.
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