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Riga, 3.08.2010.

Mediju reklamas tirgus 2010. gada pirmaja pusgada ir 23,6 miljonus latu
apjoma.

Latvijas Reklamas asociacija ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatus par 2010. gada
pirmo pusgadu, un tirgus, socialo un mediju p&tijumu agentiiras TNS Latvia ir apkopojusi informaciju par
lielakajiem reklamdevéjiem un reklamétakajam nozarém un zimoliem.

Latvijas Rekiamas asociacijas valdes locekle Ingrida Krigere-Lace komentg, ka mediju reklamas tirgus
2010.gada pirmaja pusgada attieciba pret 2009. gada pirmo pusgadu samazinajies par 18% un paslaik tas ir
23,6 miljoni latu.

TV reklamas tirgus ir palicis nemainigs, vismazakais kritums ir interneta reklamas tirgum -5%, tam ar
saméra vienadu kritumu seko Kino -7%. Lielako kritumu piedzivojis vides reklamas tirgus — 38%, avizes -
36%, zurnali -35% un radio -30%.

Latvijas reklamas tirgus apjomi mediju grupas 2010. gada pirmaja pusgada (neto, LVL)

Avizes 4 060 000 2580000 - 36%
Zurnali 3360 000 2195000 - 35%
TV 11 450 000 11 450 000 0%
Radio 3410000 2390 000 -30 %
Vide 3200 000 1998 000 - 38 %
Internets 2 930 000 2790 000 -5%
Kino 193 000 180 000 - 7%
Tirgus kopa 28 603 000 23 583 000 -18%

Avots: LRA

Salidzinot ar 2009. gadu TV sadala ir palielinajusi savu % dalu mediju reklamas tirgi par 9%, Internets par
2%, savukart Avizes, Zurnali un Vide ir zaud&usas par 3% no savam reklamas tirgus dalam, bet Radio

zaudgjis 2%.

Latvijas mediju reklamas tirgus % sadalijjums 2010 gada 1.pusgada

Avots: LRA
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Linda Saulite, TVNET marketinga direktore. ,,Analizgjot interneta mediju reklamas tirgu §1 gada pirmajos
se$os meénesos, Tsuma var teikt , ka tirgus ir sakartojies .

Interneta reklamas tirgus nelielais kritums 2010. gada drizak vert§jams ka minéto mediju tirgus
parkartosanos jeb interneta reklamas apjomu optimizaciju 2009. gada otraja pus€. Kopuma interneta mediju
reklamas dala veért€jama ka augosa.

-Saja pusgada tirgi ir atgriezusies vairaki reklamdevéju segmenti, kuri interneta reklamas tirgu pameta
2009. gada pirma pusgada beigas.

-Mainijies reklamdevé&ju TOP sadalfjums — mainijusas industrijas, kuras reklamgjas interneta.

-Notikusi reklamdevéju un kampanu skaita palielinaSanas, vienlaicigi vienas kampanas budzeta apjomu
mazinasanas.

-Tirgus ir ,,pieprasijis” un ir notikusi interneta produktu cenu optimizacija un cenu modelu dazadoSana,
kas nozimé, ka pasreiz cenas ir loti atbilstosas medija auditorijai, reklamas produktam un mérkiem.

3 spilgtakas st pusgada pamattendences:

1. Zigu portali ieveérojami parpem ikdienas informacijas un zigu avota lomu un klst par klasisku zinu
mediju — Iidz ar to — arT sabiedrisko attiecibu reklamas budZzeti sak ieplust Latvijas interneta medijos,
attistities sociali nozimigi projekti, kas piesaista jaunus reklamas avotus.

2. Beidzot arT pie mums: kvalitativa un , kas svarigi - saturiski jégpilna reklamas izvietoSana mediju
interaktivos produktos- spélés. Par to paldies socialam medijam par produkta attistiSanu un
reklamdev€jiem par drosmi iesaistities. Tas ir apliecinajums, ka par spiti briziem agresivam reklamas
produkta cenu dempingam, labam produktam un idejai vienmér atradisies savs lietotdjs un savs
reklamdevejs.

3. Ir izveidojusies izpratne par dazado interneta reklamas formu izvietojumu un cenu modelu atbilstibu
konkr&tam interneta medijam un klientam. Runa ir par cenu modela (cena par kontaktu/ekspozicijam u.c.)
un reklamas formas izvéles lietderibu konkréta medija un konkrétai klientu grupai. Isuma — péc jaunu
arvalstu socialo, mekletaju mediju buma, ir radusies izpratne tieSi KO un KAM katrs interneta medijs var
dot.

4. Zinu/socialo mediju sapliiSana; arpus Latvijas auditorijas dalas palielinaSanas ; reklamas produktu
attistiba

Savukart Ginta Lejina, Kinoreklamas agentira Pirma Linija valdes locekle par kino tirgu teica:
,Neraugoties uz to, ka skatttaju skaits Latvijas daudzzalu kinoteatros salidzinajuma ar pagajusa gada
pirmajiem seSiem meneSiem ir pieaudzis par 15%, kinoreklama joprojam verojams kritums, kas
salidzinajuma ar pagajusa gada pirmo pusi ir 7%.

Tas galvenokart saistits ar faktu, ka kinoteatros $aja gada gandriz nereklaméjas tradicionalie lielie
kino reklamas izmantotaji — mobilie operatori.

P&c partraukuma pagajusaja gada kino reklamu atsak izmantot gan partikas precu, gan kosmétikas,
gan alkohola razotaji, tiesa gan — ar stipri ierobezotakiem kampanu budzetiem neka 2008.gada.

Tiesi ierobezotie budZzeti bijusi par iemeslu tam, ka reklamas kampanas vairak saistitas ar atsevisku
spilgtu filmu, pieméram, Sex&The City 2, Shrek Forever After , nevis izmantotas plasas kampanas, kuras
aptver visas kinoteatru zales un filmas.

Prognozgjam, ka, salidzinajuma ar ieprieks$€jo gadu, kinoreklamas apjoms gada griezuma biis bez

viens 8 zalu kinoteatris Riga Plaza ar trijam 3D zalem.”

Jelena Brokane JCDecaux direktore:

,» Vides reklamas tirgus $a gada pirmaja pusgada salidzinajuma ar ieprieks€jo gadu ir krities par 38%. Lielais
kritums ir skaidrojams ar to, ka pagajusa gada pasvaldibu véléSanas agitacijas kampanas norisinajas pirmaja
pusgada, savukart Sogad Saeimas vEleéSanu agitacijas kampanas norisinasies otraja pusgada. Saeimas
velésanu agitacijas reklamas kampanas izlidzinas Sos datus, visiem medijiem.

Baiba Ziizena TV3 Latvia un StarFM direktore par TV tirgu izteicas:

,2010. gada pirmaja pusgada televizija pamatigi nostiprinajusi savas liderpozicijas. Pasreiz reklamdevéji
savas investicijas koncentré viena pamat medija - televizija - tadg] tiesi televizija ir vienigais medijs, kur$
2010. gada pirmaja pus€ nav piedzivojis kritumu. Pirma pusgada rezultati izradijusies mazliet labaki neka
planots, neraugoties uz to, ka 2009. gada pavasarT bija vEléSanas un atbilstosi arT papildus politiskas reklamas
nauda. P&éc analogas televizijas atslég8anas, butisku pieaugumu piedzivojusi mazie televizijas kanali - tagad
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tie spgj piedavat konkurétspgjigu sasniedzamibu (reach), tadgjadi nodrosSinot klientam kampanas kvalitati.
Sobrid tirgii pieprasijums aug, pat tradicionali "klusajos" vasaras ménesos visi televizijas kanali ir aizpilditi.
Pasreiz tirgli vérojamas pakapeniskas atkopSanas pazimes - klienti loti rupigi izverte jebkuru investiciju,
tomeér apjomi aug. Sagaidams, ka otraja pusgada pieprasijums turpinas augt, tade€] reklamas cenas
televizija noteikti pieaugs jau Sogad, cenu kapums sagaidams ari 2011. gada. Kopuma 2010. gadu televizija
varétu noslégt ar plus zimi pret 2009. gadu.

Par radio tirgu:

Radio pozicijas ir stabilas - tas saglabajis 4.vietu kop&ja mediju topa. Mazo niSas radio staciju cina par
izdzivoSanu pamatigi ietekmé&jusi vidéjo cenu un atbilstosi arT -30% kritums pret 2009. gadu. Ticams, ka
radio tirgus raditajus ietekm&jusas art izmainas radio tirgd (SWH, 101), izraisot reklamdev&jos nogaidosu
poziciju. Sagaidams, ka radio savas pozicijas saglabas arT otraja pusgada.

Ivars Zarin$ Latvijas preses izdevéju asocidcijas valdes priekssédétajs, Zurnals Santa valdes priekssédetajs
par preses reklamas tirgu teica:

»Kaut arT Sogad presé vél vérojams reklamas iep@émumu kritums, varam uz situaciju raudzities
pozitivi. Krituma tempi ir samazinajusies, salidzinajuma ar pagajuSo gadu un raugoties uz pusgada
dinamiku varam prognozet vél turpmaku samazinajumu gada turpinajuma.

Presei, atSkiriba no lielakas dalas citu médiju, ir véra nemami ienakumi no avizu un Zurnalu
realizacijas mazumtirdznieciba un abon&Sanas tiklos. Ar prieku varam novérot, ka preses
realizacijas apjomi neskatoties uz krizi samazinas tikai nedaudz. No ta varam secinat, ka auditorijas
ir saglabajusas un reklamas ienémumu izaugsme ir tikai laika un visas valsts ekonomiskas
izaugsmes jautajums.

Visada zina, tie, kuri pirms gada bija pasiitijusi séru vainagus presei ir lieki t€rgjusies..”

Tirgus, socialo un mediju pétijjumu agentiras TNS Latvia mediju pétijjumu lielo klientu direktors
Martin§ Traubergs komentg, ka kopa 5 §1 gada lielako nozaru reklamdev@ji veikuSi par aptuveni 10%
lielakus ieguldijumus reklama neka pagajusa gada TOPS nozaru parstavji. Pirma pusgada lielako
reklamdeveju tops interesants ar HENKEL izravienu par piecam vietam augSup, ka arT tadu Iidz Sim stabilu
TOPS5 reklamdev&jumu palikSanu arpus ta, ka LMT un BITE. Tomér kopuma mobilo sakaru nozare ir
saglabajusi reklametakas nozares statusu ar1 §1 gada pirmajos seSos meénesos. Savukart reklamétako zimolu
TOPS ir redzami divi jaunpienacgji — LATTELECOM un VIASAT.

TOPS reklameétakas nozares

2010. gada pirmaja pusgada Latvijas medijos visvairak reklam&to nozaru saraksts palicis stabils. Savas
pozicijas, salidzinot ar 2009. gada pirmo seSu méneSu rezultatiem, saglabajusas gan 1. un 2. vieta esosas
mobilo sakaru un mazumtirdzniecibas nozares, gan 4. vieta atrodama auksto dzérienu nozare.
Majsaimniecibas higiénas precu reklama Sogad ieguldits vairak lidzeklu, laujot $ai nozarei pakapties uz 3.
poziciju. Zaju nozares reklamdevéji, savukart, reklamam t&réjusi mazak neka 2009. gada pirmajos 6
ménesos, 11dz ar to atkapjoties uz §1 gada TOP 5. vietu.

TOPS reklametakas nozares Latvija 2010. gada 1. pusgada (neto, LVL

1. pusg.
2010 pret S = =
1. pusg. Nozares lielakie reklamdeveji
2009
1 | MOBILIE SAKARI = TELE2, LMT, BITE
2 | MAZUMTIRDZNIECIBA = MAXIMA, RIMI, LINSTOW
3 MAJSAIMNIECIBAS A2 HENKEL, PROCTER & GAMBLE, RECKITT
HIGIENA BENCKISER
4 | AUKSTIE DZERIENI = COCA-COLA, CIDO, CESU ALUS
— NYCOMED, BERLIN-CHEMIE MENARINI,

5 | ZALES v -2 SANDOZ

Avots: TNS Latvia Reklamu registrs,
LRA



TOPS lielakie reklamdeveji

Ar loti strauju picaugumu $1 gada pirmo seSu méneSu lielako reklamdevEju topa virsotn€ ir nokluvis
HENKEL, pakapjoties par 5 vietam salidzinajuma ar pagajusa gada $1 perioda sarindojumu. TELE? Iidz ar to
nokluvis 2. pozicija, bet 3. un 4. vietu tapat ka 2009. gada pirmaja pus€ ienem PROCTER & GAMBLE un
COCA-COLA. Vel viens jaunpienacgjs - DANONE, pakapjoties par 3 vietam, atrodas 5. pozicija. Interesanti,
ka arpus TOP5 Soreiz palikusi gan LMT, gan BITE, no mobilo sakaru nozares parstavjiem atstajot taja
vienigi TELE2.

TOPS lielakie reklamdeveji Latvija 2010. gada 1. pusgada (neto, LVL)

1. pusg. 2010
Reklamdevejs pret Reklameétakie zimoli

1. pusg. 2009

1 HENKEL A +5 SCHWARZKOPF, BREF, PERSIL

2 TELE2 V-1 ZELTA ZIVTINA, TELE2

PROCTER & _

3 GAMBLE = BLEND-A-MED, TIDE, PAMPERS

4 COCA-COLA = COCA-COLA, NESTEA, SPRITE

5 DANONE A +3 DANONE

Avots:TNS Latvia Reklamu registrs, LRA

TOPS reklaméetakie zimoli
TOPS reklamétakie zimoli Latvija 2010. gada 1. pusgada (neto, LVL)
Zimoli 1. pusg. 2010 pret 1. pusg. 2009

1 DANONE =

2 LATTELECOM A +6
3 ZELTA ZIVTINA V-1
4 MAXIMA V-1
5 VIASAT A 9

Avots:TNS Latvia Reklamu registrs, LRA

2010. gada pirmaja pusgada vislielakie ieguldijumi reklama medijos ir veikti zimola DANONE
popularizésanai. ZELTA ZIVTINAS zimols atkapies uz 3. vietu, laujot 2. vieta ieklit LATTELECOM, kas
piedzivojis strauju kapumu par 6 pozicijam, salidzinajuma ar 2009. gada pirmo seSu menesu topu. Zimols
VIASAT ari, strauji kapinot investicijas reklama, virzijies uz augSu par 9 pozicijam un ienem §1 gada topa 5.
vietu. TOPS pametusi pat 3 zimoli - BITE, RIMI un COCA-COLA, tiesa gan neviens nav atkapies zemak par
TOP10.

Juris Liepins, Media House valdes loceklis reklamas tirgu komentgja sekojosi:
»Mediju tirgus un Klienti atrodas cenas efektivitates mekl&jumos.

It Tpasi Sogad tirgus dalibniekiem ir skaidrs, ka reklamai jabiit efektivai un janodro$ina rezultats, pat ja
rezultats ir sal€ninat pardosanas apjomu kritumu. Tadejadi apgalvoju, ka cenu un reklamas apjomu
korekcijas, kas noris ped&jos divos gados, ir blakus rezultats miisu pirktsp&jas dramatiskam samazinajumam
vai pat iesp&ams reala pirktsp&jas limena noteikSanai. Klienti sagaida no mediju agentiram labakos
darfjumus mediju tirgd, kas nodrogina ieguldijumu atdevi iespéjami Tsaka termina. Sados meklgjumos vieni
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klienti paplasina mediju izvéli, citi saSaurina, bet kopuma, kas noticis ar kop€jo naudas pliismu, varam
novértét Sodien. Klienti un mediju agentiiras eksperimentg, jo mediju tirgus ir elastigs un piedava plasas
iesp&jas. Tadejadi pusgada rezultati ir starpfini$s un nav uzskatams par skaitli ko reizina ar 2 un iegist
kopgjo gada apjomu. Par mediju tirgus picaugumu jebkura gadijuma més varEsim runat reizé ar
mazumtirdzniecibas kapumu, bet par stabilu tendenci lidz ar iek§zemes kopprodukta pieaugumu.

Girts Ozols, LRA prezidents:
,,Vertgjot Latvijas mediju reklamas tirgus apjomus 2010. gada 1. pusg, jasecina, ka iepriek$gjas prognozes ir
apstiprinajusas. 18% tirgus apjomu kritums 2010. gada kopuma transformésies uz prognozeto tirgus
samazinajumu 7 — 11% apjoma, salidzinot ar 2009. gadu. Izlidzinoso efektu sniegs politiskas reklamas
pienesums, kas paredzams 2,8 — 3,5 miljonu latu apjoma.

Lai ar1 pirmaja pusgada reklamas investiciju apjoma pieaugums interneta mediju grupa nav fikseéts, ir
pamats saredzet §1s mediju grupas tirgus dalas picaugumu no 11% uz 13%.

Sakot ar 2010. gada 2. kvartalu atveselosanas ir skarusi radosas agentiiras. Apjomu krituma ietekme
ir mazinajusies, un ta ietekm@ ir atsaku§as ilgtermina izstrades. ST gada 3. kvartala sagaidama Latvijas
mediju reklamas tirgus krituma nobremzesanas.

Preses konferencé piedalijas:

Girts Ozols — LRA prezidents, Ingrida Krigere-Lace — LRA valdes locekle, Gatis Bolinskis — Data Serviss
valdes loceklis, Juris Liepins — ,, Media House” valdes loceklis, Baiba Ziizena — TV3, StarFM direktore,
Jelena Brokane —,JCDecaux” direktore, Ivars Zarin§ — Latvijas Preses Izdevéju asociacijas valdes
priekssédetajs, "Zurnals SANTA" valdes priekssédétajs, Linda Saulite — TVNET marketinga direktore,
Martin$ Traubergs TNS Latvia mediju pétijumu lielo klientu direktors

Kontaktinformacija

Ingrida Krigere-Lace Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle

t.67325532; ingrida@lra.lv

Laura Vendele TNS Latvia marketinga vaditaja
t.67096300, 26490407; laura.brica@tns.lv (sikak par TOP nozarém, reklaimdev&jiem, zimoliem)



mailto:ingrida@lra.lv
mailto:laura.brica@tns.lv

