Riga, 30.04.2014.

Latvijas mediju reklamas tirgus apjoms 2013. gada vérojams pieaugums

Latvijas Reklamas asociacija (LRA) ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatus
par 2013. gadu.

Savukart tirgus, socialo un mediju p&tijumu agentiira TNS Latvia ir apkopojusi informaciju
par reklamétakajam nozarém, lielakajiem reklamdevéjiem, preCu zimém un Baltijas mediju
reklamas tirgu.

Mediju reklamas tirgus 2013. gada ir sasniedzis 51,6 miljonu latu.

Mediju reklamas tirgus dati apkopoti sadarbojoties ar mediju pétijumu agentiiru TNS,
pielietojot metodologiju, kadu TNS izmanto Igaunija. Ieguvums no metodologijas mainas ir lielaka
datu precizitate un datu salidzinamiba ar tuvakajiem kaiminu tirgiem. Nemot véra metodologijas
mainu, 2013. gada dati nav tiesi salidzinami ar ieprieks€ja gada datiem laikrakstu, Zurnalu un radio
mediju grupas. Neskatoties uz to, noteikti var apgalvot, ka 2013. gada kopuma vérojamas pozitivas
izaugsmes tendences.

Lai dati butu precizaki un salidzinamaki pa tirgiem, 2013. gada interneta reklamas tirgus
datos nav ieklautas Facebook un Google apjomu apléses. Attiecigi Sis apjoms ir izrékinats ara no
2012.gada interneta apjoma. Ari turpmak interneta grupas datu apkopojuma netiks ieklauti
Facebook un Google reklamas tirgus apjomi, jo to apléses paSreizgja situacija butu parak
neprecizas.

Latvijas reklamas tirgus apjomi mediju grupas 2013. gada (neto, LVL)

Medijs 2012 2013 2013 pret 2012
Laikraksti 4 479 000 4571290 -
Zurnali 4901 000 5397 833 -
TV 22 480 000 22 865 451 +1,70%
Radio 5285 000 6 011576 -
Vide 4 758 000 5355 819 +12,60%
Internets* 7 085 000 7201 482 -
Kino 240 200 192 637 -19,80%
Tirgus kopa 49 228 200 51 596 088 -
* nav icklauts Facebook un Google apjoms.
Avots: LRA



Latvijas mediju reklamas tirgus procentualais sadalijjums:

Kino 0%
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Internets
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Zurnali 10%
Vide 10%
Radio 12%

TV 44%

Avots: LRA

Reklamétakas nozares 2013. gada

TNS Reklamu registra dati liecina, ka 2013. gada butiskas izmainas starp Latvijas medijos
reklamétakajam nozarém nav notikuSas. Reklamétaka nozare Latvijas medijos 2013. gada bija
mazumtirdzniecibas nozare, pateicoties lielako reklamdevéju — Maxima, Rimi un Prisma —
aktivitatei. Mobilie sakari, salidzinot ar 2012.gadu, nemainigi saglaba 2. poziciju reklamétako
nozaru vidii. Par vienu vietu zemak atvirzot zalu nozari, 3. reklamétaka 2013. gada bijusi finanSu
institliciju un pakalpojumu nozare, kura joprojam lielakas investicijas reklama veikus$i ne-banku
kreditetaji. Tapat ka gadu iepriekS TOPS noslédz saldumu un konditorejas izstradajumu nozare.

TOP 5 reklamétakas nozares Latvija 2013. gada (neto, LVL)

Nozare ZOéglpzret Nozares lielakie reklamdeveji
1 MAZUMTIRDZNIECIBA = Maxima, Rimi, Prisma
2 MOBILIE SAKARI = Tele2, LMT, Bite
FINANSU INSTITUCIAS, . .
3 PAKALPOJUMI A+1 4Finance, MCB Finance, Swedbank
4 ZALES V-1 Takeda, Beiersdorf, Media pharma

Ferrero, Mondelez International,

5 SALDUMI, KONDITOREJA =
Mars

Avots: TNS, LRA



Lielakie reklamdeveji 2013. gada

Tele2 ir bijis lielakais reklamdevéjs Latvijas medijos 2013. gada. Tapat nemainigi, salidzinot
ar 2012. gadu, 2. vietu ienem Procter & Gamble. LMT, kapjot par 2 pozicijam, 2013. gada bija 3.
liclakais reklamdevéjs. Henkel ir saglabajis savu 4. vietu topa. Maxima noslédz lielako
reklamdev&ju TOPS 2013. gada, par 2 vietam zemak neka 2012. gada.

TOPS lielakie reklamdevéji Latvija 2013. gada (neto, LVL)

Reklamdevéejs 2013 pret 2012 Reklamétakie zimoli
1 TELE2 = Tele2, Zelta Zivtina
2 (PBF;\(K/ICL;,I-LE; & = Ariel, Blend-a-med, Head & Shoulders
3 LMT A+2 LMT, LMT Okarte
4  HENKEL = Schwarzkopf, Persil, Bref
5 MAXIMA V-2 Maxima

Avots: TNS, LRA

Reklamétakie zimoli 2013. gada

2013. gada, tapat ka 2012. gada, Maxima ir bijis Latvijas medijos reklamétakais zimols.
Otrais reklamé&takais zimols 2013. gada bija Bite, kapjot par 2 vietam augstak neka 2012. gada.
Zelta Zivtina 2013. gada saglabaja 3. vietu starp TOPS reklamétakajiem zimoliem. Rimi ierindojas
4. vieta, bet TOP5 2013. gada noslédz Tele2, atrodoties par tris vietam zemak neka 2012. gada.

TOPS reklameétakie zimoli Latvija 2013 pret

2013. gada (neto, LVL) 2012
1 MAXIMA =
2 BITE A+2
3 ZELTA ZIVTINA =
4 RIMI A+1
5 TELE2 V-3

Avots: TNS, LRA

Komentars

Pétijjumu kompanijas TNS Reklamu registra vecakais klientu vaditajs Oskars
Rumpéters norada, ka 2013. gads lielakajiem reklamdev€jiem bijis stabils. Starp TOPS lielakajiem
reklamdeve€jiem, nozar€m un ari zimoliem nav iekluvis neviens jauns dalibnieks. Salidzinot ar
2012. gadu, notikusas tikai svarstibas TOPS ietvaros. Tendences liecina, ka mazumtirdzniecibas
nozare nostiprinajusi pozicijas ka lielaka Latvijas mediju tirgii. Mobilo sakaru nozares reklamdeve;ji
savukart nav palielinajusi reklamas aktivitates, vairak orientgjoties uz finansiali labako piedavajumu



nodroS§inasanu klientiem. P&c krizes stabilu kapumu jau ilgstoSi piedzivo finanSu institiiciju un
pakalpojumu nozare, iesp&jams tuva nakotné jau kliistot par 2. reklamé&tako nozari Latvijas medijos.
Vel nedaudz augot auto nozares reklamas apjomam, ta ari var ieviest izmainas starp TOPS
reklamétajam nozarém. Paredzams, ka starp 2014. gada un 2013. gada TOP bs lielakas atSkiribas
neka starp 2013. un 2012. gadu.

Kontaktinformacija:

Baiba Liepina Latvijas Reklamas asociacijas valdes priek3$sédétaja
t. 67325532; baiba.liepina@Ira.lv

Par TOP nozarém, zZimoliem, reklamdev&gjiem,
Lietuvas un Igaunijas mediju reklamas tirgu:
Laura Vendele TNS marketinga vaditaja

t 67 096 325; 26 490 407; laura.vendele@tns.lv
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