Latvijas mediju reklamas tirgus 2007. gada audzis par 24% un sasniedzis 93.94
miljonu latu

Latvijas Reklamas asociacija ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatus par

2007. gadu.

miljonus latu.

Mediju reklamas tirgus piecaugums ir saglabajis savu attistibas tempu salidzinajuma ar
ieprieksgjo gadu, kad attieciba pret 2005. gadu 2006. gada reklamas pieaugums bija 24,8%.
Lielakais mediju reklamas apjoma piecaugums vérojams interneta, kas ir 81 %, otrs
lielakais pieaugums ir bijis zurnalu kategorijai, kas sasniedzis 45%, treSais lielakais pieaugums ir
vides reklamai- 24%.

R

LRA valdes locekle Ingrida Krigere-Lace informé&ja, ka 2007. gada Latvijas mediju
reklamas tirgus apjoms pieaudzis par 24 %, salidzino$i ar 2006. gadu un paslaik sastada 93,94

Avizes 18 927 000 20 669 000 9%
Zurnali 11 189 000 16 264 000 45%
TV 27 112 000 32 783 000 21%
Radio 8 531 000 9764 000 14%
Vide 6 535 000 8 076 000 24%
Internets 3263 000 5889 000 81%
Kino 453 000 494 000 9%
Tirgus kopa 76 010 000 93 939 000 24%
Avots: LRA
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Mediju reklamas tirgus Latvija 2007
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No kopgja mediju reklamas apjoma vislielako dalu sastada TV, kas aiznem 34,9% no
Latvijas mediju tirgus, avizes aiznem 22% un zurnali 17.3% no kopgja tirgus.

Kaspars Ulsts, LRA JIC vaditajs izteica viedokli, ka kop&jo 24% mediju reklamas tirgus
picaugumu Latvija nodroSindja - jaunu reklamdevéju ienakSana tirgii 2 % , esoSo reklamdevéju
reklamas apjomu pieaugums (cm2, min, kontaktu skaits) 3% un 19% - mediju cenu inflacija.

Secinot péc LRA un mediju, tirgus un socialo p&tijumu agentiiras TNS Latvia datiem, Ginta
Krivma, TNS Latvia valdes priekSsédetaja stasta, ka apskatot reklamas tirgus izaugsmi Baltijas
konteksta, jaatzime€, ka 2007.gada Igaunijai bijusi vislielaka izaugsme +29% salidzinot ar
2006.gadu. Savukart Latvijai tie bijusi +24%, bet Lietuvas izaugsme 2007.gada bijusi jutami
mazaka +15,6%. Tadgjadi Baltijas reklamas tirgus kopuma vidgji pieaudzis par 23%.
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Mediju reklamas investicijas uz vienu iedzivotaju (EUR) Baltija 2007
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Analizgjot So izaugsmi péc investicijas uz vienu iedzivotaju, Latvija ar LVL 41 (EUR 59) ir
nedaudz virs Baltijas vidéja limena, jo Lietuva §is investicijas ir EUR 43 uz vienu iedzivotaju, bet
Igaunija — EUR 85.

Reklamas tirgus attieciba pret iekSzemes kopproduktu Baltija 2007
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Dati: LRA; TNS Adex (Latvija, Lietuva, Igaunija),

Analizg€jot reklamas tirgus attiecibu pret ickSzemes kopproduktu, redzam, ka ar Seit Latvija
ir virs Baltijas vid&ja limena ar 0,75%, kamér attiecigi Lietuva Sis raditajs ir 0,51%, bet Igaunija —
0,80%.

2007.gada jau tradicionali reklam&taka nozare bija mobilie sakari, savukart otraja vieta
ierindojas finansu nozare. TreSaja vieta, pakapjoties par 1 poziciju kop§ 2006.gada, ir automobilu
nozare. Par trijam pozicijam no 7. uz 4.vietu reklamé&tako nozaru topa ir pakapusies izklaides
pasakumu nozare. 5.vieta — majsaimniecibas preu nozare.

Lielako reklamdev&ju tops ir saglabajies gandriz nemainigs ka 2006.gada. Tradicionali
l.vieta ir ierindojies Procter&Gamble ar Pantene Pro-V, Head & Shoulders, Gillette, Pampers,
Blend-a-med ka reklamétakajiem zimolie. 2.vieta — Tele2 un 3.vieta — LMT. 4.vietu ienem
Unilever, kas salidzinot ar 2006.gadu ir pakapies pat par 6 pozicijam. 5.lielakais reklamdevéjs tapat
ka 2006.gada bija Reckitt Benckiser ar tadiem reklamétakajiem zimoliem ka Vanish, Calgonit,
Cillit, Calgon, Air Wick.

2007.gada reklamétako zimolu topa pirmo vietu tapat ka 2006.gada ir saglabajusi ,,Zelta
Zivtina”. Tai seko toppa lielakais jaunums — zimols ,,Maxima”, kas no 11.vietas 2006.gada ir
pakapies uz 2.vietu pérn. 3.vieta ir ierindojies Tele2 zimols, kas 2006.gada ien€ma vien 5.poziciju.
4.vieta nemainigi — O karte, savukart reklamétako zimolu TOPS5 noslédz Coca- cola, kas salidzinot
ar 2006.gadu pakapusies par 3 pozicijam.

Rietumeiropa 2007.gada tika novérota diezgan pieticiga reklamas izaugsme, salidzinajuma
ar 2006.gadu. Lielaka dala no $Tm valstim, iznemot Spaniju, piedzivoja neapmierinosu IKP
pieaugumu.

A1l Ziemeleiropa un Austrumeiropa verojams tempu samazinajums, iznemot Somija, kur
tika saglabats IKP pieaugums, un ari Polija, kur ekonomika parsniedza visas prognozes.

Aivars Rudzinskis Izdevniecibas ,,Lilit” valdes priekssédétajs norada vairakus zurnalu segmenta
panakumu iemeslus - precizas un maksatspéjigas auditorijas, iznaku$i jauni izdevumi, augosas
tirazas un auditorijas, misdienam atbilstosa saturiska kvalitate. A. Rudzinskis uzsver, ka galvenie
nosacijumi reklamas apjoma pieaugumam mediju grupa ir inovacijas satura, formata, marketinga,



ka arT pardosana. Inovacijas ir vérojamas skaidra mérka grupas poziciong&juma, ka art korektas cenu
politikas ieveéroSana prese.

Baiba Ziizena, SIA ,,TV3” gencraldirektore uzskata, ka TV reklamas apjomam ir stabila tirgus
lidera pozicija ar 34,9% no kopgja mediju reklamas tirgus.

Lielakas TV reklamas kategorijas ir kosmétika un higi€nas preces, telekomunikacijas un
elektronika, bizness, finanses un nekustamais Tpasuma. B. Ziizena uzsver, ka paslaik TV reklamas
galvenas tendenceS ir radoSi un integréti risinagjumi, jauni TV kanali un precizi definétas
mérkauditorijas.

Everita Usacka, SIA ,,Clear Channel Latvia” direktore stasta, ka vides reklama 2007.gada ir
uzradijusi labus, stabilus izaugsmes raditajus. Salidzinot ar iepriek$€jiem gadiem, kad vides
reklamas pieaugumu veicindja jaunu formatu paradiSanas (reklamas uz autobusiem, mobila
reklama, reklama uz brandmiiriem un biivniecibas sietiem) un reklamas nodevas maksajumu
picaugums, tad 2007.gada més redzam pieaugumu tempu, kuru varam salidzinat ar ieprieksgja gada
bazes raditajiem.

Picauguma pamata galvenokart ir pieprasijjuma p&c vides reklamas palielinasanas, tikai par
sekundaru faktoru var uzskatit cenu pieaugumu. Pieméram, Clear Channel reklamas izvietoSanas
kapacitate 2007.gada sasniedz 87%.

Svarigs faktors ir vides reklamas pieaugosa proporcija kop&ja mediju tirgus “piraga”, ja 2005.gada
tie bija tikai 5,5% tad 2007.gada tie ir 8,6%. Salidzinot ar Eiropas valstu vidgjiem raditajiem vides
reklamai, Latvija tie ir virs vid&ja raditaja.

LRA prezidents Andris Blaka izteica prognozi, ka ari 2008. gada mediju reklamas tirgus
picaugums biis virs 20%. Latvijas mediju reklamas tirgus ir pievilcigs arvalstu investoriem sava
attistibas tempa d&l. Latvija pastav plasas iesp€jas netradicionalas reklamas attistibai.
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