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Riga, 2023. gada 1. novembr1

Piedalas: Etikas padomes locekli Baiba Liepina, Kristine Kalnina — Usele, Linda Birina, Valdis
Melderis, Linda Saulite, Ieva Goldberga un Varis Lazo.

2023. gada 11. oktobri reklamas agentiira SIA “HAVAS CREATIVE” (turpmak Agentiira)
versas Latvijas Reklamas asociacija (turpmak — LRA) ar ligumu izvertet Celu satiksmes
drosibas direkcijai paSas Agentiiras veidotas reklamas “Laimé celojumu uz cietumu” (turpmak
Reklama), kas tika eksponéta virkné mediju 2023. gada oktobra sakuma, atbilstibu Latvijas
Reklamas profesionalu &tikas kodeksam (turpmak teksta — Etikas kodekss).

Ta ka Reklamas izgatavotajs ir pati Agentiira, LRA atbilsto$i Etikas kodeksa 9.1.6. punktam
ludza Agentirai sniegt su rakstveida paskaidrojumu.

[I] Agentiiras iesniegums

Agentiira sava iesnieguma lidza izvertét Reklamas atbilstibu Etikas kodeksam. Reklama
negaiditi nonaca politiskaja dienas kartiba, kad 1sa laika spridi socialaja medija X vairakas
personas uzsaka diskusiju par Reklama ietvertam iesp&jami ne€tiskam vizualam atsauceém. Lai
arl Agentiira pati uzskata, ka Reklama neparkapj &tikas normas, tomér Agentiira, respektgjot
ligumsaistibas ar reklamdev@éju, pec reklamdevéja pieprasijuma parstradaja Reklamu, nomainot
kritiz&to vizualo atsauci uz citu. Visa §1 situacija radija virkni jautajumu, kadél Agentiira noléma
ligt LRA Etikas padomi izvértét Reklamas atbilstibu Etikas kodeksam.

[II] Lemums

Etikas padome jau iepriek$ savos lémumos ir uzsvérusi, ka jebkuri jautajumi tiek izvertéti no
tikas skatu punktiem, tostarp reklamas nozares attistibas interesu konteksta. P&c iepaziSanas
ar Reklamu un tas riipigas izvérteSanas LRA Etikas padome secindja, ka nav konstatéjamas
pazimes, kas liecinatu par Latvijas reklamas profesionalu &tikas kodeksa parkapumu vai
iespgjamu parkapumu ne attieciba uz Reklamu kopuma, ne atseviskiem tas elementiem.
Vienlaikus LRA Etikas padome vélas uzsveért, ka jebkura reklama vértéjama kopuma un tas
sasniedzama mérka un véstijuma konteksta. Atsevisku reklamas elementu vértéSana un to
interpretéSana atrauti no visiem pargjiem reklamas elementiem un to kopgja veéstijuma, kas



veido sist€miski saistitu vienotu veselumu, nebiitu ne logiski pamatota, ne lictderiga, ka ari
pavértu iesp&ju plasam individualu subjektivu interpretaciju spektram, kas sniedzas arpus
attiecigo reklamas elementu jégas un nozimes gan vispar, gan konkrétas reklamas ka vienota
veseluma konteksta.

Etikas padomes varda
Baiba Liepina



