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Riga, 2018.gada 17.oktobri

Piedalas: Etikas padomes locekli Baiba Liepina, Kristine Kalnina - Usele, Linda Birina, leva
Goldberga un Varis Lazo.

2018.gada 10.septembri reklamas profesionalis Ansis Egle (turpmak teksta - Iesniedzéjs) ir
vérsies Latvijas Reklamas asociacija (turpmak - LRA) ar lagumu izveértét socialdemokratiskas
partijas “Saskana” (turpmak teksta - Saskana) reklamu atbilstibu Latvijas Reklamas
profesionalu étikas kodeksa (turpmak teksta - Etikas kodekss) normam.

Atbilstosi Etikas kodeksa 9.1.6.punktam par lesniedzéja iesniegumu 2018.gada 26.septembri
Saskanai tika lagti rakstveida paskaidrojumi. Lidz pat 81 lémuma sagatavoSanas bridim
paskaidrojumi no Saskanas netika sapemti. Atbilstosi Etikas kodeksa 9.1.7.punktam
paskaidrojumu neiesniegSana nav skérslis pieteikuma izskatisanai.

[I] Faktiskie apstakli

Iesniedzéjs  sava  iesnieguma  ladz  izvértét  Saskanas  video  reklamu
https:/ /www.youtube.com/watch?v=TTOXq20ZPXI&list=PLgyeEy3a2KyGsgl-
WolnjCy590ZfxHphm (turpmak teksta - Reklama) atbilstibu Etikas kodeksa 6.3.punktam,
nemot veéra, ka lesniedzéja ieskata tas atgadina ASV uznémuma Apple reklamu sériju, kas
aplakojama https:/ /www.youtube.com/watch?v=0eEG5LVXdKo&feature=youtu.be

(turpmak teksta - Apple reklama). Iesniedzéjs norada, ka daudzi reklamas un komunikaciju
specialisti ir neizpratné par $o faktu, un buatu nepiecieSams noskaidrot, vai Saskana ir
sanémusi atlauju izmantot Apple reklamas ideju.

Reklama apskatama interneta vietné www.youtube.com esosaja kanala “Saskana Online”
https:/ /www.youtube.com/channel / UC9cOaZjP1UF5cPsO4ElrgwQ/videos, tiek
demonstréta, izmantojot Google Ads tiklu un www.youtube.com kanalu, ka ari ir tikusi

demonstréta Latvijas televizijas kanala LTV, izmantojot zimolu “Saskana”.
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Péc Reklamas izplatiS8anas sabiedriba un medijos bija vairakas diskusijas un komentari! par
Reklamas lidzibu Apple reklamai, tostarp no reklamas nozares profesionalu puses.

[II] Reklamas izvértéjums

Etikas padome jau ieprieks savos lemumos? ir uzsvérusi, ka tas kompetencé ir lemt jautajumus
par reklamu atbilstibu Etikas kodeksam, nevis Reklamas likumam. Sads secinajums izdarams
ari attieciba uz citiem normativiem aktiem. Attiecigi jebkuri jautajumi tiek izveértéti tikai un
vienigi no étikas viedokla, tostarp reklamas nozares attistibas interesu konteksta, nevis no
juridiska viedokla. Nemot vera, ka Etikas padomes riciba nav informacija par to, ka tiktu
apstridéta vai apSaubita Reklamas likumiba un atbilstiba autortiesibas reguléjoSiem
normativajiem aktiem, Etikas padome nevértés iespéjamos autortiesibu parkapumus.

Etikas kodeksa 6.3.punkts paredz to, ka “reklamas profesionalis ievero cita reklamas profesionala
pirmtiesibas uz ta raditas reklamas idejas vai koncepcijas istenosanu. Reklamas profesionalim ir aizliegts
izmantot cita reklamas profesionala raditas reklamas idejas vai koncepcijas, kuras nonakusas cita
reklamas profesionala vai tresds personas ricibd, uzdodot tis par savéjam”. Etikas padome vérs
uzmanibu uz to, ka tas ir visparzinams nozares standarts un prasiba, ka cita reklamas
profesionala reklamas idejas vai koncepcijas isteno$ana ir pielaujama tikai tad, ja tiek sanemta
atlauja no idejas vai koncepcijas autora. Attiecigi ari Etikas kodeksa 6.3.punkts ir tulkojams
tada veida, ka bez iepriekséjas atlaujas sanemsanas ir aizliegts izmantot citas personas
reklamas ideju vai koncepciju.

Analizéjot Reklamu, secinams, ka Saskana savu Reklamu ir veidojusi, balstoties uz publiski
izplatitam un dalai sabiedribas labi zinamam Apple reklamam. Ka tas ari atspogulots medijos,
videoklipu sérija “Es esmu “Saskana”. Més esam koalicija” jauns un labdabigs puisis (“Saskana”)
sarunajas ar trim blédiga paskata tipiem (“koalicija”), un sarunas laika ar aizkustinosi bérniskigiem
un naiviem jautajumiem atmasko “koalicijas” viltibas un divkosibu. Savukart Apple reklamas
jauns puisis (“Mac”) sarundjas ar padzivojusu, neveseliga paskata kungu (“PC”), kur§ muzigi
iekulas dazadas kibelés 3 Etikas padome pilniba pievienojas publiski noraditajam, ka dialogu teksti,
protams, ir atskirigi, bet paréjais reklamas koncepts, taja skaita vizualais noforméjums, fons,
muzikalais pavadijums, noskana, stilistika, aktieru izskats ir tik lidzigs, ka ta nevar bat
sagadiSanas.*

Ta ka Saskana savus paskaidrojumus $aja lieta nav sniegusi, Etikas padome nem vera ari
Saskanas valdes locekla Nila Usakova publiski pausto, ka Reklama ir “atdarinajums no veciem
veiksmigiem risinajumiem, kas ir pielagots, adaptéts Latvijas apstakliem”>. Ta ka N.Usakovs
skaidri noradija, ka Reklamas ideja ir aizgtita no Apple reklamas, secinams, ka Saskana pilniba
apzinajas, ka Reklamas ideja nav vinu komandas darba rezultats, un ka tiek izmantota cita
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reklamas profesionala radita reklamas ideja un koncepcija. Pie 8adiem apstakliem nav pamats
vertet, vai konkréta Apple reklamas ideja un koncepcija ir tada, kas nekad ieprieks nav
pastavéjusi, un vai Saskana $adu ideju un koncepciju batu varéjusi radit patstavigi. No
intervijas konteksta secinams, ka Saskanas ieskata $ada riciba bija tiesiska, un attiecigi atlauja
idejas izmantoSanai nebija jasanem. Ka jau ieprieks 8aja léemuma noradits, cita reklamas
profesionala reklamas idejas vai koncepcijas izmantosana (ari atdarinasana, adaptéSana vai
aizgtana) parkapj reklamas nozares standartus un étikas prasibas, lidz ar to Etikas padome
secina, ka Saskana ar Reklamu ir parkapusi Etikas kodeksa 6.3.punktu.

[III] Lemums
Nemot véra visu iepriek$ minéto, LRA Etikas padome nolemj, ka Reklama parkapj Etikas
kodeksa 6.3.punktu.

Saskana ar Etikas kodeksa 3.1. un 3.2.punktu Etikas kodekss ir saisto$s visam personam, kas
ir LRA biedri vai kas ir pievienojusas Etikas kodeksam. Savukart attieciba uz reklamas
profesionadliem, kas Etikas kodeksam nav pievienojusies, Etikas kodeksam ir tikai
rekomendéjoss raksturs, un Etikas padome nav tiesiga pienemt Etikas kodeksa 9.2.2.punkta
paredzétos lémumus.

Nemot véra, ka Saskana nav LRA biedrs, ka ari nav pievienojusies Etikas kodeksam, Etikas
kodeksa normas un Etikas padomes pienemtais lemums ir ar rekomendgjosu raksturu.
Attiecigi Etikas padome ar %o iesaka nemt véra $aja lémuma konstatéto parkapumu un
turpmak sava profesionalaja darbiba ievérot Etikas kodeksa normas, ka ari LRA un Etikas
padomes rekomendacijas, kuru meérkis ir veicinat labas reklamas prakses un godigas
konkurences izplatibu Latvijas reklamas tirgi un sabiedribas uzticibu reklamai ka
informacijas avotam.

Saskana ar Etikas kodeksa 9.2.8. punktu Etikas padomes pienemtais léemums nav parsiidzams.

Etikas padomes varda
Baiba Liepina




