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Riga, 17.02.2010.

Latvijas mediju reklamas tirgus apjoms 2009. gada krities par 46%

Latvijas Reklamas asociacija ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatus par 2009. gadu
un savukart tirgus, socialo un mediju pétijjumu agentiras TNS Latvia ir apkopojusi informaciju par
lielakajiem reklamdevé&jiem un reklametakajam nozar€m un zimoliem.

Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle Ingrida Krigere-Lace komentg, ka mediju reklamas
tirgus 2009.gada attieciba pret 2008. gadu samazinajies par 46 %, kritums tomer nav bijis tik liels, cik
reklamas specialisti prognozgja pec 2009. gada pusgada datu apkopojuma, kad tika prognozéts 50% kopgja
apjoma kritums.

Mediju reklamas tirgus 2009. gada ir palicis 52,7 miljonus latu apjoma.

Vismazakais kritums ir vérojams interneta vidé, sasniedzot 32% kritumu, nakamas divas mediju
kategorijas ir vide un radio ar 38% un 39% kritumu. Vissliktak 2009. gada salidzinot ar 2008. gadu ir veicies
preses kategorijai, jo avizu reklamas tirgus samazinajies par 57%, bet zurnalu par 63%. Latvijas mediju
reklamas tirgus 2009. gada neto iep€mumu zina ir atgriezies 2005.gada apjoma

Latvijas reklamas tirgus apjomi mediju grupas 2009. gada
neto, LVL

Avizes 17 654 000 7542 000 -57%
Zurnali 15557 000 5809 000 - 63%
TV 34 684 000 20 752 000 -40 %
Radio 10 606 000 6 520 000 -39 %
Vide 9 470 000 5881 000 -38%
Internets 8 491 000 5809 000 -32%
Kino 635 000 355 000 -44 %
Tirgus kopa 97 097 000 52668000 -46 %
Avots: LRA




Latvijas mediju reklamas tirgus % sadalijums

INTERNETS KINO
11% /_ 1%

Avots: LRA

»interneta reklamas tirgus dala ir butiski pieaugusi par 18%, neskatoties uz to, ka kopgja Latvijas
reklamas tirgii joprojam veérojams kritums par 46%. Pieaugumu butiski ietekmé lielie interneta portali,
savukart kopgjos raditajus butiski ietekm&ja vid€jo un mazu portalu neveiksmes.

Reklamas devgju izvele par labu internetam ir skaidrojama ar v€lmi meklet aizvien efektivakus
me&diju kanalus. ArT mediju agenttras ir vérojama tendence digitalo nodalu izveidg.

Tacu interneta reklamas efektivitate Latvija joprojam ir nepienacigi novertéta, jo piemé&ram,
Lielbritanija, interneta reklamas tirgus ir apsteidzis citus segmentus, ir sasniedzis 23,5% no kopgja reklamas
tirgus apjoma.”. Ta par interneta reklamas tirgu izteicas Andis Kulinskis, SIA ,,Inbokss” pardosanas
nodalas vaditajs.

Savukart Ginta Lejina, Kinorekiamas agentira Pirma Linija valdes locekle par kino tirgu teica:

,Kino reklamas tirgus naudas izteiksmé pérn sarucis par 44%, kas gan ir nedaudz mazak ka kopgjais
samazinajums, tomer, nemot vera §1 reklamas tirgus segmenta relativi niecigo apjomu, tas ir skarbs trieciens
kinoteatriem ka reklamas izvietojoSiem medijiem. Galvenais iemesls Sai nepatikamajai situacijai ir vispargja
reklamas aktivitaSu samazinasanas. Ta ka kampanu ietvaros kinoteatri parasti funkcion€ ka atbalsta medijs,
tad mediju budzeta sarukuma apstaklos reklamdevegji ir spiesti atteikties no loti efektiva, bet aptveres zina
ierobezota medija pakalpojumiem. Lidz ar to pat veselu nozaru reklama kinoteatros 2009. gada neparadijas.
Tomeér tie reklamdev€ji, kuri bija Tpasi ieintereséti jaunu, relativi partikuSu cilvéku auditorija un vélgjas
saglabat iespaidigu zimola t€lu ar1 krizes perioda, turpinaja savas reklamas aktivitates uz liela ekrana un
kinoteatru telpas. Papildus griitibas reklamas kampanu veidoSana radija kino apmeklgjumu skaita
samazinaSanas par vairak neka 10% pérn, salidzinot ar 2008.gadu. Jauna, augliga kino reklamas tirgus
attistibas tendence Latvija, kas apstiprinajas ar1 pagajusaja gada, ir Eiropas ietvaros integréto reklamas
kampanu kinoteatros realizacija caur lielajam ES kino reklamas agentiram. Lidz ar to aktivitaSu norisi
neietekme vietgjo reklamdeveju dramatiski sarukusie mediju budZzeti.

2010.gads kino izradisanas biznesa ir sdcies optimistiski, jo skatitaju skaits janvarl ieveérojami
parsniedzis 2009.gada Iimeni un tuvojas rekordlielajam 2008.gada apmeklgjumam. Ekonomikas
stabilizacijas situacija atdzivojusies arT reklamdevéju interese par mediju kampanu iesp&jam kinoteatros, kas
mudina domat, ka 2010.gada izdosies atgiit kadu dalu no pérn zaudéta kino reklamas tirgus apjoma.

Everita Usacka Clear Channel generaldirektore:

,» Vides reklamas joma kopgjais kritums ir viens no mazakajiem — 38%, salidzinot ar 2008. gadu. Mes
nerundjam par dramatisku samazinajumu, samazinajums ir samérigs gan, pret kop&o reklamas tirgus
samazinajumu, gan pret valsts ekonomisko situaciju. Vides reklama kopuma saglabajusi savu reklamas tirgus
dalu, uzradot nelielu pieauguma tendenci. Tas liela m&ra noticis, pateicoties paSvaldibu véleésanu reklamas
kampanam un asajai konkurencei telekomunikaciju nozaré.

Jaatzime, ka kritums vides reklamas tirgii ir diferencets starp vides reklamas nes€jiem, lielakais
cietgjs ir lielformata segments — reklamas uz namu sienam lidz pat 70% un lielformata stendiem (billboard).



Salidzino$i popularitati saglabajusi reklamas pilari un gaismas kastes (city light), kuru tiklu princips
nodrosina gan lielu auditoriju, gan ekspozicijas frekvenci.

Atskirba no ieprieks€jiem gadiem, klienti daudz riipigak izvelas vides reklamas risinajumus — par
svarigako izve€loties atdevi, kas atkariga gan no reklamas preciza izvietojuma, gan no atraSanas vietas pec
iespgjas tuvak lielakai meérkauditorijas pliismai, gan iesp€jai nodrosinat optimalo frekvenci un reklamas
ekspozicijas kvalitati. Vides reklamas stabilo stavokli Sajos apstaklos nosaka plasa, nefragmenteta auditorija
un jaunakie uzlabojumi, kas lauj precizak t€émet mérka auditoriju arT vides reklama. Ka vienam no p&dgjiem
realajiem masu medijiem, vides reklamai ir liels potencials un ta galvena prieksrociba ir liela auditorija, kura
netiek segmentéta péc valodas vai vecuma grupam.”

Valdis Melderis Radio Skonto programmu direktors radio reklamas tirgu komentgja:

,»Radio bijis tikpat izaicino$s gads, ka pargjiem informacijas kanaliem, tade] ir dabiski raudzitis uz
skaitliem salidzinosi. Radio ir saglabajis savu tirgus dalu kopg&ja reklamas tirgu, un kritums, kas ir mazaks,
ka tirgus vidgjais, liecina, ka medijam kopuma ir izdevies labi pielagoties jaunajiem tirgus apstakliem. Radio
cena un operativitate ir bijis labs risinajums situacija, kad joprojam parsvara dominé operativas Istermina
kampanas par nelieliem lidzekliem. Apjoma zina Sis gads vargtu biit [idzigs iepriekS€jam, tomer laba zina ir
ta, ka mes vairs nejautajam sev, kas notiek un ko tagad darit, uznémgeji saskata ar1 iespg&jas, turklat - par
izdevigaku cenu. Tom@r cenu jautajumam ir arT otra puse - Sobrid daudzi mediji nespgj atrast sto balansu
starp cenu un piedavato vertibu, un tas apdraud vairaku mediju izredzes izdzivot, jo valda sajita, ka labk
sanemt pasutljumu par jebkuru cenu, neka nesanemt nemaz.”

Guntars Traubergs LNT un TV5 pardosanas direktors savukart par TV tirgu izteicas:

»~Pagajusais gads gan reklamas tirgli kopuma, gan TV tirgh bijis loti griits, bet pricks ka esam
izdzivojusi, sp&jusi pielagoties un turpinat veiksmigi stradat ar1 zaudejot 44 M Ls !!!

Krize pilniba apturgjusi vietgjo TV fragmentaciju un vairaku jaunu kanalu attistibu un multi kanalu
platformas talako attistibu, kas buitu konkurences ierocis pret talaku kabeltelevizijas izplatibu un cipu par
auditorijas piesaisti$anu.

Jaatzim€ un prieks, ka vairakums reklamdeveju, samazinot budzetus, elektroniskos medijus
izvelgjusies un saglabajusi ka pamat mediju sava marketinga mix, uz kuru vismazak atsaucies samazinajums.
Vismazakais kritums ir Internetam, kas liecina par ta talako attistibu. TV sasniedzis 6 gados augstako tirgus
dalu —39% ! ( 40% bija 2004. gada pirms Interneta n Zurnalu tirgus straujas izaugsmes ).

Krituma pieauguma temps TV jau 2009. 2.pusgada strauji samazinajies.

2010. TV redzam ar pozitivam iezimém. Pirmais pusgads planots tikai nedaudz zemaks neka 2009.
2. pusgads, bet 2. pusgada jau iesp&jams pat picaugums !

Cenas TV tirga kritusas atbilstoSi brivajam inventaram un aizpildijums tikai nedaudz samazinajies.
Tadgjadi TV savlaicigi nakusi klientiem pretim un saglabata klientu lojalitate.

Saja gada, stabiliz&joties tirgum, ari cenu Iimenis ir stabilizgjies, kritums-korekcija ir beigusies,
rudenT ar jaunas sezonas sakumu paredz&ts pat iesp&jams cenu picaugums 10% apjoma, kas ies roku roka ar
tirgus atkopSanos un pieauguma atsaksanos.

Latvija viss notiek strauji — gan Kritums, gan pieaugums — tada ir mazo tirgu iezime !

Sis gads iezim&jies ar pozitivam tendencém, ka vairaku ievérojamu reklamdev&ju atgriesanos TV,
kuri 2009. gada bija izkritusi no TV reklamdev&ju saraksta. Ta pat viet§jie razotdji izmanto starptautisko
reklamdev&ju samazinato reklamas fonu, lai ienaktu tirgdi ar jauniem produktiem un palielinatu savu tirgus
dalu jau esoSiem.

Vietgjo TV iep€mumu samazinajumu visskarbak izjutusi programmu razoSana. DE] ta cietusi ari
konkurétspgja ar parrobezu TV. Tas samazinajis arT sponsoringa iespg€jas, kur kritums bijis pat straujaks neka
vidgjais, bet rudens sezonas razoS$ana jau paredzeta tada paSa apjoma ka pirms krizes sakuma, ieguldot
lidzeklus pasu razo$ana un palielinot konkur&tsp€ju pret retranslétajiem TV kanaliem !

Digitalizacija. Gada vidi TV pilniba parejot uz Digitalo Etera apraidi, kritisies lielo kanalu reitingi,
bet ka jau to pieradijusi pilsétu digitalizacija-kabelizacija, $is krituma apjoms pus gada laika samazinasies, jo
pamata Latvijas iedzivotaji tomér izv€las un savu laiku velta TOP 5 televizijam, kas piedava lokalu saturu,
Sovus un zinas. Ar Etera Digitalizaciju TV iegist jaunu kvalitates standartu.”.

Aigars Stankevi¢s A/S Lauku Avize reklamas direktors par preses reklamas tirgu teica:

,Diemzgl ... , ekonomiskas situacijas pasliktinasanas, kas jau atstaja iespaidu uz publicétas reklamas
apjomu pres€ 2008.gada, diezgan strauji turpindjas 2009.gada. Gala rezultata laikrakstiem samazinajums
sastada -57% pret ieprieksgjo gadu, zurnaliem -63%.



Samazinoties reklamu skaitam , izdevumu savstarpgjai konkurencei un konkurencei ari starp mediju
grupam, biitiski samazinajusies pakalpojumu cena. Kas Saja gadijuma ir labi patérétajam , bet nekada veida
neveicina mediju ienakumus. Tas, ka mé&s redzam, pagajusaja gada atstajis iespaidu pilnigi uz visam mediju
grupam.

P&c manam domam , tieSs cenu samazinajums elektroniskajiem medijiem ka Radioun TV, papildus
veicingjis reklamas kritumu presei , jo 1pasi Zurnaliem. Tam , ka netie§s pieradijums ir 2009.gada tirgus
sadalfjums pa segmentiem, kur neskatoties uz absolutiem skaitliem TV dala kopgja "piraga” pieaugusi par
vairak ka 5 % punktiem, bet Zurnaliem attiecigi samazinajusies.

Vel preses reklamas tirgu ietekmégjis arT tas apstaklis , ka vienkar$i samazinajies drukato mediju
skaits vai ar1 uz laiku partraukta to izdosana.”

Protams, kaut arT presei reklamas tirgti 2008. gada veérojams kritums preses izdevéji aizgajuso gadu
Verte pozitivi.

Ka jau visiem zinams, krizes ietekm& 2008. gada otraja pusgada mediju tirgli samazinajas pardotas
reklamas apjomi. Diemzgl preses tirgi, atskiriba no citiem medijiem, konkurence ir vislielaka. Reklamdevgji
samazinot savus marketinga budZzetus, reklamu izvietoja ne tik plasa preses klasta, ka tas notika pirmaja
pusgada. Tadejadi vairakiem preses izdevumiem, kurus reklamdevEji izmantoja vairak ka reklamas
kampanas pastiprino$os medijus, samazinajas reklamas iepémumi. Reklamas apjoms avizes ir daudz ciesak
saistits ar kop&jo ekonomisko situaciju, ka citos medijos. Aviz€s mazak izvieto imidza reklamas. Vairak tur
ir sludinajumi, akciju reklamas un dazadas informativas reklamas.

Neskatoties uz to, ka kopgjie preses tirgus raditaji ir negativi, ir daudzi preses izdevumi ( gan
laikraksti , gan Zurnali), kuriem reklamas iepémumi 2008. gada picauga.”

Tirgus, socialo un mediju pétijumu agentiras TNS Latvia mediju pétijumu lielo klientu direktors
Martin$ Traubergs stasta, ka, analiz&jot TNS Latvia Reklamu registra datus, redzams, ka vairums lielako
reklamdeveju stabili turas savas pozicijas, un biitiskaka izmaina ir finansu un auto nozaru reklamas apjoma
samazinajums. Aplikojot visvairak reklam&to nozari - mobilos sakarus, var novérot, ka, ja ieprieks&jos gados
ieverojami vairak tika reklamétas mobilo operatoru prickSapmaksas kartes (gan Zelta Zivtina, gan O Karte
un Bites Toxic), tad 2009. gada ir kluvis lielaks tiesi pastavigo pieslégumu reklamu apjoms.

TOPS reklamétakas nozares

Medijos 2009. gada nemainigi visvairak reklametaka nozare ir bijusi mobilie sakari. Savas pozicijas
zaudgjot finansu institiciju un pakalpojumu un automaSinu nozar€m, topa augstak sp€jusas pakapties
mazumtirdzniecibas un zalu nozares reklamu apjomi, ienemot attiecigi 2. un 3. vietu. Salidzinot ar pagajuso
gadu, kapumu par divam vietam piedzivojusas arm majsaimniecibas higi€nas un auksto dz€rienu nozares
reklamas, noklustot 2009. gada visvairak reklamé&to nozaru topa 4. un 5. vieta.

TOPS reklamétakas nozares Latvija 2009. gada (neto, LVL)

2009 vs

Nozare 2008 Nozares lielakie reklamdeveji
1 | MOBILIE SAKARI = Tele2, LMT, Bite
2 | MAZUMTIRDZNIECIBA A +1 | Maxima, Rimi, Linstow
3 | ZALES Al Glaxosmithkline, Nycomed, Berlin-

Chemie/Menarini Baltic
4 | MAJSAIMNIECIBAS HIGIENA A +2 | Henkel, Reckitt Benckiser, Procter & Gamble

5 AUKSTIE DZERIENI A+2 Coca-Cola HBC, Cido, Aldaris
Avots: LRA, TNS Latvia

TOPS lielakie reklamdevéji

2009. gada lielako reklamdev&ju top 5 ir interesants ar stabilitatim salidzinot ar 2008. gadu. Top 5 ir
tikai viens jauns reklamdevgjs - Henkel, kas kapjot par 3 vietam augstak, salidzinot ar 2008. gadu, atrodas 4.
vieta §1 gada topa. Tele2, Procter & Gamble un Bite nemainigi saglaba savas pozicijas ka 3 lielakie
reklamdev&ji. Tapat ka 2008. gada art 2009. gada piecu lielako reklamdeveju topu nosledz LMT.



TOPS lielakie reklamdeveji Latvija 2009. gada (neto, LVL)

Reklamdevejs AU Reklamétakie zimoli
2008
1 TELE2 = Tele2, Zelta Zivtina
2 PROCTER & GAMBLE = Blend-a-med, Head & Shoulders, Pantene Pro-V
3 BITE = Bite, BiFri
4 HENKEL A+3 Schwarzkopf, Persil, Perwoll
5 LMT = LMT, O Karte

Avots: LRA, TNS Latvia

TOPS reklametakie zimoli

Reklamétako zimolu topa virsotné notikuSas parmainas. Ilggad&jais visvairak reklameétais zimols
Zelta Zivtina Sogad atrodas 3. vieta. Pirmo vietu iepem zimols Tele2, pakapjoties par vienu vietu augstak
neka 2008. gada topa. 2009. gada aktivi reklaméti zimoli Maxima, kas ienem 2. vietu, un Rimi, kas no 7.
vietas 2008. gada Sogad iekluvis sarindojuma 5. vieta. Nemainigi 4. vietd starp visvairak reklamétajiem
zimoliem atrodas Bite.

TOPS reklametakie zimoli Latvija

2009. gada (neto, LVL) Al
1| TELE2 2 A+1
2 | MAXIMA 3 A+l
3 | ZELTA ZIVTINA 1 V-2
4 | BITE 4 =
5 | RIMI 7 A+2

Avots: LRA, TNS Latvia

LRA prezidents Girts Ozols teica:

,Radosajam agentiram biznesa apjomu kritums 2009. gada fikséts 25-30% apjoma, salidzinot ar
2008. gadu. Tas liek prognozet nozimigu spéletaju skaita samazinaSanos tuvako 6 - 10 méneSu laika.
Protams, at$kiriba no mediju agenttiram, radoSo agentiiru ,,spéles laukuma” turpinas veidoties vairakas
jaunas vienibas, bet — ne jauni spéles noteicgji. Kopuma tuvakaja laika agenttiru loma pieaugs gan lielo
reklamdevéju tirgus dalas butiska pieauguma, gan arTi reklamdevéju marketinga kompetenéu ka
arpakalpojuma iegades ietekme.

Svarigs reklamas nozares notikums ir Etikas kodeksa jaunas redakcijas pienem$ana LRA kopsapulcé
pagajusa gada rudeni. Etikas kodekss ir formalais ,,stirakmens”, risinot nozares dalibnieku uzvedibas
parkapumus. Lai arT pamata kodekss ir domats ka preventivs instruments. Meteorita gadijums

, Sodienas telekomunikacijas operatoru ,.tarifu kari”, gaidama politiska komunikacija — §ie apstakli ir
likusi asociacijai strauji virzities uz priekSu $aja jautajuma, un jau uz Sodienu ir nokomplektéta teicama
Etikas Padome, par kuras dalibnieku profesionalitati un reputaciju LRA Padome ir drosa.

Ir izstradata RadoSo agentiiru laba prakse — nofiksétas nozares dalibniekiem zinamas patiesibas. Ka
nozimigakais jamin — iesaistito puSu visu veidu resursa pat€ripa optimals samazinajums; noteikumu
caurspidigums; taktiskie soli un to pakapeniskie mérki. Labas prakses iepazistinaSanas diena, iesaistot
publiska un komercsektora reklamdevéjus, komunikaciju agenttiras un iepirkumu specialistus, ir paredzéta
Sogad pirma kvartala laika.



Preses konferencé piedalijas: Girts Ozols — LRA prezidents, Ingrida Krigere-Lace — LRA valdes
locekle, Karlis Gedrovics — ,, Inspired Communications” valdes loceklis, Martin§ Traubergs — TNS Latvia
mediju pétijumu lielo klientu direktors, Aigars StankéviCs — Lauku Avize reklamas direktors, Guntars
Traubergs — LNT un TVS5 pardosanas direktors, Valdis Melderis — Radio Skonto programmu direktors,
Everita USacka — Clear Chanell generaldirektore, Andis Kulinskis — SIA ,, Inbokss” pardosanas

nodalas vaditajs

Kontaktinformacija:

Ingrida Krigere-Lace Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle

t.67325532; ingrida@lra.lv

Martin$ Traubergs TNS Latvia mediju pétijumu lielo klientu direktors
t.67096300; Martins.traubergs@tns.lv
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