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Riga, 09.03.2011.

Latvijas mediju reklamas tirgus apjoms 2010. gada krities par 13%

Latvijas Reklamas asociacija ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatus par
2010. gadu un tirgus, socialo un mediju p&tjjumu agentara TNS Latvia ir apkopojusi informaciju par
lielakajiem reklamdevejiem un reklamétakajam nozarém un zimoliem.

Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle Ingrida Krigere-Lace komenté, ka mediju
reklamas tirgus 2010.gada attieciba pret 2009. gadu samazinajies par 13 %, tas atbilst specialistu
prognozétajam tirgus kritumam.

Mediju reklamas tirgus 2010. gada ir palicis 45,9 miljonu latu apjoma.
Salidzinot ar 2009.gadu, tik pat ka nemainigs ir palicis televizijas un interneta reklamas tirgus,

televizija kritums ir -1%, interneta -2%. Vislielako kritumu piedzivojis preses reklamas tirgus — avizes
-32% un Zurnali -30% apjoma.

Latvijas reklamas tirgus apjomi mediju grupas 2010. gada (neto, LVL

Avizes 7542 000 5 154 000 - 32%
Zurnali 5809 000 4078 000 - 30%
TV 20 752 000 20 536 000 -1%
Radio 6 520 000 5294 000 -19%
Vide 5881 000 4 607 000 -22%
Internets* 6 019 000 5906 000 -2%
Kino 355 000 317 000 -11%
Tirgus kopa 52 878 000 45 892 000 -13 %
Avots: LRA

*Ieklauti arpus Latvijas interneta resursu reklamas dati
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Guntars Traubergs LNT un TV5 pardosanas direktors par notikumiem TV tirga:

,,2010.gada - LNT atpirkts no News Corp, PTP maina, NTV ienak reklamas tirgt, TV5
atsakas no parraides satelita, LZK un LMK pievienojas LNT Grupai ...
TV investicijas divos brivdienu Sovos ir attaisnojusas, tas redzams p&c pagajusa gada rudens
rezultatiem.

ST sezona ir sakusies vélu, bet ar vairakiem jaunumiem. Vérojama liela vietSjo uznéméeju
aktivitate, rodas arvien vairak jauni specializ&ti, saturiski vertigi TV projekti.
Pagaidam vél nav vérojama TV reklamas augSupeja.”

Andis Kulinskis, Inbokss pardosanas vaditajs par interneta tirgu:

“2010. gads interneta reklamas tirgum salidzinosi ir bijis labs gads. Neskatoties uz nelielo

kritumu naudas apgrozijuma 2% robezas, 2010.gada no 11% uz 13% ir augusi interneta dala kopgja
reklamas tirgd, tas ievirza pozitivu tendenci 2011.gadam.
Jagem vera, ka gada sakuma tika ieviests aizliegums reklamét azartspéles, daudziem portaliem mazinot
iengmumus aptuveni 5% - 10% robezas. (Ja nebutu $ada azartsp€lu reklamas aizlieguma, tad interneta
reklamas tirgl butu nevis 2% kritums, bet gan pieaugums aptuveni 3%-8% robezas.) Neapgitais
potencials 2010. gada bija politiskas reklamas.

2011. gada interneta reklamas tirgus dala turpinas pieaugt un, péc manam prognozeém, gada
izskana sasniegs 15% no kopgja reklamas tirgus. Ari naudas izteiksmé prognoz&ju 7% lidz 10%
pieaugumu attieciba pret 2010.gadu.

Interneta mediji paliek aizvien efektivaki risinajumos un tehniskajas iesp&jas. Aizvien lielaks resurss
tiek ieguldits pirms un péc kampanu datu uzlabo$ana un papildinasana. Uz doto momentu internets ir
visprecizak izméramais médiju kanals.”

Liga Brauna EuroAWK valdes locekle par vides reklamu:

»No Latvijas kopgja 2010.gada reklamas tirgus 10% sastada vides reklama, kas atbilst
2008.gada pozicijai un norada uz to, ka vides reklamas pedgjo gadu laika stabili sastada ne mazak ka
desmito dalu no kopgja tirgus apjoma. Pagajusa gada kritums 22% apjoma var&tu tikt skaidrots ar to, ka
2010.gada raditaji tiek salidzinati ar 2009.gadu, kad pirmaja pusgada cenas tika ievérojami koriggtas
atbilstosi ta briza straujajai tirgus mainai, un tikai 2009.gada otraja pusé pictuvojas Sobrid tirgh
eso$ajam cenam. Vide ir un paliek visiem pieejams medijs ar augstu pievienoto vértibu.”

Marianna Minigubajeva Mediju Grupa SUPER FM attistibas direktore radio reklamas tirgu:

»Radio ka medijs ir kart§jo reizi apliecindjis savu stabilo vietu mediju tirgii. M@s
prognozgjam, ka 2011.gada §T vieta tiks saglabata un v&l vairak nostiprinata divu iemeslu dél: 1) radio
tirgus ir kluvis klientiem parskatamaks, jo ir notikusi radiostaciju konsolodacija, kuras rezultata sesi
tirgus dalibnieki Sobrid kontrolé ap 80% tirgus un starp tiem tad ar ir klientu pamata izvéle. (Sarindoti
péc klausisanas laika tirgus dalam):
1.Latvijas Radio grupa; 2. SuperFM grupa; 3.SWH grupa; 4. Radio Skonto; 5. Mix grupa; 6.StarFM.
2)televizija ir pac€lusi cenas, ka rezultata virkne mazo un vidgjo reklamdevgju, kas tradicionali visa
pasaulg ir radio klienti, pardalis savus budzetus par labu radio.
Tiesi loti zema cena par tukstoti televizijas, nevis konkurence starp radiostacijam, bija par c€loni
Skietamajam dempingam radiostaciju vidi. Radio tirgli sagaidam cenu stabilizaciju un to iesp&jamu
picaugumu gada otraja puse.”

Ilana Isajeva AS Diena reklamas agentaras direktore par preses reklamas tirgu:

»Reklamas apjomu kritums PRESES kategorija 30-32% - pamata pagajusa gada pirma
pusgada efekts.

Gads kopuma mediju grupas aizvadits atskirigs. Ménesa zurnali turpina izjust imidza reklamu
samazinajumu, ned€las zurnali piesaista pardoSanas kampanas un uz ta rékina iegtst. Laikraksti
informacijas pasniegSanas atruma zina zaud@ internetam, tacu saglaba augstu lasitaju uzticamibu
drukatajam medijam, kas reklamas apjomu zina uzrada pozitivu tendenci Sogad.

Kategorija kopuma 2011.gada rekinas ar reklamas apjomu pieaugumu, jo vairak — tieSi
zurnalu grupa. Par kategorijas spe€ku Sobrid liecina gan lasitaju auditoriju stabilitate, gan abonentu
skaita pieaugums.”

Ginta Lejina Kinoreklamas agentiira Pirma Linija valdes locekle par kino tirgu teica:

,Kino reklamas tirgus naudas izteiksm& pernaja gada ir sarucis par 11% , salidzinot ar
2009.gadu. Neraugoties uz to var teikt, ka pagajusaja gada reklamdev&ju interese par kino ka mediju
pieauga, salidzinot ar smagako krizes periodu 2009. gada. Péc partraukuma reklamas aktivitates atsaka
partikas precu, alkohola, kosmétikas un auto razotaji. Reklamas kopgja apjoma kritums saistams ar to,



ka 2010.gada loti maz aktivitaSu bija tradicionali lielakajiem kino reklamas izmantotajiem — mobilo
telefonu operatoriem un elektronisko precu razotajiem.

Latvija kopuma 2010.gada kino apmekletaju skaits, salidzinot ar 2009.gadu, ir nedaudz
audzis. Riga, lai gan rudens pus€ tika atverts jauns 8 zalu kinoteatris Riga Plaza, skatitaju skaits
neparsniedza 2009.gada Iimeni.

2011.gada pirmajos méneSos kino reklamas joma ir iezimg&jusas pozitivas tendences —
galvenokart ka ilgtermina Iigumi par kinoteatru izmantoSanu kompleksam reklamdevgja aktivitatem.
Domajams, ka §1 gada laika lejupslide kino reklamas apjoma tiks parvaréta.

TOPS lielakie reklamdeveji

2010. gada 5 lielako reklamdevgju sarindojums nav mainijies, salidzinot ar 2009. gadu. Tele2 joprojam
ir lielakais reklamdev&js Latvija, kam seko Procter & Gamble, Bite, Henkel un LMT. Lai ari
reklamdevgji atskirigi plano sava budzeta dalijumu gada ietvaros, par ko liecina atSkiribas starp 2010.
gada kop€jiem un pirma pusgada rezultatiem, tomér kopa reklamai tiek novirziti proporcionali lidzigi
ieguldijumi. Joprojam spécigas ir mobilo sakaru operatoru pozicijas, ienemot 3 no piecam lielako
reklamdevéju sarindojuma vietam.

TOPS lielakie reklamdeveji Latvija 2010. gada (neto, LVL

RENE G EEN 2(2)%)%3’ 2 Reklamétakie zimoli

1 TELE2 = Tele2, Zelta Zivtina
PROCTER & _ .
2 GAMBLE = Blend-a-med, Ariel, Pampers
3 BITE = Bite, BiFri
4 HENKEL = Schwarzkopf, Syoss, Bref
5 LMT = LMT, O Karte
Avots: LRA,
TNS Latvia

TOPS reklametakie zimoli

Atskiriba no lielako reklamdevgju sarindojuma, visvairak reklam&to zimolu TOP 5, ir notikusas
izmainas. 1. vietu ienem Maxima, pakapjoties no 2. vietas 2009. gada. Tele2, kas ienéma 1. vietu 2009.
gada, 2010. gada noslidgjis uz 4. vietu, bet Zelta Zivtina pakapusies par 1 poziciju un ienem 2. vietu.
Bite, arT pakapjoties vienu poziciju augstak neka 2009. gada, atrodas TOP 3. vieta. TOP 5 noslédz
Danone zimols.

TOPS reklamétakie zimoli Latvija

2010. gada (neto, LVL)
1 | MAXIMA 2 A+1
2 | ZELTA ZIVTINA 3 A+1
3 | BITE 4 A+1
4 | TELE2 1 V-2
5 | DANONE - -

Avots: LRA, TNS Latvia



TOPS reklamétakas nozares

2010. gada visvairak reklamé&to nozaru sarindojuma virsotne saglabajusies stabila, salidzinot ar 2009.
gadu. Joprojam 1. vietu ienem mobilo sakaru nozare, kam seko mazumtirdzniecibas nozare un zalu
nozare. Bitisku kapumu 2010. gada piedzivojusi finan$u institiciju un pakalpojumu nozare, kura
ienem 4. vietu TOP, lai gan 2009. gada atradas 5 vietas zemak. TOP 5 visvairak reklamé&tas nozares
2010. gada noslédz majsaimniecibas higiénas nozare.

TOPS reklamétakas nozares Latvija 2010. gada (neto, LVL)

2010 vs

Nozare 2009 Nozares lielakie reklamdeveji
1 MOBILIE SAKARI = Tele2, Bite, LMT
2 | MAZUMTIRDZNIECIBA = Maxima, Rimi, Palink
3 | ZALES _ Be_rlln—Chemle/Menarml, Glaxosmithkline,
Beiersdorf
FINANSU INSTITUCIJAS,
4 PAKALPOJUMI A +5 | Swedbank, DNB Nord, SEB Banka
5 | MAJSAIMNIECIBAS HIGIENA A +2 | Henkel, Procter & Gamble, Unilever

Avots: LRA, TNS Latvia

TNS Latvia Reklamu registra vecakais klientu vaditajs Oskars Rumpéters norada, ka véra nemams ir
finansu institiciju un pakalpojumu nozares kapums. 2008. gada §1 nozare ienéma TOP 2. vietu, bet
2009. gada savas aktivitates reklamas tirgii §1s nozares parstavji bija nozimigi samazinajusi. Bankas,
kas ir $1s nozares lielakie reklamdevgji, reag€ja uz kopgja reklamas tirgus izmainam loti strauji, gan
samazinot savus ieguldijumus reklama, gan arf 2010. gada tos palielinot. ST tendence lauj paredzét, ka
turpmak reklamas tirgli gaidama izaugsme gan kopuma, gan Ipasi finansu nozarg, kas noteikti atgiis
savas agrakas pozicijas. Nakosais gads gan reklamdevéju, gan nozaru TOP bis izmainam bagataks
neka 2010.

LRA padomes loceklis, JIC vaditajs Juris Liepins:

Latvijas reklamas tirgus stabiliz€jas un mums ir pamats optimismam.
2010.gada Latvijas reklamas tirgus ir turpindjis samazinaties, visticamak vienlaicigi ar Lietuvas un
Igaunijas tirgus reklamas apjomiem. Tirgus kopsavilkums uzrada, ka saskana ar prognozgto, pirmas
mediju grupas, kas uzradis pozitivas tendences biis Internets un TV. Pie tam Internets 2010.gada ir
kluvis par 2. lielako mediju grupu Latvija, gada laika apsteidzot avizes un radio.

2011.gada biis vérojama turpmaka reklamas tirgus stabilizacija un iesp&jams pat neliela
izaugsme, pie nosacijuma, ka nenotiks Eiropas regiona makroekonomiskie procesi, liekot parskatit
starptautisko reklamas dev&ju reklamas investicijas Baltijas regiona.

Nobeiguma LRA prezidents Girts Ozols komentgja:

"2010. gads reklamas nozaré bija spéles laukuma un noteikumu sakartosanas gads, kad
vargjam vairak uzmanibas pieveérst nozares ieks€jam lietam, ieskaitot likumdosanu, kas skar reklamas
industriju, un reklamas tirgus datu uzskaiti, kas kluvusi korektaka. 2011. gada esam iesolojusi
sakartotaki un tatad stipraki, par ko paldies tiem LRA biedriem, kuri aktivak piedalijusies asociacijas
darba."

Preses konferencé piedalijas: Ingrida Krigere-Lace — LRA valdes locekle, Juris Liepin§ — LRA
padomes loceklis, JIC vaditdjs, Oskars Rumpéters — TNS Latvia reklamu registra vecakais klientu
vaditajs, llana Isajeva — AS Diena reklamas agentiiras direktore, Guntars Traubergs — LNT un TV5
pardosanas direktors, Marianna Minigubajeva - Mediju Grupa SUPER FM attistibas direktore,
Liga Brauna - EuroAWK valdes locekle, Andis Kulinskis — Inbokss.lv pardosanas vaditajs.

Kontaktinformacija:

Ingrida Krigere-Lace Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle
t.67325532; ingrida@Ira.lv

Par lielakiem reklamdevéjiem, nozarém, zimoliem:

Oskars Rumpéters TNS Latvia reklamu registra vecakais klientu vaditajs
t. 67 096 300; oskars.rumpeters@tns.lv
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