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Riga, 14.03.2012.
Latvijas mediju reklamas tirgus apjoms 2011. gada palielinajies par
5%
Latvijas Reklamas asociacija ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatus par
2011. gadu un tirgus, socialo un mediju pétijumu agentara TNS Latvia ir apkopojusi informaciju par
lielakajiem reklamdevgjiem un reklamétakajam nozarém un zimoliem.
Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle Ingrida Krigere-Lace komenté, ka mediju
reklamas tirgus 2011.gada attieciba pret 2010. gadu audzis par 5%, tas atbilst iepriek$ izteiktajam
prognozeém par lénu tirgus pieaugumu.

Mediju reklamas tirgus 2011. gada ir bijis 48,4 miljonu latu apjoma.
Salidzinot ar 2010.gadu, nemainigs ir palicis aviZzu reklamas tirgus, nedaudz kritis vides un

radio reklamas tirgus, televizija piecaugums par 6%. Lielakais pieaugums novérojams interneta
reklamas tirgdi +17% un zurnaliem +15%. Vislielako kritumu piedzivojis Kino reklamas tirgus -27%.

Latvijas reklamas tirgus apjomi mediju grupas 2011. gada (neto, LVL)

Avizes 5154 000 5129 000 0%
Zurnili 4078000 4677000 15%
TV 20536000 21823000 6%
Radio 5294000 5121000 -3%
Vide 4607000 4518000 -2%
Internets* 5906000 6890000 17%
Kino 317000 232000 -27%
Tirgus kopa 45 892 000 48 390 000 5%
Avots: LRA

*Ieklauti arpus Latvijas interneta resursu reklamas dati

+ uzzinu mediji 3 750 000LVL +9% (2011/2010)

Latvijas mediju reklamas tirgus % sadalijums

2011.gads

Avots: LRA



Iveta Kuznecova — A/S ,, LNT” agentiiru pardosanas vaditaja par notikumiem TV tirgi:

,,Pec 2010. gada stagnacijas, TV tirgus beidzot ar 2.pusgadu saka augt, kopa ar zurnaliem un
internetu. TV pieauguma iemesls — pieejama cena par kvalitativu mediju. Cena kluvusi pieejamaka
salidzinot gan ar ieprieksgjiem gadiem, gan ar citiem medijiem. TV konkurg ar citiem medijiem, TV
prieksrociba - precizak nom&rams medijs, var samazinat izmaksas par mérka grupas vienibu, precizi
planojot reklamas kampanu.

TV saturs tagad pariet interneta vidé, diemzgl pagaidam to neuzskaita TNS un TV paterétaji
interneta netiek uzskaititi. Bet ar $o gadu piedavajam reklamu TV web lapas prirolu un banneru veida.
Jau pasreiz TVnet online TV ir ap 30°000 skattjumu diena!

Notiek TV tirgus segmentacija: 1pasi strauji augusi ta saucamie mazie kanali, kuri vairs nav tik
mazi: Kanals 2, TV6, FOX.

Pozitivi — Sogad palielinas latvieSu auditorijas kanalu piedavajums — Kanals 2 ir ceturtais
lielakais pilsétas starp latvieSiem!

Prognoze 2012.gadam: 1Q pieauguma temps samazingjies pret 1Q 2011 — ceram uz 2.pusgadu
un kopuma uz nelielu pieaugumu Iidz 4-5%.”

Linda Saulite — SI4 ,, TVnet” marketinga direktore par interneta tirgu:

“Interneta reklamas apjomu picaugums 2011. gada raksturojams ar sekojoSiem faktoriem:
- jaunu klientu grupu ienakSana interneta reklamas tirgli ar daudz ievérojamakiem budZetiem neka
ieprieks: Procter&Gamble, Unilever. Tas raksturo tendenci, ka arvien vairak TV klienti sak izmantot
interneta reklamu savos mediju planos.
- jauna veida interneta uznémumu attistiba: kolektivie iepirkSanas portali veica intensivu ienakSanu
tirgl un attiecigi lielas investicijas interneta reklama;
- tehnologisko risinajumu attistiba interneta reklamas izstradé (banneru uzbtive, saturs). Tas nozimé, ka
tagad vienkar$a banneri var paradit loti daudz risinajumu, un tas veicina reklamas attisttbu un
- Tas, ko kadreiz klienti un mediji uztvéra ka nestandarta risinajumu interneta ( sponsoringi, Ipasie
banneri), kluvusi par standarta risinajumiem, jo ir plaSi pielietoti - pateicoties to efektivitatei un
iepriekSmingtajam tehniskajam iesp&jam. Ta ka Sie reklamas risingjumi ir dargaki, tad ar7 tas ir par
pamatu budzeta pieaugumam

Vel var minét, ka 2011. gada notika reklamas budzeta pardale socialo mediju joma; lielaks
piecaugums tiesi displeja reklamai, pateicoties iepriek$ minétajiem faktoriem; 1. pusgada turpin3jas
iesakta budzetu konsolidacija uz lielajiem interneta medijiem.
Nozimigs var€tu bt fakts, ka pieaugusi kvalitativu krievvalodigo interneta mediju auditorija Latvija,
lidz ar to arT reklamas budzeti $ai auditorijai ir pieaugusi un, domajams, 2012. gada turpinas pieaugt.”

Ilma Kaulina — ,, Pilsétas linijas” direktore par vides reklamu:

Vertgjot aizvadito gadu wun raditdjus, redzams apstipringjums prognozei  --
2011. STABILITATES gads. Ne velti Vides reklamas Asociacijas biedri 2011. gadu uzsaka kopigi
realizgjot lielako vides reklamas kampana Latvijas vésture PVN 22% Perfekts Vides Noforméjums!
Kvalitativa realizacija ir bijusi stabilitates atsléga.

Kopgjos raditajus noteikti ietekm&jusas 2010. un 2011. gada notikusas vélésanas. Uzdro§inos
apgalvot, ka bez rikojuma Nr. 2. vides raditaji biitu ar nelielu, bet pozitivu tendenci.
2012. gada vides reklamai paredzu stabilu augSupejosu attistibu un pozitivus raditajus tirgus datos.

Andris Morkans — VSIA |, Latvijas Radio” reklamas pakalpojumu dajas vaditajs par radio reklamas
tirgu:

,,Ka liecina jaunie tirgus dati, reklamas apgrozijums radiostacijas no visam mediju grupam ir
ticis paklauts vislielakajam svarstitbam. Zinama meéra to izskaidro Saeimas veleSanu prieksvelesanu
periodi, ka arT nesen ieviestais partiju priek§veleSanu agitacijas térinu griestu Kart€jais samazinajums.
Tie mediji, kam izdevas iegtt arkartas veéleSanu piraga dalu 2011. gada, noteikti uzrada labakus
rezultatus attieciba pret tiem, kam §is kumoss gaja secen.

Ta ka kopuma 2011. gada reklamas apgrozijuma skaitli nav auditéti, bet ir mediju brivpratiga
informativa iniciativa, iesp&jams ari, ka samazinas blefotdju ietekme, kas uzrada uzpistus skait]us, lai
konkurentu un klientu acis vinu medijs izskatitos veiksmigak un caur to - pievilcigak.”

Antra Bork-Rzeéicka - Izdevniecibas ,, Rigas Vijni” marketinga direktore par preses reklamas tirgu:
Drukata prese 2011. gada ir labi pastradajusi. Paldies visiem reklamas tirgus dalibniekiem!



2011. gada reklamas apjoms laikrakstos un Zurnalos ir 9,8 miljoni Ls un sastada 20% no visa

kopgja reklamas tirgus.
Salidzinot 2010. ar 2011. gadu pretgji vispargjam prognozeém par iesp&jamo kritumu, laikrakstu
reklamas iep€mumi palikusi nemainigi, bet zurnalu reklamas pieaugums ir 15%, tadejadi zurnali,
salidzinot ar citam mé&diju kategorijam, 2011. gada reklamas ienémumu izaugsmes raditajos ir
ierindojusies lideros, uzreiz aiz interneta.

Laikrakstu un zurnalu speks ir to lasitaji. PEc TNS Latvija Nacionala m&diju pétijuma ziemas
datiem, ar drukatajiem preses izdevumiem més varam sasniegt 90% no auditorijas. V&l vairak!
Laikrakstu un zurnalu speks ir lasitaju lojalitate. Mums ir augosi abonéSanas rezultati, piemeéram, péc
Latvijas Pasta datiem 2012. gada par 4% picaudzis abonentu skaits un tas Sobrid sastada vairak neka
464 tikst. abonentu.

Reklamas nauda seko auditorijai. 2011. gada izdevéji ir kartigi pastradajusi, lai piesaistitu un

noturétu auditorijas uzmanibu un ieliktu ilgtermina pamatus reklamas ien€mumu izaugsmei.
Preses bizness nestav uz vietas, izdevgji ir aktivi. P€dgja gada laika tika izdoti vairaki masu mé&diji gan
avizu, gan Zurnalu segmenta— Pastnieks, Annas psihologija, Stella latvieSu un krievu valoda, 100 labi
padomi u.c. mediji. Katrs no tiem ar skaidru poziciongjumu un savu mérkauditoriju. Cerams, ka jaunie
médiji ne vien ickaros savus lasitajus, bet ar1 veicinas preses reklamas tirgus izaugsmi.

Kopuma preses reklamas tirgus ir stabiliz€jies un sakusies izaugsme. Ja 2011. gadu mgs
reklamas industrija varam nosaukt par jauno atskaites punktu, tad miisu uzdevums darit visu, lai 2012.
gadu més var€tu nosaukt par jaunu sakumu.

Ginta Lejina - kinoreklamas agentiras ,, Pirma Linijas” valdes locekle par kino tirgu teica:

,.Kino reklamas tirgus apjoms 2011.gada sarucis par 27%, kritot par upuri eirozonas finansu
nebtisanam. 2010.gada Eiropas Savienibas socialas reklamas kampanas un modes zimolu tirgotaji, kuri
orient€jas uz kinoteatru vidi ka efektivako mediju Eiropa kopuma, veidoja nozimigu dalu no
kinoreklamas iepémumiem Latvija. Lai ari viet§jie reklamdeveji pern, iepretim aizp€rnajam gadam,
kino reklamas tirgh aktivizgjas, tomér §is reklamas daudzuma pieaugums nesp&ja kompensét Eiropas
naudas’ iztrikumu.”

Oskars Rumpéters - TNS Latvia Reklamu registra vecakais klientu vaditajs komente: ,Jkops§ 20009.
gada tris reklamé&tas nozares ir nemainigas — mobilie sakari, mazumtirdznieciba un medikamenti. 2011.
gada aktiva konkurence starp telekomunikaciju nozares reklamdevé&jiem, jo Tpasi Baltcom un Izzi, lava
$ai nozarei k|t par piekto reklamétako nozari Latvija.”

TOPS lielakie reklamdevéeji

Gan 2011. gada, gan 2010. gada lielakais reklamdevéjs Latvija bijis Tele2. Arl otrs lielakais
reklamdevéjs Latvija 2 gadus péc kartas ir nemainigs — Procter & Gamble. Topa turpinadjuma gan
notikusas izmainas, jo LMT pakapies par divam vietam, ienemot 3. poziciju, savukart Bite ienem
4.vietu - par vienu vietu zemaku poziciju neka 2010. gada. TOPS noslédz Maxima, kas, salidzinot ar
gadu ieprieks, 2011. gada pakapusies par 5 vietam.

TOPS lielakie reklamdeveji Latvija 2011. gada (neto, LVL)

= = 2011 vs S
RENEGETEN 2010 Reklameétakie zimoli
1 TELE2 = TELE2, ZELTA ZIVTINA
2 PROCTER & GAMBLE = PAMPERS, GILLETTE, HEAD & SHOULDERS
3 LMT A+2 LMT, O KARTE
4 BITE V-1 BITE, BIFRI
5 MAXIMA A+5 MAXIMA
Avots:
LRA, TNSLatvia



TOPS reklametakie zimoli

Lielakas izmainas, salidzinot ar 2010. gadu, novérojamas reklamé&tako zimolu TOPS. Pirmaja pozicija
ka visvairak reklamétais zZimols Latvija, kapjot par 3 vietam, atgriezies Tele2, kas ieprieksgjo reizi o
vietu ienéma 2009. gada. Maxima ienem 2. Vietu, atkapjoties no 1. pozicijas 2010. gada. Vienigais
zimols, kas saglabajis nemainigu vietu topa, ir Bite - 3. pozicija. Rimi un Zelta Zivtipa ierindojusies 4.
un 5. vieta, attiecigi kapjot par 2 vietam un kritot par 3.

TOPS reklamétakie zimoli Latvija

2011. gada (neto, LVL)
1 | TELE2 4 A+3
2 | MAXIMA 1 V-1
3 | BITE 3 =
4 | RIMI 6 A+2
5| ZELTA ZIVTINA 2 v-3

Avots: LRA, TNS Latvia

TOPS reklametakas nozares

2011. gada Latvijas reklam@tako nozaru sarindojums palicis gandriz nemainigs, salidzinajuma ar 2010.
gadu. Visvairak reklaméti mobilie sakari, kam seko mazumtirdznieciba, medikamenti un finansu
institiicijas un pakalpojumi. Vienigais 2011. gada TOPS5 reklamétako nozaru ,jaunpienacgjs” ir
telekomunikaciju nozare, kas, kapjot par 3 pozicijam, 2011. gada ierindojas 5. vieta.

TOP 5 reklamétakas nozares Latvija 2011. gada (neto, LVL)

\[or£-1¢C] A Nozares lielakie reklamdeveji
2010
1 | MOBILIE SAKARI = TELE2, LMT, BITE
2 | MAZUMTIRDZNIECIBA = MAXIMA, RIMI, ELKOR
_ NOVARTIS, BERLIN-CHEMIE MENARINI,
3 | MEDIKAMENTI = SANDOZ
FINANSU INSTITUCIJAS, _
4 PAKALPOJUMI = SWEDBANK, DNB, CITADELE BANKA
5 | TELEKOMUNIKACIJAS A +3 | LATTELECOM, BALTCOM, 1ZZI]

Avots: LRA, TNS Latvia

LRA padomes loceklis, JIC vaditajs, Media House valdes loceklis Juris Liepins:

Ekonomikas atveselosanas ir ietekm&jusi reklamas tirgu. 2011. gada ir bijis vérojams stabils,
sapratigs reklamas tirgus pieaugums. Tom@r pamata nepratigam optimismam, kadu mes reizém
pieprotam, Sobrid nav. Reklamdev&ju uzmaniga atticksme planojot 2012. gada aktivitates, cenSoties
mazinat saistibas, ir novedusi pie biezi vien pretrunigdm tirgus prognozém un pretrunigam tirgus
dalibnieku ricibam. No vienas puses priec€ tirgus attistiba TV, Interneta un presg, tacu no otras puses
satrauc peédgja laika notikumi radio, vides reklamas sasniedzamibas pétfjuma aizkavéSanas vides
reklama.

Tirgus pieauguma apstaklos ir vilinajums paaugstinat mediju cenas, tacu pieauguma
risinajumi nedrikst aizbiedét reklamdev€jus. Tuvinot reklamas apmaksu par tiesi iecerétds meérka
auditorijas kontaktiem, izvairoties no starprezultatiem, uzlabosies reklamas efektivitate, un agenttru
sp&ja to prognozet. Reklamas risinajumu dazadibas pieejamibai klientiem noteicoSa loma bis briviem
reklamas tirgus apstakliem un agenttiru ieguldijumiem jaunu daudzsolo$u pakalpojumu izstrade.



Nobeiguma LRA prezidents, MMS Communications Latvia direktors Girts Ozols komentgja:

Latvijas reklamas tirgus un ta attistibas prognozi 2012. gadam ietekme vairaki faktori, kuru
pieaugoso nozimi izjlitam ar1 pagajusa (2011.) gada — multinacionalo reklamdevgju reklamas budzetu
pardale Latvijas iedzivotaju pirktspgjas ietekme, reklamdeveju uzkrata pieredze un gataviba
ekonomiskas situacijas svarstibam, ka arT interneta reklamas tirgus izaugsme un privatuma aizsardziba
digitalaja vide.

Jau Sogad Latvija bija saskatama tendence, kas nak par sliktu tirgus apjomam Latvija, ir fakts,
ka starptautiskie reklamdevéji, balstoties uz aprékiniem par Latvijas iedzivotaju pirktspgjas
samazinasanos, savus Baltijai paredzetos reklamas investiciju budzetus pardala par labu Lietuvai un
Igaunijai, samazinot apjomu Latvijas tirgg.

Joprojam aktuala tendence, kas turpinasies arT nakamajos gados, kur 2012. gads nav
izn@mums, ir dazada spektra reklamdev&ju pieaugoSa ieinteresétiba pastavigd komunikacija interneta
medijos, kurus lieto un kuros faktiski uzturas arvien lielaks cilvéku skaits. Interneta tirgus dala Latvija
2012. gada prognozgjami sasniegs vismaz 15% apjomu; tacu, atkariba no citu mediju grupu
panakumiem un interneta reklamas tirgus dalibnieku spgjas piedavat Latvijas tirgum jaunus
risinajumus, interneta reklamas tirgus kapacitate Latvija pielauj iesp&ju, ka tas Latvija jau 2012. gada
var aizsniegties lidz globalajam tirgum prognoz&tajai 17,6% tirgus dalai ari Latvija.

Preses konferencé piedalijas: Ingrida Krigere-Lace — LRA valdes locekle, Girts Ozols — LRA
prezidents, MMS Communications Latvia direktors, Juris Liepin§ — LRA padomes loceklis, JIC
vaditajs, Media House valdes loceklis, Oskars Rumpéters — SI4 ,,TNS Latvia” reklamu registra
vecdakais klientu vaditajs, Antra Bork-Rzelicka - Izdevniecibas ,Rigas Vilni” marketinga
direktore, Ilma Kaulina — ,, Pilsétas linijas” direktore, Andris Morkans — VSIA ,, Latvijas Radio”
reklamas pakalpojumu dalas vaditajs, Linda Saulite — SIA4 ,,TVnet” marketinga direktore, Iveta
Kuznpecova — A/S ,,LNT” agentiiru pardoSanas vaditdja.

Kontaktinformacija:

Ingrida Krigere-Lace Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle
t.67325532; ingrida@lra.lv

Par lielakiem reklamdevéjiem, nozarém, zimoliem:

Oskars Rumpéters TNS Latvia reklamu registra vecakais klientu vaditajs
t. 67 096 300; oskars.rumpeters@tns.lv
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