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Riga, 26.03.2013.

Latvijas mediju reklamas tirgus apjoms 2012. gada palielinajies par 3%

Latvijas Reklamas asociacija (LRA) ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatus par 2012.
gadu.

Savukart tirgus, socialo un mediju pétijumu agentiira TNS Latvia uz ta pamata ir apkopojusi
informaciju par reklamétakajam nozarém, lielakajiem reklamdevg&jiem, pre¢u zimém un Baltijas mediju
reklamas tirgu.

Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle Ingrida Krigere-Lace komentg, ka mediju reklamas tirgus
2012.gada attieciba pret 2011. gadu audzis par 3%, tas atbilst ieprieks izteiktajam prognozém par lenu
tirgus pieaugumu.

Mediju reklamas tirgus 2012. gada ir sasniedzis 49,8 miljonu latu.
Salidzinot 2012.gadu mediju reklamas tirgu ar 2011. gadu, redzams, ka vienada tempa ar tirgu aug TV
un radio tirgus. Nedaudz straujak ir audzis vides reklamas un zurnalu reklamas tirgus - par 5 %.

Beidzot atguvies ir arT kino reklamas tirgus, pieaugot par 4%. Vislielakais pieaugums noveérojams
interneta reklamas tirgt +11%. Savukart vislielako kritumu piedzivojis avizu reklamas tirgus — 13%.

Latvijas reklamas tirgus apjomi mediju grupas 2012. gada (neto, LVL)

Avizes 5129 000 4 479 000 -13%
Zurnali 4677000 4901000 5%
TV 21823000 22480000 3%
Radio 5121000 5285000 3%
Vide 4518000 4758000 5%
Internets* 6890000 7655000 11%
Kino 232000 240200 4%
Tirgus kopa 48 390 000 49 798 200 3%

+ uzzinu mediji 3 370 000LVL -10% (2012/2011)

Avots: LRA

Latvijas mediju reklamas tirgus % sadalijums
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Baiba Zizena - MTG TV kanalu direktore par notikumiem TV un radio tirga:

»Neraugoties uz biitiskam izmainam televizijas industrija Latvija (pasnieku maina AS LNT), TV tirgt
verojama stabilitate — televizija tirgus dala joprojam ir ~ 45%. No skatitaju un reklamdevéju puses
pieprasijums p&c TV satura ir nemainigi augsts. 2012. gada straujako izaugsmi piedzivojis internets,
Saja konteksta svarigi piemingt, ka pasSmaju TV kanalu saturs tiek piedavats arT interneta un nakotné
video saturs interneta generés aizvien lielakus reklamas apjomus. Televizijas saturs un atbilsto$i ari
reklamas izvietoSana jebkura ekrana nakotné klus par aizvien nozimigaku TV reklamas iep€émumu
veidu.”

»2012. gada lielakais izaicinajums radio nozarei bija biitiskas izmainas liela tirgus spélétaja cenu
politika. Ar prieku jaatzist, ka augstakmingtais pardzivots veiksmigi un radio tirgus spgjis noturét savu
tirgus dalu iepriek$gja gada limeni. Radio ir operativs un elastigs medijs, kur§ strauji sp& un
reklamdevegji aizvien augstu noverté piedavatos radosos risinajumus.”

Egmonts Grzibovskis — AS DELFI pardosanas un marketinga direktors par interneta tirgu:

»interneta reklamas tirgus kopuma uzradijis lai arT nelielu, bet sapratigu un ilgtsp€jigu pieaugumu.
Protams, prognozet interneta izaugsmi citu mediju starpa ir visvieglak. Tiesi internets Sobrid darbojas
ka galvenais reklamas tirgus kopgjas attistibas virzitajspeks. Sadas tendences noteikti biis vérojamas
veél vairakus gadus, jo, salidzinot ar Eiropas vidgjiem raditajiem, Latvija interneta dala joprojam ir
nepamatoti zema.”

Everita Usacka — CLEAR CHANNEL valdes locekle par vides reklamas tirgu:

»2012. gada vides reklamas pieaugusi par 5%, par 1% palielinot savu tirgus dalu kopga mediju
aktivitate tika noverota visos vides reklamas formatos. Ipasi jaizcel zimolu pozicion&$anas kampanu
pieaugums — uz brandmiriem, jauniem tramvajiem, lielformata stendiem. Lielako ienakumu 2012.gada
nodrosinaja partikas razotaji, Tpasi vietgjie uznéméji. Aktivitate bija v€rojama art vieglas ripniecibas —
apgeérbu un apavu izplatitaju segmenta, ka arT elektroprecu, autoraZotaju un finansu pakalpojumu joma.
Biitiski samazinas vienas nozares izteikta dominance, vides reklamas paradas aizvien lielaks produktu
un pakalpojumu klasts.

Prognozes liecina, ka 2013. gada vides reklama joprojam saglabasies stabilitate ar pakapenisku
picaugumu. Tomér kopgjo izaugsmes dinamiku var iespaidot valdibas un pasvaldibu lémumi attieciba
uz — alkohola un politiskas reklamas ierobezoSanu. Izaugsme ar1 Sogad vérojama visos vides reklamas
formatos, gan ielu mébelém, stendiem, gan reklamam uz sienam un sabiedriskaja transporta. Pozitiva
zina vides reklamas nisa ir reklamas laukumu aizpildijuma pieaugums. Klients noverté vides medija
iesp&jas loti 1sa laika sasniegt maksimali lielu auditoriju.”

Ilana Isajeva - Izdevniecibas ,, Rigas Vilni” pardosanas vaditaja par preses reklamas tirgu:

»Prese 2012. gada — joprojam un nemainigi ir otra lielaka mediju kategorija. Paldies medijiem un
reklamdevgjiem! Kategorija gadu ir aizvadijusi atsSkirigi, avizes apjomus ir zaudg€juSas, zurnali -
palielinajusi.

Zurnalu 5% izaugsmi ir nodrosindjis butisks apjomu pieaugums tiesi otraja pusgada, ipasi ménesa
zurnalu kategorija un min&tais izaugsmes temps ir novérojams joprojam. Tirgus jaunpiendceji
uzaudz€jusi savus apjomus un auditoriju, tapat ir notikusi atsevisku produktu nomaina uz
reklamdevgjiem tikamakiem, tai skaita starptautiskiem zimoliem. Arl reklamdevéju loks ir
papildinajies ar jauniem zurnalu klientiem, kas kategorijai ir bijis nozimigi.

Zurnali ka medijs, ar vairak ka 12% abonentu skaita pieaugumu visa kategorija, turpina apliecinat savu
speku, piedavajot reklamdev€jiem gan lojalu un skaitliski augosu auditoriju, gan dazadojot reklamas
risinajumu klastu, nepartraukti stradajot pie tirgii esoSo produktu uzlabojumiem un virzot tirgii jaunus.
Savukart laikrakstu kategorijas kritums -13%, lai arT ir vérojams lielako laikrakstu vidii, tomér nedaudz
vairak tas ir bijis krievvalodigas preses, pasi nedélas laikrakstu nisa, atseviskam nozarém bitiski
samazinot ieprieks€jos apjomus.

Finanses, transports, mazumtirdzniecibas tikli, izklaide un tiirisms ir tas nozares, kas pagajusaja gada ir
mazak uzticgjusas savas investicijas laikrakstiem, kas ir majas darbs preses parstavjiem Sim gadam, lai
atgiitu zaudetos apjomus.



Tas nemazina apnemsanos, izdevniecibas turpina biit aktivas savu produktu portfela parskatiSana un
paplasinasana, meklgjot un piedavajot tirgum arvien jaunus medijus ka laikrakstu, ta Zurnalu
kategorijas, lidz ar to, preses izaugsme Sogad un turpmak neizpaliks.”

Ginta Lejina - kinoreklamas agentiiras ,, Pirma Linijas” valdes locekle par Kino tirgu:

P&c vairaku gadu kino reklamas apjoma samazinaSanas, 2012.gada vérojams mérens 4% liels tirgus
pieaugums, kas pat nedaudz parsniedz vid€jos Latvijas reklamas tirgus augSanas raditajus. Kas attiecas
uz kino izradi$anas industriju kopuma, tad finansu krizes izraisitas negativas tendences taja tika pilniba
parvarétas jau 2010.gada un pedgjos divos gados kino apmeklétaju skaits aug, pérn pat par nepilniem
10%, krietni parsniedzot divu miljonu (2 111 601) skatitaju robezu. Agrak notikusais reklamas apjoma
samazinajums, tad&jadi skaidrojams ar ekonomiskas krizes raditajiem efektiem pasa Latvijas un, kino
gadijuma, ari ES reklamas tirgii, nevis kino ka medija. Ekonomiska un finansiala atkopsSanas dod
pamatotu ceribu kino reklamas tirgus izaugsmei 2013.gada.

Oskars Rumpéters — TNS reklamu registra vecakais klientu vaditajs koment&ja Latvija reklamétakas
nozares, zimolus, uzn€mumus un Baltijas reklamas tirgu:

TOPS reklamétakas nozares

Saskana ar TNS apkopotajiem datiem, 2012. gada reklam&taka nozare bijusi mazumtirdznieciba,
atvirzot 2. pozicija mobilo sakaru nozari. Tendence pieaugt mazumtirgotaju reklamas investicijam
novérojama jau kop$ 2011. gada nogales, pretstata mobilo sakaru nozares reklamdevéjiem, kas
aktivitati mediju reklamas investicijas uzturgjusi nemainigu vai mazinajusi. Za/u un finansu institiciju
un pakalpojumu nozares saglabdjuSas savas pozicijas, attiecigi iepemot 3. un 4. TOP vietu. TOP5
noslédz saldumi un konditoreja, kas pakapjoties par divam pozicijam, no topa izstimusi automasinu
nozari.

TOPS5 reklamétakas nozares Latvija 2012. gada (neto, LVL)

1 | MAZUMTIRDZNIECIBA A +1 Maxima, Rimi, Linstow
2 | MOBILIE SAKARI V-1 Tele2, LMT, Bite
3 | ZALES = Noveartis, Sandoz, Berlin-Chemie/Menarini
FINANSU INSTITUCIJAS, _ . .
4 PAKALPOJUMI = SMS Credit.lv, MCB Finance, Swedbank,
Kraft Foods, Ferrero, Rigas Piena
5 SALDUMI UN KONDITOREJA A+2 Kombinats

Avots: LRA, TNS

TOPS lielakie reklamdeveji

Treso gadu péc kartas lielakais reklamdevéjs Latvija bijis Tele2. ArT otrs lielakais reklamdevgjs Latvija
ir palicis nemainigs — Procter & Gamble. Topa turpindjuma gan notikus$as izmainas, jo LMT atkapies
par divam vietam, 3. poziciju atdodot Maxima, savukart Henkel, pakapies par tris pozicijam un Topa
ienem 4.vietu. No Topa ceturtas vietas izkritusi Bite.

TOPS5 lielakie reklamdevéji Latvija 2012. gada (neto, LVL)

1 | TELE2 = Zelta Zivtina, Tele2
PROCTER & _ . .

2 GAMBLE = Gilette, Ariel, Always

3 | MAXIMA A +2 Maxima

4 | HENKEL A +3 Schwarzkopf, Persil, Bref

5 | LMT A -2 LMT, Okarte

Avots: LRA,TNS



TOPS reklamétakie zimoli

TNS Reklamu registra dati liecina, lielakas izmainas ari $aja gada, salidzinot ar 2011. gadu,
novérojamas reklamétako zimolu TOPS5. Uz 1. vietu pakapusies Maxima, atvirzot 2. pozicija Tele2, kas
bija lielakais reklamdevejs 2011. gada. Zelta Zivtipa uzlabojusi savas pozicijas topa par divam,
ienemot 3. poziciju, tadejadi par poziciju samazinot Bite un RIMI vietu topa.

TOPS5 reklamétakie zimoli Latvija 2012 pret
2012. gada (neto, LVL) 2011
1 | MAXIMA A+1
2 | TELE2 v-1
3 | ZELTA ZIVTINA A+2
4 | BITE v-1
5 | RIMI v-1

Avots: LRA, TNS

P&tijumu agentiira TNS, sadarbiba ar LRA Latvija un TNS uzpémumiem Igaunija un Lietuva, ir
apkopojusi informaciju par reklamas tirgus izaugsmi Baltija 2012. gada. P&tfjums liecina, ka Baltijas
reklamas tirgus p&rn, salidzinot ar 2011. gadu, ir pieaudzis par 3 procentiem.

Lidz ar to kopgjais Baltijas 2012. gada mediju reklamas tirgus apjoms sasniedz 242,7 miljonus eiro.
Lietuva 2012. gada mediju reklamas tirgus pieauga par 0,7%, salidzinot ar 2011. gadu, un sasniedza 99,4
miljonus eiro (343,1 miljons litu). Igaunija reklamas tirgus apjoms 2012. gada bija 72,5 miljoni eiro,
pieaugot par 0,3%, salidzindgjuma ar 2011. gadu. Latvija mediju reklamas tirgus sasniedza 70,9
miljonus eiro (49,8 miljoni latu), kas ir par 3% vairak neka 2011. gada.

Juris Liepins, mediju agentiras “Media House” vaditdjs mediju reklamas tirgus situaciju komenté
sekojosi:

»2012. gada Latvijas mediju reklamas tirgus ir pieaudzis straujak ka Lietuvas un Igaunijas mediju
reklamas tirgi. Latvijas mediju reklamas tirgus par 3%. Lietuvas un Igaunijas par 0,7%. Gada darTjums un
saistosie noteikumi, MTG grupai iegadajoties LNT kanalu grupu, nav negativi ietekm&jusi reklamas
tirgus izaugsmi Latvija, iesp&jams, to ir veicinajusi.

2012.gada ir pieaudzis reklamas kampanu skaits, kuru mérkis ir bijis versts uz produktu un pakalpojumu
pievienotas vertibas paaugstinasanu. Ir v€lama §is tendences turpinasana 2013.gada, kas var pozitivi
ietekmét mediju reklamas tirgus pieaugumu nakamajos parskata periodos.

Lidz ar mediju reklamas ieguldijumu pieaugumu, sagaidama sapratigi evolucionara mediju reklamas cenu
izaugsme, kas saistita ar mazumtirdzniecibas, iek§zemes kopprodukta un inflacijas pieauguma indeksiem.
Ja netiks veiktas revolucionaras reklamas tirgus pardales aktivitates atseviSku mediju grupu ietvaros,
lidzigi ka 2012.gada mes vargjam noverot radio un 2013.gada sakuma interneta medijos, reklamas tirgus
piecaugumam biitu janorisinas visas mediju grupas. Pieméram, relativi nozimigs potencials pat atrodams
laikrakstu segmenta. Latvijas laikrakstu piesaistitais reklamas budzetu apjoms ir tikai 33% no Igaunijas
un 39% no Lietuvas laikrakstu reklamas iepémumiem.

Nemot vera Igaunijas pieredzi Eiro ievieSana un §1 procesa ietekmi uz reklamas aktivitatem, 2014.gada
janvari un februari, planojot reklamas ienémumus, biitu jaievéro zinama piesardziba.”

Kontaktinformacija:
Ingrida Krigere-Lace Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle

t.67325532; ingrida@lra.lv

Par TOP nozarém, zimoliem, reklamdevgjiem,
Lietuvas un Igaunijas mediju reklamas tirgu:
Laura Vendele TNS Latvia marketinga vaditaja
t.67096300, 26490407; laura.vendele@tns.lv
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