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Riga, 04.09.2012.

Mediju reklamas tirgus 2012. gada pirmaja pusgada ir audzis par 2% un
sasniedzis 24,9 miljonus.

Latvijas Reklamas asocidcija ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatus par 2012.
gada pirmo pusgadu.

Balstoties uz $iem datiem, tirgus, socidalo un mediju pétijumu agenttra TNS ir apkopojusi
informaciju par lielakajiem reklamdevgjiem un reklametakajam nozarém un zimoliem.

Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle Ingrida Krigere-Lace komenté, ka mediju
reklamas tirgus 2012.gada 1.pusgada salidzinot ar 2011.gada 1.pusgadu ir audzis par 2%.

Visvairak ir audzis interneta mediju tirgus — par 12%, bet kritums vérojams avizu reklamas tirg
-6% un kino reklamas tirgd -4%, nemainigs palicis Zurnalu reklamas tirgus.

Salidzinot ar 2011. gada 1. pusgadu, kop&ja mediju reklamas tirgli Avizu sadala $a gada
1.pusgada ir samazinajusi savu % dalu par 1%, bet Interncta sadala palielinajusi par 1%. Interneta dala
kop€ja mediju reklamas tirgli saglaba tendenci picaugt.

Latvijas reklamas tirgus apjomi mediju grupas 2012. gada pirmaja pusgada

Latvijas mediju reklamas tirgus % sadalijums 2012. gada 1.pusgada

neto, LVVL
Avizes 2620000 2470000 -6%
Zurnali 2410000 2403000 0

TV 11180000 11410000 +2%

Radio 2650000 2670000 +1%

Vide 2130000 2170000 +2%
Internets 3250000 3630000 +12%

Kino 115000 110000 -4%

Kopa 24355000 24863000 +2%

Avots: LRA

Kino
0%

Avots: LRA




Liana Conley Draugiem.lv reklamas nodajas vaditdja par interneta reklamas tirgu:

Kopuma vertgjot reklamas tirgu, jasaka, ka nav parsteigumu. Priec€ fakts, ka interneta reklamas
pieaugums ir krietni virs vid&ja tirgus ITmena un tuvu tam, kas tika prognozets. No otras puses, kopgjais
reklamas tirgus picaugums +2% liecina, ka iestajusies stagnacija un nekas neliecina par to, ka tuvakaja
laika tas mainisies.

Pirmais pusgads papildus ir iezimgjis tendenci, ka sezonalitate reklamas tirgli vairs nepastav tik
izteikt ka paris gadus atpakal un ir diezgan griiti prognozet ménesa ietvaros reklamdeveju aktivitates.
Ipasi to var teikt par vasaras meénesiem, kas bija Joti netipiski.

Kopuma pirmaja pusgada ieziméjas sekojosas tendences:

1. Uzpe@mumi aizvien dro$ak un labpratak veido uzp€mumu Lapas socialajos medijos un
izmanto pieejamo lapu platformu biznesa komunikacijai ar patérétaju. Tiek izmantoti gan standarta
lapu riki, ka arT tiek veidoti konkursi un akcijas lapu aplikaciju platforma, ka arT realizeti integréti
radosi reklamas projekti portala sadi paplasinot sekotaju bazi turpmakas komunikacijas veidosanai.
Aizvien biezak lapas ka piemé&rotu komunikacijas platformu izvélas ne tikai lielie uzne@mumi, bet arT
mazie uznéméji, kas atzist - lapas palidz attistit vinu biznesu un rast jaunu klientu loku.

2. Lidz ar viedtalrunu skata palielinasanos, I[énam, bet stabili savu vietu reklamdev&ju aktivitates
ienem mobilas platformas un reklamas izvieto§ana mobilajas aplikacijas.

Reklamas apjoms mobilajas platformas noteikti turpinas pieaugt un attistities

3. Visstraujak no visiem reklamas risinajumiem, v€rojams baneru reklamas pieaugums.
Patikami ir tas, ka auditorijas segment€Sana un noteiktas auditorijas apjoma pirksana, kas lauj optimiz&t
lidzeklus, ir ienémusi stabilu vietu pirk§anas paradumos. Aizvien biezak reklama tiek adreséta ne tikai
péc vecuma un dzimuma, bet arT lietotaja interesém, regiona, atslégas vardiem u.c.

Ilana Isajeva, Izdevniecibas , Rigas Vilni” pardosanas vaditaja par zurnalu reklamas tirgu
komentg: Jau uzsakot gadu, bija jitama atsevisku starptautisko klientu garantéto apjomu samazinasana,
kas, protams, ictekmgja industrijas rezultatu kopuma, ta¢u zurnali ka reklamdev&jiem loti biitisks
medijs, ir sp&jusi kompensét zaudStos apjomus ar citu, tai skaitd jaunu reklamdev&ju piesaistitam
investicijam, tadel pusgads kopuma ir aizvadits nulles pieauguma limeni.

Analizgjot lielakas nozares, joprojam ir vérojams Sakaru uzn€mumu investiciju samazinajums,
tacu pozitivi priec€ tadu zurnaliem svarigu nozaru ka Kosmetika, Transports un Bizness pieaugums.

Uz turpmako periodu raugamies cerigi, ta ka otra pusgada pirmie ménesi ir vérojami ar pozitivu
pieauguma tendenci un gadu kopuma prognozgju vismaz +5% robezas.

Zane Apine, StarFM pardosanas direktore par radio reklamas tirgu:

2012.gada pirmaja pusgada radio ka medijs ir sp&jis noturét savu tirgus daju, neskatoties uz to,
ka viena no radio grupam izmainija savu cenu politiku, kas vargja radit kopgjo radio reklamas apjoma
samazinajumu.

Radio joprojam ir medijs ar augstu lojalitates Itmeni — un nekas neliecina, ka nakotng kaut kas
varétu mainities. Radio klausisanas laiks ir stabils, saglabajoties vid&ji ap 270 minGitém diena, kas
noteikti ir viens no svarigajiem punktiem, kap&c radio saglaba savu poziciju, neskatoties uz interneta
paterina straujo izaugsmi.

Everita USacka Clear Channel Latvia vaditaja par vides reklamas tirgu izteicas: Vides
reklamas tirgus Sogad pieaudzis par 2% - ievérojama viet€jo partikas razotaju aktivitate.

2012. gada vides reklamas tirgu raksturo 2% patérina picaugums, saglabajot stabilus 9% no
kopgjas mediju reklamas tirgus dalas. Lielako patérinu Sogad nodroSina partikas razotaji, Tpasi vietgjie
uznéméji. Aktivitate vérojama ari vieglas ripniecibas — apgérbu razotaju segmentd, ka ari tlirisma,
autorazotaju un finansu pakalpojumu joma. Neskatoties uz mobilo operatoru aktivitates samazinasanos
vides reklama, nozare ir sp&jusi kritumu S$aja segmenta segt ar citu nozaru reklamas aktivitates
pieaugumu. Vairs nav novérojama izteikta vienas nozares dominance, vidé paradas loti plass produktu
un pakalpojumu klasts.

Klienti joprojam riipigi izvélas risindjumus, atbilstoSi kampanu merkauditorijas interesem —
strauji progresé vides reklamas formas ar integrétiem specefektu risinajumiem un mobilajam
tehnologijam.

Prognozes liecina, ka 2012. gada 2. pusgada vides reklama joprojam saglabasies stabilitate ar
nelielu picaugumu. Izaugsme Sogad v€rojama visos vides reklamas formatos, gan ielu mébelem,
stendiem, gan reklamam uz sienam un sabiedriskaja transporta. Pozitiva zina vides reklamas nisa, ir
reklamas laukumu aizpildijuma pieaugums. Klients noverte vides medija iesp&jas loti 1sa laika sasniegt
maksimali lielu auditoriju.

Aigars Stankeviés Lauku Avizes Reklamas agentiuras direktors avizu reklamas tirgu
koment&ja: Ja rundjam par avizu reklamas tirgu, tad dotie rezultati nav nekads parsteigums. Kameér
pastaves dotétie izdevumi, kuri vargs reklamdevgjiem piedavat cenas, kas stipri pietuvinatas izdevuma
drukas pasizmaksai, naudas masa biitiski nepalielinasies. V&l viens faktors, kas ietekmé drukatas preses
reklamas apjomu kopuma, ir nelielais reklamu picaugums TV un Radio. ,,Bet, velns nav tik melns, ka
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vinu reizém médz pasniegt.” Ir izdevniecibas, kuru $a gada pirmas puses rezultati biitiski neatpaliek no
iepriek§€ja un diezgan nopietni iegulda investicijas mediju veidoSanai elektroniskaja vidg, kura nes
mazus, bet jau pirmos auglus. ,,Pastaves, kas mainisies!”

Ivo Rundans TV3 un LNT grupu pardosanas vaditajs par TV tirgu izteicas::

TV tirgus izaugsmi liela méra ir iespaidojis atro kreditu segments, kur piedavajumu skaits un
lidz ar to konkurence ir loti aktiva, ka ari fakts, ka dazados tirgus segmentos blakus starptautiskajiem
uzné€mumiem, kuri joprojam pasaules ekonomikas stagnacijas dél ir piesardzigi ar reklamas apjomiem,
ir pieaudzis vidgjo un mazo vietgjo razotaju un pakalpojumu sniedzgju aktivitate.

Audzis ari rado$o risinajumu Tpatsvars TV, jo tas dod iesp&ju sasaistities ar skatitaju uztveri
netieda veida, ne tikai informgjot par cenu akcijam. ST tendence liecina par situdcijas stabilizé$anos, jo
reklamdevgji atkal noverte ilgtermina attiecibas ar saviem klientiem

TOPS reklamétakas nozares

Saskana ar TNS apkopotajiem datiem, §1 gada pirmajos 6 méneSos reklamétaka nozare bijusi
mazumtirdznieciba, atvirzot 2. pozicija mobilo sakaru nozari. Tendence pieaugt mazumtirgotaju
reklamas investicijam novérojama jau kop$ 2011. gada nogales, pretstata mobilo sakaru nozares
reklamdevgjiem, kas aktivitati mediju reklamas investicijas uztur&jusi nemainigu vai mazinajusi. Zaju
un finansu institiciju un pakalpojumu nozares saglabajusas savas pozicijas 2011. gada pirma pusgada
ITmend, attiecigi ienemot 3. un 4. TOP vietu. TOPS noslédz automasinu nozare, kas péc krituma krizes
laika ir augusi loti strauji, kapjot par 14 vietam, salidzinajuma ar 2011. gada pirmo seSu ménesu
raditajiem.

TOPS5 reklamétakas nozares Latvija 2012. gada 1. pusgada (neto, LVL

1 | MAZUMTIRDZNIECIBA A +1 Maxima, Rimi, Linstow
2 | MOBILIE SAKARI v-1 Tele2, LMT, Bite
3 | ZALES = Noveartis, Sandoz, Grindex
4 FINANSU INSTITUCIJAS, _ SMS Credit.lv, Swedbank, Citadele
PAKALPOJUMI B Banka
o Toyota Baltic, Moller Baltic Import,
5 | AUTOMASINAS A+14 Hyundai Motor Baltic

Avots: LRA, TNS

TOPS lielakie reklamdeveji

TNS Reklamu registra dati liecina, ka $T gada pirmaja pusé notiku$as izmainas Latvijas lielako
reklamdevéju topa. Uz 1. vietu pakapies Tele2, atvirzot 2. pozicija Procter & Gamble, kas bija lielakais
reklamdevéjs 2011. gada pirmajos 6 ménesSos. LMT saglabajis savu vietu topa, ienemot 3. poziciju.
Maxima, veicot strauju kapumu par ¢etram vietam, ierindojas TOP 4. Pozicija. Topu noslédz Henkel,
tapat ka 2011. gada pirmaja pusgada ienemot 5. vietu.

TOPS5 lielakie reklamdevéeji Latvija 2012. gada 1. pusgada (neto, LVL)

1 | TELE2 A+1 Zelta Zivtina, Tele2
PROCTER & .

2 GAMBLE V-1 Gilette, Pampers, Always

3 | LMT = LMT, O Karte

4 | MAXIMA A +4 Maxima

5 | HENKEL = Schwarzkopf, Persil, Bref

Avots: LRA,TNS



TOPS reklamétakie zimoli

2012. gada pirmaja pusgada Latvija reklam&tako zZimolu topa nav notikuSas bitiskas svarstibas -
pieci reklamétakie zimoli ir tie pa$i, kas 2011. gada 1. pusgada. 1. un 2. vietu saglabajusi attiecigi
Maxima un Zelta Zivtina. Tele2 kapjot par divam vietam, ierindojas 3. pozicija, uz leju novirzot Rimi
un Bite.

TOPS reklamétakie zimoli Latvija 2012 pret

2012. gada 1. pusgada (neto, LVL) 2011

1 | MAXIMA =

2 | ZELTA ZIVTINA =

3 | TELEZ2 A+2
4 | RIMI V-1
5 | BITE V-1

Avots: LRA, TNS

Oskars Rumpéters 7TNS Reklamu registra vecakais klientu vaditajs norada, ka Sogad, ka
ierasts, lielako nozaru, reklamdevéju un zimolu TOP nav vérojamas krasas izmainas.
Mazumtirdzniecibas nozare ieguvusi 1. poziciju, ta¢u mobilo sakaru nozare atpalick nedaudz. Tapat ka
starp reklamdevéjiem — Tele2 izvirzijies liderpozicija, tacu tikai nedaudz apsteidz Procter & Gamble.
Ieveérojamako sasniegumu veikusi automasinu nozare, kuru parstavosSie reklamdevgji loti strauji
kapinajusi aktivitates, savukart finansu institliciju un pakalpojumu nozare stabili atgriezusies savas
pirmskrizes pozicijas. Paredzams, ka gada otraja pusé vissivakd cipa joprojam bis starp
mazumtirdzniecibas un mobilo sakaru nozarém, bet reklamdev&ju TOP tomér savas pozicijas vairak
uzlabos mazumtirdzniecibas parstaviji.

Juris Liepins, LRA padomes loceklis, JIC vaditajs un mediju agentiras ‘“Media House”
vaditajs mediju reklamas tirgus situaciju komentgja sekojosi:

“Reklamas tirgus pieaugums ir neliels, tapec, spriezot pec apkopotajiem pusgada datiem par
reklamas mediju tirgu, 2012. gada reklamas tirgus pieaugums neparsniegs 5% barjeru. ST ir laba zina,
jo gadu beigsim ar pozitivu bilanci. Tai pat laika jasecina, ka mes vairs nepiedzivosim tik milzigus
apjomu kapumus ka pirms seSiem gadiem, kad reklamas tirgus auga pa méneSiem. Pirmkart, Latvija ir
beidzies lielo zZimolu tirgus periods, kad viens p&c otra miisu mazaja tirgli “naca ieks$a” jauni zZimoli,
kuriem $eit vajadz&a nostiprinaties. Sobrid jaunpienacgju ir daudz mazak. Otrkart, joprojam ir
novérojama péckrizes perioda piesardziba, lidz ar to reklamdevgjs ir piesardzigs sava izvele.
Interesanti, ka piesardzigi ir tiesi starptautiskie klienti, kuri ne tikai nepalielina reklamas budzetus, bet
tos pat samazina. Krietni atrak uz ekonomiskas situacijas izmainam reage vietgjie uznéméji, kuri Sogad
ir daudz aktivaki reklamas tirgt.

Kopuma 2012. gada pirma pusgada reklamas datos konstatétas tendences norada, ka reklamas
devgjs, it IpaSi vietgjais, ir atguvis optimismu, pateicoties makroekonomikas raditajiem, paterina
picaugumam. Reklamdevgjs ir parliecinajies par interneta reklamas efektivitati, tapec tiesi Sai sektora ir
tik batisks apjoma pieaugums. Savukart drukatajos medijos zinama mera ir iestdjies stagnacijas
periods. lesp&jams, Sos raditajus bitiski ietekme situacija tieSi krievvalodigajos medijos, kur ir
samazinajies reklamas apjoms un norisinas konsolidacijas procesi. Taja pasa laika janem véra, ka loti
daudzi laikraksti ir “pargajusi” uz interneta vidi, tadejadi savu reklamas deveju resursus dalgji parcelot
uz turieni.

Ja veértg§jam radio tirgu, tad domaju, ka reklamas apjoms Sai sektora biitiski nemainisies, jo
Latvijas tirgh ir daudz radio staciju, kas asi konkurg un to konceptos butisku at$kiribu nav.”

Girts Ozols, LRA prezidents, MMS Communications Latvia vaditajs par reklamas tirgus
tendencém kopuma: 2012.gada pirmais pusgads ir bijis stabils reklamas nozarei. Vardam stabils ir tada
nedaudz peléciga nokrasa, bet piekritisiet, ka peéc 2009/2010 gadu turbolences sajiita ir drosaka.
Pirmais pusgads iezimgjies ar pretmetu cinam — no vienas puses komunikacijas vietnu - mediju centieni
apvienoties, faktiski visas mediju grupas; no otras puses — mérkauditoriju sadaliSanas un digitalo
reklamas produktu uzvaras gajiens.

Radosajiem ir vieglak — vairak iesp&ju izpausmém, kuru robeza ir un paliek tikai budzets, jo
lokala komunikacijas likumdoSana $obrid ir pietiekami pasregul€josa. Protams — turpinas izaicinajums
— kur atrast, ka motivét, ka noturét labu makslinieku (art director) vai lielisku DTP —tas nebeidzams
stasts salidzinosi maza teritorija.

Biit lepniem ar savu komandu — tads ir vélgjums turpmakaja!



Kontaktinformacija:
Ingrida Krigere-Lace Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle

t.67325532; ingrida@lra.lv

Par TOP nozarém, zimoliem un reklamdevgjiem:
Laura Vendele TNS Latvia marketinga vaditaja
t.67096300, 26490407; laura.vendele@tns.lv



mailto:ingrida@lra.lv
mailto:laura.vendele@tns.lv

