Latvijas Reklamas asociacijas
Etikas padomes

viedoklis par saldéjuma “Pols” reklamu.

Attalinati piedalas: Etikas padomes locekli Baiba Liepina, Ieva Goldberga, Linda

Birina, Valdis Melderis, Kristine Kalnina — Usele, Linda Saulite un Varis Lazo.

Latvijas Reklamas asociacijas Etikas padomes (turpmak - LRA Etikas padome)
uzmanibu piesaistija saldéjuma “Pols” Riga izvietoto vides reklamu (atteli Nr. 1 un Nr.

2) (turpmak — Reklamas) izraisita rezonanse sabiedriba un medijos.

Attels Nr.1

Attéls Nr. 2

LRA Etikas padome vélas paust viedokli par $0 Reklamu atbilstibu &tikas normam.



LRA Etikas padome jau ieprieks savos 1emumos ir uzsvérusi, ka tas kompetencg ir lemt
jautajumus par reklamu atbilstibu Latvijas reklamas profesionalu &tikas kodeksam
(turpmak — Etikas kodekss), nevis Reklamas likuma normam. Ta ka LRA Etikas
padome nav reklamas nozari uzraugosa iestade, ka ari tai nav pieskirta kompetence
veikt Reklamas likuma vai citu saistoSu likumu normu interpretaciju, jebkuri jautajumi
vienmer tiek izverteti tikai un vienigi no &tikas perspektivas, tostarp reklamas nozares
attistibas intereSu konteksta, nevis no juridiska aspekta. Vienlaikus tas neliedz LRA
Etikas padomei, sagatavojot viedokli, nemt véra un patstavigi vertét ar reklamas praksi
un atseviSkas tiestbu normas atbilstosi LRA Etikas padomes uzdevumam un
kompetencei veicinat labas reklamas prakses izplatibu Latvijas reklamas tirgli un

sabiedribas uzticibu reklamai.
Situacijas izvertejums.

Reklamu veéstijums “Raimonda pola (parveidota figurala precu zime “Pols”, skatit
Attelu Nr.l un Attelu Nr. 2) jaunas dziesmas” zinama vecuma mérka grupas rada
neparprotamas asociacijas ar sabiedriba cienijamo komponistu Raimondu Paulu un
vina dailradi. Nemot v&ra ar1 publiski pieejamo informaciju par Reklamam?, tads ir bijis
So Reklamu autoru - radosas agentiiras “Vuca” komandas un reklamdevéja “Food
Union” merkis, saistit saldéjuma “Pols” 50 gadu jubileju un Maestro Raimonda Paula

ilgstoSo popularitati un radoSuma fenomenu rotaliga un aspratiga veida.
Secinajumi.

LRA Etikas padome savu viedokli balsta uz to, ka asociaciju radiSana, reaggjot uz
sabiedribas norisém, kulttiras fenomeniem un sabiedriba zinamam personam, ir nereti
reklama pielietots panémiens, kura izmanto$ana parasti tiek uztverta drizak, ka
aspratigs, neka personu aizskaro$s risinajums. Ka veiksmigu reklamu piemérus var
minét godalgoto Norwegian Air kampanu “Brad Is Single”?, kas 2017. gada ieguva
prestiza radosuma festivala Cannes Lion godalgas, bet kuras radosais risinajums radija
neparprotamas asociacijas ar sabiedriba zinamo aktieri Bredu Pitu (Brad Pitt), un

“LikefromLeo” kampanu®, kas ieguvusi daudzas starptautiskas godalgas reklamas

1 https://www.delfi.lv/izklaide/dzivesstils/stils/raimonds-pols-reklamistu-provokacija-vai-
parkapums.d?id=53282923

2 https://www.digitalmicdrop.com/2016/09/26/norwegian-realtime-marketing-campaign/
3 https://www.youtube.com/watch?v=RZDZepjr8uk
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festivalos. “LikeformLeo” kampanas gaita, viena no vé&stijumiem izmantots globali

zinama aktiera Leonardo Di Kaprio (Leonardo DiCaprio) vards.

Lai ari LRA Etikas padome nesaskata tieSu Etikas kodeksa parkapumu saldéjuma
“Pols” Reklamas, tomér Etikas padome vélas vérst reklamas profesionalu uzmanibu uz
to, ka tadu reklamu, kas var veidot asociacijas ar kadu sabiedriba zinamu personu un/vai
§1s personas rado$o darbu, izstradasanas gaita, biitu javerte etikas jautajumi un japanak,
ka reklamas ir cienpilnas. Attistot idejas un izstradajot risindjumus, radoSajam
komandam ir jaapzinas riski, saistot zimolu ar sabiedriba zinamu personu veida, kas
konkré&tajai personai var nebiit ne v€lams, ne pienemams, un $adi risinajumi biitu rupigi
jaapdoma, izvert&jot tos primari NO personas un tas labuma perspektivas. LRA Etikas
padome 1pasi uzsver reklamdevéja nozimigo lomu, apstiprinot reklamu, un visu citu
reklama iesaistito personu lomu reklamas cela pie patérétajiem, tapéc aicina apspriest
gtikas jautajumus ikreiz, kad kadam no reklamas nozar€ iesaistitajam profesionaliem

rodas Saubas par reklamas &tiku.

Atceroties, ka reklamdevéjs “Food Union”, kam pieder prec¢u zime “Pols”, lepojas ar
to, ka ir “nosargajis savas tiesibas uz zimola “Karums” biezpiena sierinu iepakojuma
oranzo krasu, kas pieskir izp€muma tiesibas lietot So krasu biezpiena sierinu
iepakojumos™ LRA Etikas padome aicina reklamdev&ju ar lidzvertigu cienu un pietati,
kadu tas sagaida pret ta veiktajiem ieguldijumiem intelektualaja IpaSuma un precu
zimes identitates attistiSana, iztur€ties pret citu personu vardiem, to radoSajiem un
citiem sasniegumiem, pat, ja tie nav aizsargati ar autortiesibam vai registréti ka precu
zime. Reklamas veiksme un panakumi liela méra atkarigi no tas kvalitates, uzticamibas

un &tikas.
Latvijas Reklamas asociacijas Etikas padomes varda,

Baiba Liepina.

4 https://foodunion.lv/jaunumi/food-union-nosarga-karums-ekskluzivas-tiesibas-uz-oranzo-krasu



